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A Universidade da Republica e a Comissdao Permanente de Midia e Comunicagao Univer-
sitaria da Associagdo de Universidades do Grupo Montevideo (AUGM) convocam para o
Il Congresso Latino-Americano de Comunicagao e Midia Universitaria, que sera reali-
zado em Montevidéu, Uruguai, nos dias 5 e 6 de outubro de 2026.

O evento contara com a participagao de coordenadores de comunicagao universitaria das
universidades que integram a AUGM, responsaveis e equipes de comunicagao de servigos e
faculdades da Udelar, estudantes, docentes, pesquisadores e funcionarios. O convite também
estd aberto a jornalistas, profissionais da comunicacao e colegas de outras universidades.

 Apresentasao|

Meio século depois de Umberto Eco — um dos pensadores mais influentes na formacao
de comunicadores — ter proposto sua célebre dicotomia sobre os meios de comunicagao
e a cultura de massa, qual é o papel das universidades e da comunicagao diante dessa ver-
tiginosa revolugao tecnoldgica que hoje concentra novas esperangas e velhos temores?



Os avangos democraticos das ultimas décadas enfrentam agora retrocessos regionais e
globais que corroem as bases da vida em sociedade e os esforgos para reduzir as desigual-
dades em termos de igualdade e justica social. Os ataques e o corte de verbas a educagao
publica e a pesquisa cientifica local afetam a confianga nos projetos coletivos e transfor-
mam o espac¢o do debate publico.

A hiperconcentragdo do conhecimento e o dominio das plataformas tecnoldgicas globais
em poucas maos — e em poucos paises do Norte global — reconfiguram a vida publica
e aprofundam antigas assimetrias: a desinformacgao e os discursos de 6dio sao industria-
lizados, a soberania dos dados torna-se uma quimera e o espago publico digital transfor-
ma-se em territorio de disputa entre interesses que pouco tém a ver com o bem comum
e o desenvolvimento de nossas sociedades.

Diante desse panorama, as universidades publicas latino-americanas nao podem ser apenas
espectadoras ou analistas. Este congresso se propde a construir coletivamente respostas
para questoes que nao admitem abordagens individuais.

A emergéncia da inteligéncia artificial e suas possibilidades de criagao e automacgao estao
transformando o mundo do trabalho na comunicagao: as formas de produzir conteudo,
verificar informacgdes, editar, narrar e distribuir estdo mudando em uma velocidade que
desafia tanto profissionais em atividade quanto o campo académico. Quais fungdes e
tarefas se tornaram — ou se tornarao — obsoletas? Quais estao emergindo? Como os
cursos de comunicagao respondem a essa reconfiguragdao? As universidades publicas
podem disputar um lugar na definicao de padroes éticos e laborais? Este eixo propde
explorar essas transformacgdes a partir da experiéncia concreta de quem trabalha e es-
tuda comunicacao.

Os debates sobre a regulamentacao de plataformas, o financiamento da midia publica,
0 acesso a informacgao, a liberdade de expressao, a acessibilidade e os direitos digitais
definem, em grande medida, as condigdes em que se exerce a cidadania. De quais po-
liticas publicas a regiao necessita? Qual o papel das universidades em sua concepgao
e discussao a partir de uma perspectiva democratica? Este eixo propde refletir sobre a
relagao entre comunicagao, democracia e Estado.
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3. Comunicacao institucional e universitaria

Como as organizagdes se comunicam hoje? E as universidades? A comunicagao institucio-
nal universitaria enfrenta tensdes entre a ética institucional e as légicas algoritmicas das
redes sociais; entre a diversidade da instituicao e a necessidade de construir uma identi-
dade coerente; entre a interagdo com a cidadania e o didlogo especifico com os coletivos
e equipes internas; entre a autonomia universitaria e as pressoes do ambiente politico e
midiatico. Este eixo convida a refletir sobre os desafios, limites e possibilidades da comu-
nicagao institucional.

4. Midias e linguagens

As midias universitarias — redes, radios, portais, publicagdes, canais audiovisuais — sao
laboratérios onde se experimenta com formatos, se forma novas geragoes de comunica-
doras e comunicadores e se produz informacao de qualidade além da légica comercial.
Sao também o principal veiculo para divulgar o conhecimento cientifico a publicos mais
amplos. O que as midias universitarias podem fazer que outros meios ndo podem? E o que
Ihes falta para fazer melhor? Este eixo propde discutir os modelos de gestao e sustenta-
bilidade das midias universitarias, as apostas narrativas e formais que os distinguem, as
possibilidades que as novas tecnologias abrem para produzir e distribuir conteudos com
identidade prépria, e o desafio da acessibilidade como condigao para uma comunicagao
efetivamente publica.
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