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Presentacion de la Coleccion Biblioteca Plural

Vivimos en una sociedad atravesada por tensiones y conflictos, en un mundo que
se encuentra en constante cambio. Pronunciadas desigualdades ponen en duda
la nocion de progreso, mientras la riqueza se concentra cada vez mas en menos
manos y la catdstrofe climatica se desenvuelve cada dia frente a nuestros ojos.
Pero también nuevas generaciones cuestionan las formas instituidas, se abren
nuevos campos de conocimiento y la ciencia y la cultura se enfrentan a sus pro-
pios dilemas.

La pluralidad de abordajes, visiones y respuestas constituye una virtud para
potenciar la creacion y uso socialmente valioso del conocimiento. Es por ello
que hace mas de una década surge la coleccion Biblioteca Plural.

Ano tras ano investigadores e investigadoras de nuestra casa de estudios
trabajan en cada area de conocimiento. Para hacerlo utilizan su creatividad, dis-
ciplina y capacidad de innovacién, algunos de los elementos sustantivos para las
transformaciones mas profundas. La difusién de los resultados de esas activida-
des es también parte del mandato de una institucién como la nuestra: democra-
tizar el conocimiento.

Las universidades publicas latinoamericanas tenemos una gran responsabi-
lidad en este sentido, en tanto de nuestras instituciones emana la mayor parte
del conocimiento que se produce en la region. El caso de la Universidad de la
Republica es emblematico: aqui se genera el ochenta por ciento de la produc-
cién nacional de conocimiento cientifico. Esta tarea, realizada con un profundo
compromiso con la sociedad de la que se es parte, es uno de los valores funda-
mentales de la universidad latinoamericana.

Esta coleccion busca condensar el trabajo riguroso de nuestros investigado-
res e investigadoras. Un trabajo sostenido por el esfuerzo continuo de la sociedad
uruguaya, enmarcado en las funciones que ella encarga a la Universidad de la
Republica a través de su Ley Organica.

De eso se trata Biblioteca Plural: investigacion de calidad, generada en la uni-
versidad publica, encomendada por la ciudadania y puesta a su disposicion.

Rodrigo Arim
Rector de la Universidad de la Republica

ﬁ
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Prologo

El desarrollo de la historia y otras disciplinas han convertido a la vid y el
vino en objeto de estudios rigurosos desde el siglo x1x, enriqueciéndose durante
la centuria pasada con nuevos aportes teéricos y metodologicos. Desde enton-
ces, los paises vitivinicolas europeos han generado una extensa bibliografia sobre
el tema, profundizando en el tratamiento de problemas especificos y la presen-
tacion de nuevos y renovados escenarios para su estudio.

La historia en América del Sur es mas reciente —en relacién con los dos
milenios que le precedieron en las culturas mediterraneas y de la Europa templa-
da—. La historia universal de la vid y el vino, desde la 6ptica de la Organizacion
Internacional de la Vina y el Vino (o1v), requiere que los jévenes paises latinoa-
mericanos investiguen y presenten estudios profundos de sus respectivas vitivi-
niculturas. Desde la década de los go, esta tarea se esta llevando a cabo en los
paises latinoamericanos, y varios de sus investigadores se nuclean en la Red de
Estudios Vitivinicolas de la Regién Austral (Argentina, Brasil, Chile, Uruguay
y Pert).

Las investigaciones sobre el sector vitivinicola de Uruguay es la labor de
un equipo multidisciplinario (historia, geografia, agronomia, enologia, antro-
pologia, sociologia, economia, arquitectura, arte, lingtiistica, arqueologia y de-
recho). Los estudios multidisciplinarios e interdisciplinarios se presentan en el
caso Uruguay como el enfoque mas apropiado para abordar un tema tan rico,
complejo y diverso como lo es la vitivinicultura.

Este libro es el resultado de catorce anos de investigacion dirigida por el
doctor Alcides Beretta Curi y abarca el periodo 1870-1930, que se analiza
en las siguientes dreas de investigacion. LLa preocupacion por la filoxera en los
primeros viticultores de Uruguay, la presencia de la inmigracién europea en la
implantacion y desarrollo del vinedo, la elaboracion y perfil sensorial del primer
Tannat del Uruguay, la arquitectura de las bodegas del siglo x1x, la imagen del
vino, el empuje de los primeros empresarios, son algunos de los temas abordados
en estos tres primeros tomos.

Esta historia permite conocer la tradicion de la vitivinicultura de Uruguay,
un pequeno y activo pais vitivinicola miembro de la orv que incluye cerca de
cincuenta Estados miembros, participando asi en las actividades de las Naciones
Unidas del vino.

La orv se define en su acuerdo fundamental del 3 de abril de 2001 como un
organismo intergubernamental de cardcter cientifico y técnico, con una compe-
tencia reconocida en el campo de la vina, el vino, las bebidas a base de vino, las
uvas de mesa, las uvas pasas y otros productos derivados de la vid.

Dentro del campo de sus competencias, los objetivos de la o1v son los si-
guientes: a) indicar a sus miembros las medidas que permitan tener en cuenta

ﬁ
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las preocupaciones de los productores, consumidores y demas actores del sector
vitivinicola; b) asistir a las otras organizaciones internacionales intergubernamen-
tales y no gubernamentales, en particular a las que tienen actividades normativas;
¢) contribuir a la armonizacién internacional de las practicas y normas existentes
y, cuando sea necesario, a la elaboracion de nuevas normas internacionales a fin
de mejorar las condiciones de elaboracion y comercializacion de los productos
vitivinicolas, tomando en cuenta los intereses de los consumidores.

Dentro de sus numerosas atribuciones la orv debe contribuir al conocimien-
to o al reconocimiento del patrimonio vitivinicola mundial y de los elementos
histéricos, culturales, humanos, sociales y medioambientales vinculados.

A esta mision correspondia perfectamente el proyecto de investigaciones
que ha permitido realizar esta obra muy importante para descubrir y conocer
las raices de un vinedo y de un pais donde el vino hace parte de la cultura y de
la historia social.

Es mi placer compartir con los lectores estos elementos del patrimo-
nio vitivinicola de Uruguay que forman parte del patrimonio mundial de la
vitivinicultura.

Jean-Marie Aurand
Exdirector General de la Organizacion
Internacional de la Vina y el Vino

Universidad de la RepuUblica



Prefacio

La vittvinicultura wruguaya en el contexto regional y sus raices atlantico-
mediterraneas (1870-2000) es un estudio que publica la Universidad de la
Republica (Udelar), donde se recopila la investigacion que desde el 2000 al
presente ha realizado un reconocido equipo multidisciplinario.

El proyecto que da lugar a esta publicacién se desarrolla bajo la direc-
cién del doctor Alcides Beretta Curi y estd radicado en el Centro de Estudios
Interdisciplinarios Latinoamericanos «Profesora Lucia Sala» (crrL) de la Facultad
de Humanidades y Ciencias de la Educacion (rucE). El equipo multidiscipli-
nario estd integrado por prestigiosos profesionales con formacion en Historia,
Sociologia, Economia, Arquitectura, Agronomia, Enologia, Legislacion, Arte,
Lingtiistica, Arqueologia, entre las principales, aunque no unicamente.

Solamente con esta mirada especializada y polifacética se logra presentar
este compendio que se destaca por su apropiado enfoque para abordar un tema
tan rico, complejo y diverso como lo es la vitivinicultura.

El resultado es un libro en tres primeros tomos, en los cuales se presenta
a nuestra vitivinicultura —sabia y comprometida desde los comienzos— de
puno y letra de estos quince rigurosos investigadores formados en distintas
disciplinas. Pero, ellos no escriben aisladamente, el compendio muestra la
armonia que caracteriza a los grandes vinos. En estos anos, se han reunido
en cinco congresos internacionales, realizados todos en Uruguay. Sin lugar
a dudas, fueron validos foros de discusiéon académica que lograron reunir a
los investigadores con viticultores y bodegueros uruguayos sucesivamente en
Montevideo (2000), Colonia (2003), Montevideo (2005), Montevideo (2007
y 2008), Salto (Espacio Tannat exbodega Harriague, 2014).

Este libro y las investigaciones sobre el sector vitivinicola uruguayo (1870-
2000) que le dan origen, constituyen una fuente irrefutable para entender a
fondo la viticultura de hoy y una herramienta imprescindible para proyectar con
acierto el futuro, cuyas estrategias sectoriales son mision especifica del Instituto
Nacional de Vitivinicultura (Inavi).

Sobre todas las cosas, esta lectura permite reconocer la labor esmerada de
nuestros antecesores y proyectarla en los logros actuales.

No cabe duda de que lo que se concreta hoy, tuvo cimientos antano. Se
comprueba con una lectura atenta. Cuando este contenido llega a tomar cuerpo
en nosotros, emociona advertir que mucho de lo que hacemos actualmente ya
habia sido ensayado, propuesto o ejecutado a la luz del conocimiento, circuns-
tancias y necesidades de la época que transcurria.

Es realmente reflexivo y emocionante la lectura de los comienzos, la inmi-
gracion europea en la construccion del vinedo uruguayo, el saber hacer de los
agricultores y primeros bodegueros, la innovacion como método de trabajo. LLos
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procesos asociativos en el nacimiento del sector vitivinicola uruguayo. Los prime-
ros vinos uruguayos y su imagen, casi como se le concibe hoy. Las bodegas y su
equipamiento. La temprana legislacion sobre el vino en Uruguay. La creaciéon de
un paisaje y arquitectura propios, en las bodegas del Uruguay a fines del siglo x1x
hasta la mirada actual sobre sus caracteristicas patrimoniales.

El Inavi y la FHCE de la Udelar han firmado un convenio —el 28 de mayo
de 2014—, basado en que: 1) el Inavi es el organismo rector de la vitivinicultura
nacional y que por las atribuciones que le otorga la Ley 18.462, del 8 de enero
de 20009, es la institucion que tiene por cometido la promocién y difusion del
conocimiento del vino y su cultura; 2) que desde 1997, inicié un relacionamien-
to académico informal entre ambas instituciones en la labor y gestiéon cumplidas
por la ingeniera agréonoma Estela de Frutos (Inavi) y el doctor Alcides Beretta
Curi (cerL-rHCE); 3) que desde 20071, ambas partes han convocado, organizado
y realizado los cinco eventos internacionales ya mencionados.

Por la firma del referido, ambas instituciones acuerdan especificamente
—ademas de continuar las investigaciones— disenar, coordinar y sostener un
diploma de caracter interdisciplinar sobre «Historia, Tradiciones y Cultura del
Vino», destinado a profesionales universitarios y endlogos.

Pocos dias después de la firma de este convenio, el 4 de junio de 2014, el
presidente de la Republica José Mujica, firma el decreto que declara al vino
uruguayo «bebida nacional» concretando un largo anhelo de Inavi y del sec-
tor. Consumido con moderacién, el vino es un alimento que puede ser incluido
como parte de una dieta saludable. Inavi suscribe compartiendo dicha posicion
con la Organizacién la Vid el o1v, que reconoce al vino uruguayo como parte
de la cultura, el patrimonio y la identidad de los uruguayos. Principios que el
libro que tenemos entre manos sustenta con rigor académico como corolario de
trabajos cientificos universitarios de aplicacion practica en el sector productivo
y empresarial.

Finalizando, expreso en nombre de la institucién que presido, de su direc-
torio y del mio un reconocimiento a la labor profesional y constante de quienes
han sido raiz y tronco de este proyecto: Estela de Frutos y Alcides Beretta Curi,
por una parte. Por otra parte, extendemos un agradecimiento profundo a los
directores generales de orv, Federico Castellucci (hasta 201 3) y actualmente
Jean-Marie Aurand, quienes dando el aval de la o1v permiten que este proyecto
se jerarquice como un gran vino de guarda.

A disfrutar de la lectura de este buen libro, como lo hacemos de un buen vino.

Endlogo José Maria Lez Zecchi
Expresidente del Instituto Nacional de Vitivinicultura

Universidad de la RepuUblica



Presentacion

La vitivinicultura uruguaya es una de las actividades productivas en la que
Uruguay ha conquistado un lugar destacado en mercados altamente exigentes
y su «estrella» —el vino uruguayo— ha merecido numerosas premiaciones en
los certamenes internacionales mds importantes. Esta constatacion interpela el
perfil de su empresariado, tanto en su recorrido histérico como en sus desem-
penos actuales, sus capacidades para innovar y su voluntad de liderazgo. No
deja de llamar la atencion que el sector vitivinicola figure en los dos fines de
siglo (x1x% y xX) como una de las banderas de las «<modernizaciones» que sus
elites dirigentes se propusieron para el pais.

Por una parte, el desarrollo de la vitivinicultura se asocia con la diversi-
ficacion productiva en el agro, la constitucién de una fraccion de agricultores
con cierta capacidad de acumulacién, la expansion del mercado interno y el
Estado de bienestar. Por otra parte, el vinedo y el vino han incidido en modi-
ficar el paisaje ganadero, han propiciado instancias de innovacién, y un cierto
nivel de cualificacion de sus trabajadores. Mas recientemente, se ha reparado
en su capacidad para acrecer los valores de «patrimonio», conformar espacios
productivo-cultural-paisajisticos (terroir) y fomentar el turismo (enoturismo).
No puede ignorarse su proyeccion sobre el diseno y la publicidad, asi como
en la generacion de una cultura un tanto sofisticada que asocia el placer de los
sentidos con el conocimiento y el consumo de vinos finos. A su vez, sustenta una
red especializada de servicios (revistas para consumidores, catas, asociaciones de
endfilos, cursos de degustacion), proyectdndose con fuerza sobre la gastronomia.
Consiguientemente, el tema es relevante socialmente, a nivel de la produccién,
el intercambio y la cultura.

Detras de estos temas que ocupan los primeros planos, otros igualmente
importantes son invisibilizados o despiertan menor interés: el espacio de trabajo
—en la vina y la bodega—, el de los hombres y mujeres involucrados en las tareas
de cada dia que plasman en el vino presente en nuestras mesas, en celebraciones
familiares y sociales. Del mismo modo, el rol de los técnicos —agrénomos y
enologos, principalmente—, las asociaciones de viticultores y de bodegueros.
Mas préximas y reconocibles, las imagenes de la inmigracién europea insepara-
bles de la vina y el vino de Uruguay. No se agota aqui una diversidad de temas,
que iremos abordando a lo largo de los ocho tomos que conformaran esta histo-
ria de la vina y el vino de Uruguay.

Desde el tltimo cuarto del x1x hasta las primeras décadas del xx, la vitivini-
cultura generd diversas publicaciones en nuestro pais (articulos, folletos, revistas
y libros). Desde entonces, perdié «espacio» hasta casi desaparecer. Esa produc-
cién procedia, casi exclusivamente, de las disciplinas agronémica y enoldgica.
La historia social y econémica repard en el tema tardiamente y, cuando lo hizo,
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lo abordé como un aspecto de la produccién agraria e industrial del pais. Por
lo tanto, se trata de un tema que no ha sido objeto de atencion por la academia
en una perspectiva diversa y de larga duraciéon. Ademads de otras razones, fueron
el propio proceso de reconversién que protagonizo el sector a fines del siglo xx
y el éxito de los vinos uruguayos en los certdmenes internacionales —logrando
la apertura de mercados altamente exigentes— los que despertaron el interés
académico en las dos ultimas décadas.

Diversas disciplinas, fundamentalmente la historia y la geografia, han rea-
lizado un largo recorrido sobre este tema, particularmente desde la década de
los 70. Se ha generado, desde entonces, una extensa bibliografia, con la que este
proyecto ha tomado contacto. Los estudios europeos tienen un particular valor
por dos razones principales. En primer lugar, esos paises expulsaron a muchos
de sus productores viticolas luego de la crisis de la filoxera y la reconversién del
vinedo europeo, entre el ultimo cuarto del x1x y comienzos del xx. Esos emi-
grantes, instalados en «tierras nuevas» —entre ellas, el Uruguay—, fueron los
creadores del sector en los paises de radicacion. Por lo tanto, el conocimiento de
las realidades de origen, la identificacion del paquete de conocimientos técnicos
y practicas originarias aplicados al vinedo y la elaboracion de vinos, entre otros,
concurren poderosamente a comprender el proceso que estudiamos en Uruguay
y la region. En segundo lugar, el prolongado desarrollo de los estudios vitivinico-
las en el viejo continente aporta la experiencia de una reconocida y consolidada
tradicién, motivan creativamente nuestros abordajes, comparten interrogantes,
contrastan con nuestros resultados e invitan a un ejercicio comparativo. Del
mismo modo, la produccion académica regional ha constituido un importante
aporte a este estudio, sentandose las bases para un estudio sistemdtico de la viti-
vinicultura en el cono sur y Brasil.

El proyecto La vitivinicultura uruguaya en el contexto regional y sus raices
atlantico-mediterraneas (1870-2000) —origen de los libros de esta coleccion—,
tiene cardcter multidisciplinar (Historia, Economia, Antropologia, Agronomia,
Enologia, Ciencias de la Educacion, Lingiistica, Arqueologia, Arquitectura,
Cultura Visual, entre otras disciplinas). La investigacion es desarrollada por el
Grupo de Investigaciéon Multidisciplinar sobre Vitivinicultura Uruguaya en la
Region Austral (Grimvits). El proyecto estd radicado en el Centro de Estudios
Interdisciplinarios Latinoamericanos (ceir) de la rrcE de la Udelar.

El grupo inicié en 1998, en una actividad concertada entre Estela de Frutos
Cid (Facultad Agronomia [ragro], Udelar-Inavi) y Alcides Beretta Curi (FHCE,
Udelar) y del que resulté en 1999 la publicacién de Un siglo de tradicion.
Primera historia de wvas y vinos del Uruguay. En 2000, iniciaron sucesivos
proyectos hasta el presente, con apoyo de la Comision Sectorial de Investigacion
Cientifica (csic) de la Udelar. El objetivo de este proyecto fue realizar un profun-
do y completo estudio sobre la vitivinicultura uruguaya, objetivo que requiri6
una alta dedicacion en horas de trabajo en varios e importantes archivos institu-
cionales, de empresas y familiares, entre los principales.

—\\
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El proyecto La vitivinicultura uruguaya en el contexto regional y sus raices
atlantico-mediterraneas (1870-2000) ha implicado para el Grimvits un trabajo
meticuloso, paciente y ordenado durante mas de una década, del que han resul-
tado el fortalecimiento de las lineas de trabajo implementadas desde el inicio
del proyecto, y més recientemente —al incorporarse investigadores con otras
formaciones disciplinares— iniciaron otras cuya ausencia era impostergable. El
grupo de investigacién ha generado una importante obra publicada (libros, ca-
pitulos de libros, articulos en revistas académicas), ponencias en congresos, pero
también colaboraciones en revistas especializadas dirigidas a los amantes del
vino, y que se registra en la bibliografia final.

El didlogo multidisciplinar se ha visto enriquecido en la confrontacion con
los procesos de otros paises productores con vieja historia y tradicion: los paises
de la region y las experiencias de la Europa mediterrdnea y atlantica. EI Grimvits
ha conocido el beneficio de una red informal internacional especializada en el
tema (la Asociacién Internacional de Historia y Cultura de la Vid y el Vino, y
la red de la Chair Unesco Culture et Traditions du Vin). A su vez, desde este
proyecto se promovi6 la constitucion de la Red de Estudios Vitivinicolas de la
Region Austral, actualmente reestructurada como una trama internacional, la
Red Interdisciplinaria de Estudios de la Vid y el Vino (RIEVV), que vincula a los
investigadores de este proyecto con colegas de universidades europeas, america-
nas y latinoamericanas.

La publicacion de esta obra se realiza con el apoyo del Programa
Publicaciones de la csic de la Udelar que permitira, en los proximos tres anos,
completar los ocho tomos de la serie.

Finalmente, agradecer a las licenciadas Josefina Repetto y Analaura Collazo
por la asistencia entusiasta y sostenida desde la biblioteca de la FHCE, a licen-
ciada Isabel Triay desde la biblioteca de la aAru. En el Inavi a su presidente,
endlogo José Lez y a la ingeniera agréonoma Estela de Frutos, a los ingenieros
agrénomos Ricardo Varela (Vina Varella Zarranz) y Alberto Fossati (Fundacién
Jacksonville) por acompanar con sostenido apoyo distintas instancias de esta
investigacion.

Alcides Beretta Curi

Comision Sectorial de Investigacion Cientifica
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El vinedo y el vino,
una perspectiva desde la imagen






Introduccion

Pensar las imagenes

La posibilidad de abordar los estudios sobre la historia de la vitivinicultura desde
las imagenes implica asumir algunos desafios. En primer lugar, el de plantearse
como objetivo trabajar de manera multidisciplinaria, intentando un acercamien-
to desde diversas miradas, diferentes enfoques disciplinarios y perspectivas a las
imagenes.

Esta es la perspectiva que desde hace varios anos se desarrolla desde el
Grupo de Investigacion Multidisciplinar sobre Vitivinicultura Uruguaya en la
Region Austral (Grimvitis) radicado en el Centro de Estudios Interdisciplinarios
Latinoamericanos (cer.) de la Facultad de Humanidades y Ciencias de la
Educacion de la Universidad de la Republica, desde donde se ha impulsado y
alentado este tipo de planteos que trascienden los abordajes especificos para
aproximarse a un objeto de estudio complejo.

Asi fue que nos integramos a esta investigacion desde el Nucleo de Cultura
Visual de la Facultad de Artes, intentando aportar desde al campo de las ar-
tes visuales algunas posibilidades de trabajo con las imdgenes. Para esto, era
necesario un ejercicio que permitiera incluir otras herramientas de analisis de
los procesos histéricos, incorporando a las imagenes como fuentes primarias
de conocimiento. En este sentido, era importante intentar poner la atencién en
fotografias, carteles publicitarios, etiquetas, programas de mano, dibujos y otras
imagenes que circulan junto a otros documentos escritos, como forma de cons-
truir otros relatos, confluyentes y complementarios. Los estudios visuales como
marco general y la cultura visual como perspectiva tedrica especifica aportan
herramientas en esta linea, en tanto permiten volver a las imagenes para revi-
sarlas y volver a mirarlas desde otra l6gica de aproximacion; identificar qué nos
dicen esas imagenes acerca de los procesos de produccion, de circulacién y de
consumo del vino, en épocas especificas con realidades diversas, pero con pro-
cesos imbricados e interdependientes.

Nuestra cotidianidad estd impregnada de imdgenes en sus mas diversos for-
matos, que circulan a través de variados soportes, creando realidades explicitas
e implicitas, construyendo discursos acerca de nuestras identidades y entornos
inmediatos. Ninguna estd exenta de intencionalidad. Todas ellas tienen detrds
una idea, un discurso, que nos dice algo acerca de nosotros y que intenta incidir
en nuestras decisiones, en nuestras opciones, en nuestras formas de constituirnos
como individuos.

Estas imagenes pueden ser sometidas a analisis estéticos, formales, histori-
cos —o a todos ellos—, pero solo las preguntas que el investigador se formule
van a lograr conseguir las claves de interpretacion buscadas. Datos no revelados

F

o mencionados por el lenguaje escrito a través de la historias toman cuerpo en Ias/’
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imagenes, incluso sus omisiones o afirmaciones intencionales asi como sus cons-
trucciones y discursos en torno a los enfoques de una época determinada.

El desafio, entonces, era trabajar esta perspectiva desde varias disciplinas,
proponiendo nuevas miradas en relacién con las imédgenes que siempre habian
estado presentes en las investigaciones, pero ahora, como eje de la reflexion.
Al mismo tiempo, trascender la dificultad de la falta de informacion especifica
acerca de las imagenes, e intentar aproximarnos a ellas con una metodologia de
trabajo que tuviera como punto de partida esa dificultad metodoldgica.

La confianza del equipo de investigacion, la disposicion a repensar las pro-
pias practicas y a asumir el riesgo de aproximarse desde esta perspectiva fue la
base fundamental para concretar este trabajo.

Seguramente, el resultado de este proceso de investigacion es imperfecto,
incompleto, mejorable. Seria razonable pensar que faltan otras aproximaciones
y que se requiere profundizar en aspectos disciplinarios especificos, incluso
volver a mirar otros documentos para identificar y completar otras miradas; ir
al encuentro de nuevas imagenes, revisitar las fuentes ya relevadas para inten-
tar encontrarlas.

Pero, al mismo tiempo, este trabajo articulado constituye una aproximacion
a los estudios sobre vitivinicultura que amplia las posibilidades de investigacion,
con otros formatos, con otras miradas que complementan y dialogan los aborda-
jes historiograficos sobre el tema.

Gonzalo Vicei Gianotti
Coordinador
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CAPITULO |

Los paisajes de la vitivinicultura a traves de la imagen.
Un estudio de caso para el noroeste
del departamento de Montevideo, 1870-1930

CARLOS ALTEZOR, MARIA TERESA HAMPE Y MARA MOYA

El paisaje es una construccion subjetiva de una realidad percibida. La sociedad,
mediante la transformacion del territorio, lo adecua a sus necesidades tanto fi-
sicas como emocionales. L.a Convencién Europea del Paisaje define al paisaje
como cualquier parte del territorio, tal como la percibe la poblacién, cuyo ca-
racter sea el resultado de la accidn e interaccion de factores naturales o humanos.
Los paisajes culturales son bienes culturales y se definen en 1992 en el articulo
1 de la Convencion del Patrimonio Mundial como «obras conjuntas del hombre
y la naturaleza». Ilustran la evolucién de la sociedad humana y sus asentamientos
a lo largo del tiempo, condicionados por las limitaciones u oportunidades fisicas
que presenta su entorno natural y por las sucesivas fuerzas sociales, econémicas
y culturales tanto externas como internas y abarcan una diversidad de manifesta-
ciones (Unesco, 2005). El cardcter histérico del paisaje estd dado por su condi-
cién de portador de rasgos superpuestos y marcas de distintos tiempos. En cada
periodo temporal la sociedad deja su impronta particular, sin que las huellas de
un tiempo anterior sean completamente borradas o modificadas, lo que le otorga
el caracter de palimpsesto.

En el paisaje es posible identificar dos componentes indisolublemente liga-
dos entre si: la base material territorial —con distintos grados de transformacion
y antropizaciéon— y los aspectos simbolicos, aquellos que le dan sentido y son
comprendidos de forma diferente para cada entorno sociocultural. Develar el
paisaje para un momento de la historia supone identificar sus elementos cons-
titutivos, tanto aquellos que conforman la superestructura —cuyo alcance, im-
pacto y permanencia son mayores— como los que lo caracterizan y dotan de
cualidades tnicas para cada unidad y tiempo establecido. Estos tltimos son los
portadores del sentido que individuos y sociedades les otorgan, de modo que
representaran aspectos identificados con los colectivos que viven ese paisaje, en
tiempo presente.

Los vinedos y los establecimientos se constituyen en el interregno entre el
paisaje natural originario y el paisaje antropizado, habitado. La vid representa la

expresion minima de estos paisajes, como lo expresa Jean Nogué (2008):
y—
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...plantas simbolo del genio que revela la cultura y el consecuente encanto

de un paisaje. He ahi la metdfora del arte, la imagen de una relacién que el

individuo moderno ha perdido, el umbral entre la naturaleza y la accién hu-

mana. La vina, incluso cuando es don de los dioses, en particular del dios de

la técnica abstracta de la musica, Dionisos, es signo del trabajo, nobleza de lo

cultivado. El cultivo de la tierra es un culto y la vid representa el limite entre

la naturaleza y el paisaje, el paso de una realidad a otra, estética y favorita de

una actividad cuya finalidad principal es procurar los bienes necesarios para

la vida (p. 130-131).

Debe subrayarse, entonces, su cardcter social y simbdlico en el paisaje, que
como producto cultural, aporta al conocimiento de los valores y creencias de
una sociedad en un tiempo y espacio.

Dado el alto porcentaje de poblacion inmigrante existente en el pais en el
periodo en estudio, los componentes simbdlicos del paisaje estaran tenidos con
los valores y la cultura provenientes de la tierra de origen tanto como por los de
la cultura local criolla. Concordando con lo expresado por Carmen Pena (2009),
estariamos ante la presencia de paisajes del recuerdo y del olvido. Por otro lado,
en un contexto de gran dinamismo de la sociedad y desarrollo local, con la in-
fluencia de una cultura europea occidental —en particular francesa— este pai-
saje es también el reflejo de una realidad deseada. La cultura local se construye
con las miras puestas en Europa, especialmente en Francia, como modelos de
sociedad civilizada. Los imaginarios estan influidos por los paisajes conocidos
—tanto en forma directa como a través de publicaciones provenientes de la ca-
pital francesa— y se expresan en el acondicionamiento del entorno habitado y
en imagenes difundidas por los diferentes medios de comunicacion y publicadas
o transcriptas en mapas, postales y otros medios.

En el proceso de caracterizacion del paisaje, se recurre a las imagenes con-
sideradas en su acepcioén polisémica en ejemplos de imagen fotografica, regis-
tro territorial, arte y arquitectura, que a su vez contribuyen a definir el marco
historico-cultural en estudio. Las imagenes fotograficas conllevan una forma de
registro que alude a pautas comunicacionales de la época.

El trabajo aborda la lectura y la comprension de los subtextos detras de las
imagenes, como forma de discernir el mensaje que conllevan. En el proceso de
analisis de las imdgenes se elaboran algunas hipétesis referidas a los vinculos de
los actores sociales con su entorno y a los mensajes explicitos e implicitos pre-
sentes en los documentos analizados.

Fuentes como fotografias y demds imdgenes posibilitan la comprension de
la percepcion del paisaje a escala humana y del impacto sensorial derivado de los
vinculos entre las actividades y las acciones de transformacion del territorio y este
mismo. Su analisis puede proveer de algunas claves para comprender aspectos de
especial valoracion para la sociedad de la época, en tanto eleccion para su registro,
priorizacién en el encuadre e intencionalidad supuesta, entre otros.

—\\
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Fuente fundamental de informacién para la escala, que comprende la totali-
dad del 4rea analizada, es provista por las cartas topograficas del Servicio Militar
del Ejército (hoy Instituto Geografico Militar). La cartografia constituye una
representacion del territorio producto de la informacién brindada por las foto-
grafias aéreas que las anteceden y luego validada y complementada con trabajo
de campo. El registro de los nombres de las personas que llevaron adelante esta
tarea de campo daria cuenta del valor otorgado al trabajo, laborioso sin duda, de
recorrer el pais palmo a palmo, en pos de la calidad de la informacion. La canti-
dad de informacion de la carta responde a su destino multifinalitario, dado que
el ejército ha sido, histéricamente, el mayor proveedor de informacion territorial
del Estado uruguayo. La zona motivo del estudio esta comprendida en las cartas
topograficas en escalas 1:20.000 a 1:10.000, correspondientes a Co/on de 19138
y 1920. La cantidad y calidad de la informacién contenida en ellas permiten
tanto la decodificacion del macropaisaje como la identificacién de elementos
para su caracterizacion.

A través del conjunto de estas imdgenes, fotografias, postales y cartas to-
pograficas se indaga y se elaboran supuestos en torno a aspectos relativos tan-
to a los productores como a los posibles destinatarios de la comunicacién, sus
mensajes implicitos y su intencionalidad, como parte de la construccion de las
nociones de paisaje.

El dreay su contexto sociocultural

Esta investigacion se centra en el departamento de Montevideo, al noroeste y en
las inmediaciones del limite con el departamento de Canelones, en las cuencas
de los arroyos Miguelete y Pantanoso. Alli se establecen, a partir de la segun-
da mitad del siglo x1x, numerosos emprendimientos productivos, entre ellos, las
propiedades de Vidiella, Passadore, Alegresa y Moizo. Esta area, donde también
se asientan a partir de 1872 los amanzanamientos primitivos de Villa Colén y
Pueblo Ferrocarril, fue parte del territorio colonial conocido como las chacras del
Miguelete, resultado del reparto de tierras de la corona espanola, ejecutado por
Pedro Milldn en 1730. En este reparto, a cada uno de los primitivos pobladores
de Montevideo se le asigna un lote en la ciudad, una suerte de estancia y una suerte
de chacra. Las chacras se ubican en las zonas hoy conocidas como Colén y Melilla.

En los afios posteriores al final de la Guerra Grande (1839-1851)
Montevideo inicia un largo proceso de extension territorial y demografica. A
partir de la segunda mitad del siglo x1x la ciudad capital se extiende hacia el
sureste del arroyo Miguelete, actual zona del Prado. Las antiguas chacras del
Miguelete, ubicadas entre dicho arroyo y el arroyo Pantanoso, transcurren una
etapa floreciente gracias al afincamiento de poblacion permanente, y el area de
produccion crece teniendo a su inmediato alcance un seguro mercado consumi-
dor, la poblacién montevideana. El negocio de la granja se ha extendido al oeste
del Pantanoso, particularmente en la zona conocida como Melilla, que lleva el

nombre del primitivo poseedor de una suerte de chacra en la época colonial.
P P P ﬁ
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Aqui se desarrolla la tipologia arquitecténica conocida como casaguinta,
originalmente vivienda de veraneo para familias de las clases privilegiadas, de
caracter suntuario. Estas viviendas seran utilizadas poco a poco para afinca-
miento permanente, sin dejar de lado el uso de dareas para la producciéon. La
introduccion de especies arboéreas y arbustivas que se aclimatan facilita la tarea
de acondicionamiento del espacio privado y también del arbolado de alineacion
en las calles de las zonas urbanizadas.

La existencia de estas propiedades, insertas originariamente en el medio
rural y en la periferia de la ciudad de Montevideo, supone una importante trans-
formacién del paisaje, lo que constituira una parte sustantiva de la impronta
particular del drea en estudio.

Cuando en 1860 Perfecto Giot inicia la adquisicién de solares para con-
formar una mayor drea de su propiedad y comienza la tarea de forestacion, tiene
como objetivo principal la creacion de una poblacién de recreo, siguiendo las
tendencias europeas, en el marco de un emprendimiento inmobiliario con capi-
tales privados. Este serd el inicio de un proceso urbano y territorial que tendra
como uno de sus puntos centrales la creacion y el desarrollo de Villa Colon y
zonas aledanas.

En el momento historico particular en el que se enfoca esta investigacion,
la poblacion es de origen diverso. Al promediar el siglo x1x, casi la mitad de la
poblacién de Montevideo estd integrada por extranjeros y ain en 19o8 estos
constituyen el 30% de la poblacién de la ciudad (Rodriguez Villamil y Sapriza,
1982). En particular en las dltimas décadas del siglo x1x, los italianos represen-
tan hasta el 70% de la poblacion inmigrante, compuesta muchas veces por inte-
grantes de distintas generaciones de una misma familia (Zannier, 1994). Estos
inmigrantes conformaran mayoritariamente la poblacién de trabajadores agro-
pecuarios, tanto en caracter de asalariados como de propietarios medianos de los
terrenos proximos a la urbanizacién Villa Colon.

A fines del siglo x1x el acervo poblacional de la zona se complementa con
los montevideanos que, al igual que en la zona del Prado, privilegian esta area
rural para la estadia, el esparcimiento y también la inversiéon productiva.

Al respecto, los salesianos desempenan un rol preponderante, en particular
a través de las actuaciones del padre Luis Lasagna, quien interviene directa-
mente en la concrecion del afincamiento productivo de las familias inmigrantes,
al mediar entre estas y los propietarios de tierras para su contratacion y respal-
darlas con su persona y probidad. En una carta dirigida a su superior en Turin,
padre Miguel Rua, manifiesta en 18945 desde Villa Colon,

...pero lo que yo tomaba mas a pecho era el dar trabajo y honrosa ganancia a

nuestros coterraneos emigrados. A los que ya poselan un trozo de tierra, yo

mismo di gratuitamente vides, instrucciones y aliento y asi vi surgir en tor-

no nuestro los hermosos vifiedos de Saettone, Rocca y Pastorino... (Vener y

Martinez, 1998).

—\\
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En los primeros decenios del siglo xx, Villa Colén —pensada por sus fun-
dadores como pueblo de recreo y subsidiariamente como asiento de un privi-
legiado servicio educacional— adquiere, en el proceso de su crecimiento, una
gran importancia desde el punto de vista cultural. Su drea de influencia constitu-
ye un singular polo productivo, al transformarse en un progresista y reconocido
centro productor vitivinicola a la par de la existencia de una riquisima actividad
granjera que surtird al mercado montevideano. En ese proceso de crecimiento
han tenido que ver una serie de factores que hacen a la modernizacién de la villa
y sus alrededores. Modernizacion de los transportes, particularmente en lo que
tiene que ver con el ferrocarril que une la ciudad capital con el resto del terri-
torio, con la consolidacién de una estacion y el desarrollo del llamado Pueblo
Ferrocarril desde 1872, el mejoramiento del Camino Nacional que comunica
con el norte del pais en 1896, el establecimiento de una linea tranviaria y la
instalacion de la electricidad para la zona en 1912, el paulatino crecimiento del
transporte automotor, el desarrollo de la actividad educacional teniendo como
centro de prestigio el Colegio Pio, la creacion del Hospital de Convalecientes
en 1917 y la instalacion del aerédromo de Villa Colén —luego Melilla— en
1915. Notoriamente, la proximidad de LLa Tablada, nicleo de comercializacion
de la produccién pecuaria, alienta la actividad comercial y productiva de la zona.
Epoca de industrializacion y de modernizacién en el seno de una concepcion
liberal de la economia que propicia la inversién privada y las iniciativas indivi-
duales. La falta de planificacion, asi como los débiles controles por parte de un
Estado ausente, facilitan la especulacion y la aparicién de emprendimientos que
generan ciudad y brindan servicios, mediando el lucro privado.

El Colegio Pio es de importancia sustantiva en el desarrollo de la zona, al
desplegar una variedad de actividades y servicios vinculados a la educacion, la
religion, el trabajo y la investigacion cientifica. En lo que refiere a la educacion,
la institucién dedicara sus esfuerzos a los ninos y jovenes de familias influyentes,
que pueden pagar por los servicios de una educacion de calidad, a la vez que
orienta a hijos de inmigrantes y poblacion desfavorecida, a la que alienta a la
superacion mediante una educacion para el trabajo.

En materia cultural, Villa Colén serd centro de una intensa actividad de crea-
cién e intercambio literario y musical, manifiesto por la presencia de destacadas
figuras como André Giot, Liber Falco, Delmira Agustini y Juan Carlos Onetti,
entre otros. La influencia de la cultura francesa, con Paris como «la capital del
mundo civilizado» (Romero y Romero, citado por Bergman, 1998, p. 25) se
refleja en la sensibilidad y en los gustos, en el habla y en los modales, en la vesti-
menta y en los modelos urbanos y arquitectonicos.

En cuestiones urbanisticas, la influencia francesa incluye el movimiento a
favor de los parques publicos y el parque El Prado es el primero en ponerse a
disposicion del pablico montevideano, en 1882. El valor otorgado a los bosques
y los aires puros es resultado en Europa de la Revolucion Industrial y las subse-
cuentes concepciones higienistas y moralistas, trasladadas con posterioridad a la

realidad de las urbanizaciones americanas. /’
—
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Cabe destacar la presencia en esta area de viveristas, paisajistas y técni-
cos jardineros de origen europeo como Basso, Buschenthal, Margat, Serrés y
Tomkinson, quienes contribuyen con la propagacién de especies vegetales y a
preformar los paisajes vinculados al habitat, tanto en la escala urbana como en
la del lote individual. En la escala urbana, en época de experimentacion con
especies traidas de Asia y Europa, el eucalipto tiene un lugar preferencial, ya
que prueba ser una especie de muy buen arraigo y desarrollo que aporta sombra,
frescor y aroma, y caracteriza el espacio publico en parques y avenidas. En el
ambito privado, interesa destacar el minucioso trazado y composiciéon de los jar-
dines adyacentes a las viviendas, con cuidados parterres y senderos y una amplia
gama de especies utilizadas, muchas de ellas aclimatadas, presentes tanto en el
medio urbano como rural.

Figura 1. Sector de la carta topografica «Coldn», 1920

Fuente: Instituto Geografico Militar (1am)
§ﬂ
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La urdimbre del macropaisaje estd conformada por los principales elemen-
tos que caracterizan a la zona, tanto naturales como antrépicos, que conforman
la estructura territorial y que presentan cualidades de permanencia e inalterabi-
lidad en largos periodos de tiempo. Las imagenes provenientes de las fotografias
aéreas y expresadas en las cartas topograficas permiten reconocer la topografia
del lugar y, asociados a ella, los caminos principales. El tamano real de la car-
ta impide su reproduccion total en esta publicacién; a modo representativo, la
figura 1 muestra un sector del area. Estan presentes los registros de elementos
naturales como elevaciones singulares o cauces de rios y arroyos, la expresién de
elementos construidos como vias de circulacion, obras publicas e infraestructura
para servicios que transforman de forma més o menos permanente el paisaje
natural original. Cabe resaltar que hasta hoy dia los caminos estructuradores del
territorio uruguayo son herencia de los caminos de abrevadero coloniales, sendas
de acceso a los rios y arroyos para beneficio del ganado. Constituyen, ademas, li-
mites de las asignaciones de tierra de labor, quintas y chacras para los habitantes
del Montevideo colonial.

Como estructuras territoriales del area se destacan los caminos conectores
que transitan por los puntos altos de las estribaciones de la Cuchilla Pereyra y la
Cuchilla Grande, en sentido aproximado norte-sur: carretera de Melilla, Camino
Nacional (hoy avenida Garzén y su continuacién avenida César Mayo Gutiérrez)
y Camino de Mendoza. Se expresa asimismo la linea principal del ferrocarril
central, paralela y cercana al Camino Nacional, con dos bifurcaciones en sentido
este-oeste. LLa primera comunica a la zona de La Tablada, punto de concentra-
cién de tropas de ganado vacuno desde el interior del pais, e instalacion de los
primeros saladeros y luego frigorificos. La segunda va hacia el este, con destino
a Toledo. Los puntos altos de la zona surgen de la lectura de las curvas de nivel
presentes en la carta de 1920 y son utiles para definir las cuencas visuales y el
horizonte visible para cada una, limites en la percepcion del paisaje. Los cursos
de agua presentes constituyen también elementos definitorios de los limites fi-
sicos: entre el Camino Nacional y el de Mendoza, el arroyo Miguelete. Al sur,
el arroyo Pantanoso; hacia el oeste, los contribuyentes al Santa Lucia y zona de
humedales; al norte, el arroyo Las Piedras, que limita el area en el borde urbano
de la ciudad de La Paz y es limite departamental entre Montevideo y Canelones.

En esta area que se extiende de sur a norte desde el cruce de vias, a la altura
de Pueblo Conciliacion y Pueblo Ferrocarril y hasta La Paz, se seleccionaron
para su registro en la carta algunos establecimientos de alcance departamental y
nacional: el Colegio Pio y su observatorio meteorologico, el aerédromo de Melilla
y la Escuela Militar de Aerondutica, el establecimiento La Tablada, la fabrica y la
chimenea de Méndez y los talleres de Penarol. Ello es muestra de la importancia
del 4rea en el concierto metropolitano, con servicios unicos en sus prestaciones y
calidad reconocida, y también de su atractivo para el afincamiento de poblacion.

Los elementos que conforman la trama son los usos del suelo y su impronta
en el territorio. En la carta topografica a escala 1:10.000 es posible identificar el

ﬁ
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sistema de parcelas urbanas de aproximadamente una hectarea. Y rurales, de di-
mensiones mayores. Se detecta la presencia de areas forestadas y un tejido cuasi
homogéneo, cultivado, que se diferencia del urbano, ademas de por el tamano,
por la existencia de construcciones distribuidas a escasa distancia entre si. En
1920 el area es de uso predominantemente agricola, con inclusion de algunos
sectores urbanizados de limites mds o menos precisos: los amanzanamientos de
Villa Colén, Pueblo Conciliacion y Pueblo Ferrocarril.

Las cartas informan de los establecimientos existentes, entre los que se
cuentan granjas, quintas, bodegas y alguna cabana. La informacion contenida
incluye los nombres de los propietarios de los predios, un grado de detalle obte-
nido gracias al trabajo de campo, tal como se constata en la cabecera de la carta
topografica (ﬁgura 2). Los nombres que aparecen en el registro como duenos
de los establecimientos, muchos de ellos de prestigio en distintos ambitos del
quehacer nacional, ponen de manifiesto el atractivo que presenta la zona y su
valor social para el afincamiento en el periodo considerado. Ademas de la granja
Vidiella, sita al norte de Pueblo Ferrocarril, estan las granjas de Peirano, Canale,
Alegresa, Puppo, Lliard, Artigas, Panizza, Curti, Sena, Miguelete, Wautrain,
Stratta, A. Molle, J. Burastero, M. Passadore, viuda de Etchevarne, M. Buscasio,
Brignon, LLos Olmos, Chaque y J. P. Musto. Al oeste del Camino Nacional
(hoy Garzén) y de la via del tren, se sitdan las granjas de Pineiro, de Carve y la
de Giot. En la zona proxima a La Tablada y pueblo Conciliacién, las granjas
de Bellenda, Trabal y Santa Marfa. Y un poco mas al oeste, las de Arteaga y
Ferriolo. Algunas quintas son las de Alonzo Criado, Regules, A. Rodriguez,
Basso e Ylla. Entre las bodegas, la de L. Campi, J. Esclavo, L. Motta, J. B, C.
Moyso y R. Tilice, asi como la cabana de Zaz.

Fig. 2. Los operarios de campo. Carta topografica Colon, 1920

Fuente: 16M
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Figura 3. Referencias de la carta topografica Coldn, escala 1:20.000, 1920

Fuente: 16M

Las referencias expresadas en la carta de 1920 (figura 3) muestran que en
el espacio rural se jerarquizaron para su representacion los montes (naturales o
artificiales), chircales, pajonales y bafiados y tierras de labor. La representacion
cartografica es un dibujo lineal que expresa los principales rasgos de cada tipo de
cobertura del suelo. El dibujo es una reelaboracion de los principales patrones
territoriales detectados desde la altura que permite el vuelo, documentados en
las fotografias aéreas. Este vinculo directo entre dibujo y fotografia y la calidad
de la reelaboracion en esquemas simples, de facil y rapido reconocimiento, ex-
plicaria la vigencia de la convencion adoptada, que subsiste hasta nuestros dias.
La representacion gréfica de los vinedos responde a los rasgos distintivos del
cultivo, con las plantas apoyadas en alambrados dispuestos en lineas paralelas
a igual distancia entre si. La informacion relativa a los usos del suelo cultivado
denota una seleccion, en la cual se agrupan, por una parte, los cultivos en gene-
ral y, por otra, los vinedos en particular. Esta clasificacion podria ser un indicio
tanto de la facilidad para su identificacion en las fotografias aéreas —en razon
de la particular impronta territorial de los vinedos— como de la prevalencia y el
valor otorgado al cultivo en el drea y aiin mds, en la época que nos ocupa, acorde
a una politica de promocién del cultivo (Sanz, 2016).

Algunos establecimientos estdn delimitados por cercos vegetales, también
expresados en las cartas topogréficas. La separacion entre sectores cultivados
esta conformada por caminos internos, a veces flanqueados por especies vege-
tales, las que cabe suponer son arboles —ya para reparo, ya para produccion
fruticola— como olivos, ciruelos o manzanos.
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Figuras 4y 5. Granjas Pifieiro y Vidiella. Carta topografica «Colon», 1920

Fuente: 16M

Figuras 6y 7. Vifiedos de Vidiella y Ordeig

Fuente: att. A. Beretta y archivo Bodega Carrau (att. J. Carrau).

Las fotografias del paisaje viticola destacan en primer lugar a las propias
plantas, que por su disposicién y apoyatura generan patrones particulares del
paisaje agrario. LLa toma de la figura 6 presenta al vinedo extendiéndose hacia la
lejania, con plantas de vigoroso desarrollo a las que el primer plano hace lucir
con buen tamano. La fotografia realza las lineas de plantacion, producto de un
trabajo ordenado, un cultivo al que se han dedicado no pocas horas de labor. La
presencia de drboles frutales otorga variedad a la percepcion visual y conforma
un puente entre los doseles bajos de la vid y los arboles de reparo que bordean
el establecimiento. En el fondo estan las construcciones para el almacenamien-
to y procesamiento de la uva, construcciones solidas levantadas con materiales
durables, signo de propietarios con capacidad de inversién embarcados en una
actividad industrial que aspira a la permanencia. Al fondo, eucaliptus y otras es-
pecies probablemente exdticas, ya aclimatadas. En conjunto la imagen muestra
un paisaje vitivinicola de un establecimiento préspero, en el que el ser humano
no estd a la vista, pero estd presente. Se sabe que Vidiella estuvo muy orgulloso
de sus vinedos una vez estos superaron las pruebas respecto a la aclimatacion
y supervivencia de las cepas, segin su propio testimonio, recogido por Alcides
Beretta y Elena Beyhaut (2003):



nuestras plantaciones de vinas y olivos no dejan nada que desear, puesto que

las lindisimas filas de cepas, tiradas a cordel, estan magnificamente engalanadas

por la naturaleza |...] ochenta mil pies de vifia sistema Guyot y tres mil cuatro-

cientos olivos Niza, Sevilla y Cataluna... (p. 171)

Se podria suponer que la fotografia fue tomada por su propio dueno o por
alguien cercano y a los efectos demostrativos del éxito obtenido, en virtud de
las condiciones totalmente experimentales de los cultivos, y para su prevalen-
cia frente a otros coetdneos. La imagen correspondiente a la figura 7 muestra
también un paisaje social. Las vides de tendido casi infinito hacia el horizonte,
en una extension de tierra de escasas diferencias topograficas, son el escenario
de encuentro entre trabajadores y patrones. En este sector destinado a la pro-
duccidn, los trabajadores estdn acompanados por las familias de los propietarios
o visitantes, con sus hijos vestidos para la toma fotografica. Las fotografias en
exteriores son ain deudoras de las convenciones establecidas por el retrato y las
sesiones en el estudio del fotografo. Las personas se distribuyen en el espacio en
planos paralelos, de frente al espectador. La vestimenta pone de manifiesto las
jerarquias sociales: colores claros, adornos y telas suaves en los vestidos de los
patrones; colores oscuros, diseno simple y telas bastas para la ropa de trabajo de
quienes estan en contacto con la tierra. La presencia de ninos y mujeres junto a
trabajadores hombres denota las caracteristicas de un cultivo que ocupa a toda
la familia, y cabria suponer la existencia de un cierto clima de confraternidad
entre el propietario del establecimiento y sus trabajadores. Esta caracteristica,
compartida por vinedos y otros cultivos hortofruticolas, de vinculo y arraigo del
productor y su tierra, de ocupacién de mano de obra que vive en el area cercana,
en el que las mujeres y también los nifios ocupan un lugar en el ciclo productivo,
es muy afin a la cultura mediterranea, origen de muchos de estos primeros due-
nos de establecimientos. En el horizonte se distinguen especies vegetales de alto
porte, donde es posible suponer la existencia de eucaliptus, signo de un paisaje
ya transformado. En lo sensorial, la variacién fenoldgica de la vina y los frutales
genera un paisaje cambiante, acorde al paso de las estaciones. En ambos casos
las fotografias muestran las plantas cubiertas de hojas; son fotografias de la tem-
porada estival, en la que la vid ostenta todo su verdor y en febrero, en particular,
también el aroma de los racimos maduros. En otofio los colores variardn a los
amarillos y ocres, y finalmente en invierno destacara la estructura de troncos y
ramas sobre un fondo compuesto por la propia tierra. Esta variacién serd acom-
panada por distintos sonidos producidos por aves y otros animales que se asocian
a los cultivos en las distintas etapas.

A efectos de una interpretacion del paisaje del ambito urbano se analiza
el area de Villa Coldn, la que responde, tanto en su trazado de amplias calles
como en las plantaciones en el espacio publico, a los preceptos establecidos
por el barén de Haussmann para Paris y adoptados luego a lo largo y ancho
del mundo occidental. La condicién de villa de recreo con la que se publicitd
esta urbanizacion es acorde a las caracteristicas de los desarrollos ejecutados
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por promotores privados en el dltimo tercio de siglo x1x y hasta las primeras
décadas del siglo xx, cuando el Estado tomara a su cargo la tarea urbanizado-
ra. La presencia de arbolado de alineacion en las calles provee de una calidad
ambiental altamente valorada, con los influjos del higienismo y diferenciable
de las cualidades predominantes en la ciudad de Montevideo, abigarrada, de
calles y veredas estrechas y en la que las construcciones ocupan la totalidad del
lote urbano, sin retiros frontales, imagen correspondiente a la mayor parte de la
ciudad circunscrita a los limites del Bulevar Artigas.

El paisaje urbano de Villa Coldn esta caracterizado por la fuerte impronta
de las plantaciones arbéreas atribuidas a Jean Pierre Serrés, para las propiedades
de Perfecto Giot (Barrios Pintos, 1992). Las imdgenes ampliamente difundidas
de la Avenida Isabel la Primera, hoy Avenida Lezica, muestran el profuso arbo-
lado de doble hilera de eucaliptus, verdadero simbolo del atractivo paisajistico y
la calidad ambiental que ofrece la villa. Son numerosas las descripciones publi-
cadas en la época que destacan el frescor brindado por la sombra, los aromas de
hojas y flores y el sonido agradable de la brisa entre el follaje.

Figura 8. Avenida Isabel la Primera (hoy avenida Lezica), 1922-1923

Fuente: Archivo del cpr, Intendencia de Montevideo.
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Figura 9. Calle Monsefior Lasagna, 1923

Archivo del cpr, Intendencia de Montevideo

La figura 9 es una fotografia de la calle Luis Lasagna en el tramo entre
Veraguas y Guanahany. A ambos lados, las manzanas son parte de los terrenos
que ocupa el Colegio Pio. El arbolado de alineacién —atribuido a don Perfecto
Giot y su paisajista Jean Serrés— otorga especial calidad urbana a esta calle,
paralela a la calle principal de Villa Colén. El colegio esta resguardado por un
muro. Al otro lado de la calle, las vides extienden el paisaje antropizado, la na-
turaleza presente en forma ordenada provee de un entorno amable y es signo de
desarrollo para tantas familias que vendran a trabajar la tierra. La extension del
area cultivada inserta una imagen perteneciente al dmbito rural en el drea urbana.
El banco instalado a la vera del camino da cuenta del lugar preferente otorgado
a la calle y su valor social como espacio de contemplacion: ver y ser visto en el
espacio publico es parte de practicas sociales permitidas y aceptadas.

El inusual ancho de las calles de la villa, trazadas por el francés D’Albenas
en 1868, y el profuso arbolado de las aceras son testimonio de la influencia de
las ideas francesas imperantes en la época y aplicadas a los ambitos urbanos alli
donde fuera posible. Este paisaje de singulares cualidades estéticas y ambientales
sera destacado por locatarios y visitantes y registrado en no pocos escritos, tanto
de indole publica como privada. A titulo de ejemplo, el texto de uno de los afi-
ches de remate de solares en la zona describe a Villa Colén como nuestro Bois de

F

Boulogne, mientras que dos referencias al paisaje son recogidas en la publicacién/’
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que celebra los cincuenta anos de la villa, en 1922. La primera, atribuida a
Teresa Landivar de Fielitz:

gracias a ese ideal de lo bello, que poblaba la mente del senor Giot, trazé sobre

este pedazo de tierra uruguaya, un plano que en todos sus detalles le recor-

dara el hermoso parque de Monceau, en las cercanias de Paris, uniendo asi el

recuerdo de su patria al suelo en que emplearia mds tarde todas sus energias

de hombre amante del trabajo y el progreso (Mossman Gross, 1922, p. 15).

La segunda referencia es a lo que habria manifestado el paisajista cataldn
Rusinol en una publicacion de su autoria: «siempre que siento olor a eucaliptus,
me recuerdo de Villa Colén» (Mossman Gross, 1922, p- 15).

Figura 10. Afiche de remate en la zona de Villa Coldn. 1914

Fuente: Archivo 114, Facultad de Arquitectura, Diseno y Urbanismo,
Universidad de la Republica
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Figura 11. Terrenos del Colegio Pio, 1922

Fuente: Mossman Gros, 1922, p. 9. Villa Colén en su cincuentenario, 1872-1922

La participacién del Colegio Pio y su influencia en la vida y prestigio de la
localidad merecieron su inclusion en el Libro del Centenario (Consejo Nacional
de Administracién, 1925) que compendia los avances de un pais que quiere
mostrar su condicion de progreso. Alli se publica una fotografia aérea difundi-
da antes en el libro de Mossman Gross (1923), atribuida a Angel Aldama, que
muestra los terrenos pertenecientes al colegio en el corazén de la planta urbana
de Villa Colén (ﬁgura 11). En la villa las calles se presentan con el arbolado de
alineacion ya desarrollado, aun cuando la localidad no esta consolidada y los
terrenos estdn escasamente ocupados por edificaciones. Los vinedos se pueden
ver tanto en el predio del colegio como en sus aledanos. La existencia de vinedos
en terrenos urbanos, y también en la sede educativa, pueden ser interpretados
como expresion de una sociedad en la que el trabajo y el vinculo con la tierra
son valores a conservar y transmitir. Por otra parte, cabe reconocer que la prepa-
racion para el trabajo estd en el centro de los objetivos de misioneros salesianos
—alineados con los valores del Uruguay de la época— quienes se hacen cargo
del colegio a partir de 1876 y a los que seguirdn en 1877 las hermanas Hijas
de Maria Auxiliadora, para orientar también a las jovenes y ninas. La educacion
y la investigacion estan presentes en elocuentes registros fotograficos, como los
que se presentan a continuacién. Los vinedos del Colegio Pio, por otra parte,
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serian reconocidos por su calidad y producciéon. En carta de Lasagna a don Rua
ya citada, aquel decia:

A fuerza de ensayos, obtuvimos finalmente excelentes variedades de uva, al-

gunas de las cuales, encontrando aptos suelo y clima, dan ahora fruto exorbi-

tante. Imaginese qué plantecitas bajas de Nebiolo, Crovetto y Dolcetto, y atin

mds las francesas de Cavernais y Bourgogne, cultivadas con el sistema Guyot,

nos dan un promedio de catorce a dieciséis kilos de uva cada una! Era un es-

pecticulo maravilloso, y muchos senores venian a propésito a nuestro colegio

para admirar la estupenda produccién de uva. El vino resulté excelente, como

lo prueban las medallas obtenidas en las exposiciones de Génova, Chicago y

Montevideo. Desde hace afios, somos nosotros quienes proveemos el vino de

misa a la mayor parte de las iglesias de la Republica, aun a las mas apartadas

(Vener y Martinez, 1998).

En la sede del instituto (hoy Casa Provincial) en Villa Colén, las misioneras
Hijas de Marfa Auxiliadora también se dedicaron al cultivo y a la producciéon de
vino para sustento de la casa. La fotografia de la figura 12 muestra a las hermanas
posando para el fotégrafo, bajo el arco del parral. Las vides proveen de un marco
apropiado a la necesidad de mostrar un perseverante y amoroso cuidado, el que se
brinda a las plantas y se transmite a las jovenes para generar un mejor entorno para
la vida. También cabe suponer la importancia que tiene para las misioneras —cuya
vida se rige por la mas completa austeridad, muchas veces al borde de la super-
vivencia— la concrecion exitosa de un cultivo que provee de alimento y sustento
economico, lo que explicaria su protagonismo a la hora del registro. Por tltimo,
cabe senalar que el paisaje de vinedos no es ajeno a las misioneras, que segun los
testimonios recogidos habrian participado de las tareas de recoleccién, junto a
sus padres, en las cercanias de su pueblo natal (Franco, 2017). En este sentido,
la fotografia con un marco de vides podria constituir un medio de comunicacion
con aquellas familias que permanecen en el viejo continente. La vid es también
el vehiculo para rememorar aquellos paisajes del recuerdo al mitigar la necesaria
condicion de desarraigo de las jovenes misioneras. La fotografia, cumpliendo el
cometido atribuible a las postales de la época, conllevaria un mensaje implicito
de reconocimiento y acercamiento entre paisajes conocidos y extranos. La que
muestra a los farmacéuticos entre los vinedos de la institucion educativa es por
demas reveladora (ﬁgura 13). En momentos de experimentacion con variedades de
cepas, ensayo de distintas formas de cultivo y condiciones de supervivencia de las
plantas, la presencia de los embajadores de la ciencia en esta vina reporta multiples
implicancias. Para la institucion, es simbolo de prestigio y expresa condiciones
ventajosas en el concierto de los productores de la zona. La jerarquia social del far-
macéutico, equiparable a otras ramas del entorno de la medicina y la salud, y ma-
nifiesta en su vestimenta, prestigia con su presencia estos vinedos, que parecerian
reclamar su atencién, en desmedro de otros tantos, pertenecientes a productores
afincados en las inmediaciones, en el ambito rural y en tierras destinadas principal-
mente a su cultivo. La institucion expresa con esta presencia su aporte al desarrollo

del cultivo y su industrializacion, asi como su rol protagénico en aspectos que
=\
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hacen a la calidad, tanto mas valorada en momentos en que el marco institucional
y normativo nacional no es suficiente para garantizarla. Para los consumidores es
una garantia de calidad del producto final; para posibles clientes del instituto y sus
familias, una senal de la existencia de una ensenanza vinculada a la ciencia y una re-
ferencia de prestigio a la hora de insertarse en el ambito laboral. Para los referentes
de la institucion salesiana que estan en Europa, el mensaje de éxito y prosperidad
lograda en las nuevas tierras.

Figura 12. Hijas de Maria Auxiliadora en la casa provincial. S. f.

Fuente: Archivo Casa provincial Maria Auxiliadora

Figura 13. Fotografia s. f. En el reverso se lee «Farmacéuticos en el vifiedo»

Fuente: Archivo casa provincial Maria Auxiliadora
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Figura 14. Alumnos en el Colegio Pio

Fuente: Museo del Colegio Pio (att. Gerardo Cantt)

La figura 14 es una fotografia de un grupo de alumnos del Colegio Pio, en
los vinedos del colegio. Es posible que esta haya tenido como objetivo mostrar
a las familias —ya vinculadas a la institucién o con posibilidades de hacerlo—
cudl es el tipo de educacion que reciben los ninos: orientada al conocimiento
a través de la observacion de la realidad, en contacto con el ambito productivo
y como preparacioén para la vida laboral. Los ninos estan vestidos con tunicas
blancas, sin adivinarse si son provenientes de familias adineradas que pagan por
su hospedaje o de origen humilde. Es sabido que el colegio dependia de los pri-
meros para solventar la tarea, en tiempos en que los costos de mantenimiento del
emprendimiento superaban largamente lo que la congregacion podia aportar.

El cultivo de la vid dentro del perimetro urbano de Villa Colén se extien-
de mas alla de los predios del Colegio Pio y la Casa Provincial de las Hijas de
Maria Auxiliadora. La carta topografica de 1920 muestra que de las 32 man-
zanas que componen la villa segin el plano original de D’Albenas de 1868,
17 detentan plantaciones de vid, lo que significa un poco mas del 50% del
amanzanado. Si computamos el area senalada como plantada con vina, habria
11 hectdreas de vinedos al interior de las manzanas urbanizadas de la villa.
Por otra parte, la carta muestra que la totalidad de los terrenos que rodean el
area urbana estdn cultivados con vid, tanto hacia el sur como en las granjas de

Ferriolo, al noroeste, y de Giot, al este.
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Figura 15. Villa Colon, 1920

Fuente: Carta topografica escala 1:20.000, 1920. Instituto Geografico Militar

Las cartas topograficas también expresan elementos de menor escala, como
las areas parquizadas o ajardinadas y equipamientos productivos como los molinos.

Los jardines privados merecen una consideracion especial en el analisis del
micropaisaje, al mediar entre el entorno y la vivienda y como extension de esta,
en tanto ofician de carta de presentacién y su antesala al aproximarsele desde
el ambito publico. Es de destacar que, junto a los portales, estan presentes en
las grandes residencias urbanas y en los alrededores de establecimientos rurales.
En algunas de las propiedades con acceso por el Camino Nacional se senala
la presencia de jardines vinculada a emprendimientos agricolas o industriales,
asi como en la propiedad de Giot, con acceso desde la avenida Lezica. Estas
areas ajardinadas son de particular destaque a la vera del Camino Nacional (hoy
avenida Garzon y avenida César Mayo Gutiérrez), al sur de la avenida Carve en
la granja Pineiro y en las granjas de J. P. Musto, en la esquina con el camino
Colman, y granja LLos Olmos, al norte del camino Hilario Cabrera. La traza de
estos jardines muestra un diseno afrancesado, cuyos limites rectos albergan una
camineria interna de lineas sinuosas que separa los parterres plantados. Los es-
pacios de recreo estan dotados con senderos de generosas curvas que otorgan va-
riedad perspectiva y sugieren, mds que mostrar, la continuidad del paseo. En el
ambito urbano las viviendas también presentan espacios ajardinados como tran-
sicién entre estas y el espacio publico, y su jerarquia a veces es acentuada por
la presencia de rotondas o escalinatas. Las construcciones de mayor envergadura
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estan acompanadas por fuentes, esculturas y otros elementos ornamentales como
las rejas. La paleta vegetal estaria compuesta por una amplia variedad de espe-
cies, con predominio de arboles y arbustos de follaje persistente y hojas, flores
o frutos fragantes, segiin muestran las fotografias de la época. En el entorno de
las construcciones para vivienda del ambito urbano y rural también es posible
encontrar espacios de uso doméstico como la huerta familiar.

Figura 16. Jardines en los accesos de la granja Musto en Camino Nacional
y Camino Colman. Carta topografica, 1920

Fuente: 16M

Figura 17. Jardin del chalet de José Ameglio

j Fuente: Villa Coldn en su cincuentenario, 1872-1922
T——\
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Los accesos son objeto de interés y parte del proyecto arquitecténico, con-
formando los jalones detectados desde caminos y carreteras. Portales constituidos
por fuertes pilones que enmarcan las consiguientes puertas de hierro o madera y
que senalan los limites de las propiedades. A veces exhiben la denominacion del
establecimiento productivo o el nombre del propietario. Estan presentes como
delimitacion de la propia Villa Colén, en los grandes establecimientos agricolas
y en residencias urbanas. Estos portales, percibidos desde el camino transitado
a velocidad de los medios primitivos de transporte y los incipientes sistemas
mecanizados, estarian denotando la necesidad de establecer la presencia de los
establecimientos y su jerarquia familiar o empresarial frente a otros predios.

Fig. 18y 19. Portales de ingreso a Villa Colon y al chalet de los Mailhos

Fuente: Mossman Gros, 1922, pp. 4y 57
Villa Colén en su cincuentenario, 1872-1922

Las instalaciones y construcciones para la produccion registradas en foto-
grafias son de lineas simples y despojadas de adornos. LLos materiales utilizados
son el ladrillo de campo y a veces la piedra. Las imagenes priorizan el trabajo
humano, mostrando las dreas libres para el ingreso o la salida de la produccion,
delimitadas por una secuencia de galpones y escasos arboles cercanos. En la
fotografia de la figura 19, destaca en el centro el producto en cajas apiladas
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por mano de obra varonil; al costado, un carruaje sobrecargado con mas cajas.
Los operarios son hombres, responden al canon occidental que Marfa Angeles
Duran llama varavo: varones activos en edad intermedia y excelentes condicio-
nes fisicas y sociales (Durén, citado en Nogué 2009, p.3 o). Es mas que probable
que el fotégrafo también lo fuera; es un paisaje de hombres portador de un men-
saje para hombres. La escena es un alarde de trabajo, tecnologia y produccion
humana y apuntaria a mostrar el progreso de una empresa en crecimiento.

La segunda fotografia, de un momento posterior en el tiempo, muestra
que las necesidades de equipamiento fisico se han mantenido de forma similar.
Como paisaje productivo, las vides se extienden tras las construcciones, hacia el
horizonte lejano.

Figuras 20y 21. Bodegas cooperativas Varzi en Colén y bodega Santa Rosa

Fuente: archivo de bodega Carrau y pdgina web de bodega Santa Rosa.
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Conclusiones

En el curso del proceso de identificacion de los paisajes de la zona, las cartas to-
pograficas muestran dos areas claramente diferenciadas por sus aspectos fisicos,
que seran la base territorial de dos unidades de paisaje. El drea rural estd estruc-
turada por los cauces de agua, las vias de comunicacién y las infraestructuras de
caracter nacional que la vinculan con la ciudad de Montevideo y con un vasto
territorio. En su dimension estética, las fotografias muestran que esta unidad de
paisaje esta definida por amplias cuencas visuales, la linea del horizonte limitada
por arboles de gran porte, eucaliptos, que con su follaje persistente ofician de
inalterable telon de fondo a una trama conformada por los vinedos, que predo-
minan sobre otras plantaciones agricolas de la zona. La impronta derivada del
método de cultivo aporta el ritmo compuesto por lineas paralelas que tienden a
unirse en el infinito, solo interrumpidas por algunos otros arboles frutales como
olivos, ciruelos y manzanos. Las construcciones presentes son para vivienda, ela-
boracién y almacenamiento de vino. Es un paisaje donde los colores, texturas,
aromas y sonidos varian con cada estacion, proveyendo una lectura del paso del
tiempo y subrayando los vinculos entre la vida, el trabajo y la tierra.

En tanto, la estructura de la unidad de paisaje urbano, asociada a Villa
Colén y manifiesta en las cartas topograficas, es de un amanzanado cuadrado
separado por calles inusualmente amplias de clara impronta francesa. La trama
esta compuesta por predios de tamano regular, con bajo porcentaje de ocupa-
cién de suelo y con retiros frontales acondicionados con jardines de cuidado
trazado. Las fotografias muestran el profuso arbolado de las calles, en el que
destacan los eucaliptos y, en los jardines, la presencia de variadas especies ve-
getales y elementos artisticos. LLa percepcion ambiental y paisajistica de Villa
Colén resulta asi vinculada al espacio publico y su arbolado de alineacién, con
visuales que se extienden hacia el espacio privado en una continuidad de verdor
y aspectos valorados de sombra, frescor, aromas y colores. El paisaje generado
contrasta con aquel de los barrios centrales de la ciudad de Montevideo, abiga-
rrados con construcciones que ocupan la totalidad del lote, sin retiros frontales o
laterales. En Villa Colon se manifiesta el ideal ambiental y paisajistico de finales
del siglo x1x y principios del xx —a imagen del modelo europeo—, un paisaje
deseado donde los sentidos se regocijan con aires puros y fuerte presencia de una
naturaleza domesticada, al servicio del hombre.

Las cartas topograficas y también las fotografias aportadas por las comu-
nidades salesianas develan la presencia de vastas areas cultivadas con vid en el
area urbana de Villa Colon. Esta caracteristica en el uso de los suelos, hallazgo
de la presente investigacion, dota a la urbanizacién de una impronta particular
y propia en la que los vinedos son el vinculo entre dos ambitos que en princi-
pio se supusieron totalmente diferentes: el rural y el urbano. Ambas unidades
detentan otros elementos comunes, caracteristicas que permiten asociar al pai-
saje con su momento histdrico particular. Los portales de acceso, presentes en
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los puntos de ingreso a la villa, a viviendas particulares y a establecimientos
agricolas, con sus pilares revocados y ornamentados y sus portones de hierro
forjado, jalonan calles y caminos. Son deudores de una cultura europea que
senala los limites entre lo privado y lo publico con desvelo por la calidad y el
refinamiento de ese primer contacto del visitante con la propiedad. Los jar-
dines que acompanan a las viviendas en Villa Colén y también preceden los
establecimientos productivos son indicativos de la influencia francesa en la
cultura local y de los avances de viveristas y horticultores en la adaptacion de
especies para uso ornamental.

El caracter polisémico del paisaje se manifiesta en su dimensién simbolica.
En el ambito rural y para un conjunto de hombres de relevancia a nivel nacional,
el cultivo de la vid representa el dinamismo productivo, el espiritu emprendedor,
la innovacién y la confianza en el impulso individual y colectivo para el desarro-
llo del pais. Para una poblacién con fuerte presencia de inmigrantes el cultivo de
la vid representa el vinculo con la tierra de origen y las actividades ya conocidas,
y garantiza el sustento presente. Para un conjunto de ninos y jovenes que se
forman en las instituciones educativas de Villa Colon y aspiran a una insercion
laboral en una rama que promete, el mismo paisaje es portador de futuro.

Ambas unidades de paisaje prueban oficiar de referencia comun para un
amplio espectro de poblacion. En el ambito rural, el cultivo de la vid retine a
patrones y empleados, mayoritariamente hombres, y a estos con sus mujeres y
ninos. En el ambito urbano, el Colegio Pio y las Hijas de Maria Auxiliadora
concitan la presencia de familias de renombre y de familias de inmigrantes en
busca de un lugar donde asentarse y educar a sus hijos. La villa serd conocida y
reconocida en produccion literaria y prensa escrita, y es asiento y lugar de reu-
nioén de un grupo de destacadas personalidades vinculadas a la cultura: André
Giot, Delmira Agustini, Liber Falco o Juan Carlos Onetti, entre otros.

En el periodo considerado, el paisaje de vinedos adquiere una especial
intensidad en el darea que nos ocupa. Este paisaje desempenard un rol prepon-
derante en la sociedad de la época al dotar de significado al territorio para una
numerosa poblacién que lo tuvo como referente para sus actividades de habi-
tar, trabajar y recrear. El cultivo de la vid opera como elemento de vinculacién,
en primer lugar, entre distintos dmbitos fisicos: entre el hombre y el espacio
natural y entre el paisaje pristino y los espacios antropizados, en un gradiente
que va desde la pradera y los bosques de galeria hasta las construcciones para
habitar, los jardines y otros equipamientos de la produccién cultural. En se-
gundo lugar, los vinedos constituyen el uso predominante del suelo agricola y
por lo tanto aportan sus caracteristicas distintivas a este sector del area rural.
Al permear la trama urbana, la dotan de expresiones diferenciales respecto a
otras areas urbanizadas, y en particular respecto a otros barrios de la ciudad de
Montevideo. Entonces, el paisaje de vinedo conforma el vinculo entre ambas
areas, la urbana y la rural, con una impronta espacial y perceptual particular
tanto para el campo como para la ciudad. En tercer lugar estd la presencia y
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confluencia, en este mismo espacio, de destacadas personalidades del ambito
politico, empresarial y cultural y de familias de inmigrantes vinculadas al tra-
bajo con la tierra.

Las imagenes analizadas nos muestran paisajes deseables, paisajes amables,
paisajes de confraternidad, paisajes del sustento, paisajes del recuerdo. Son el re-
flejo de una sociedad, sus realidades, sus aspiraciones y anhelos y sus memorias.
Se construyen en torno a los relatos que proveen las imdgenes, en un vinculo
de influencias reciprocas. En este contexto, se puede afirmar que las imagenes
analizadas —cartas topograficas, afiches y fotografias— a la vez que reflejan
realidades prueban ser un poderoso vehiculo para la generacién de percepciones
y la creacion de otras imagenes, estas ya producto de la mente, los paisajes del
noreste de Montevideo en los primeros decenios del siglo xx.
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CAPITULO 2

Ganar a lainfancia. La lucha contra el alcoholismo
desde las imagenes

Pia BATISTA, SILVANA ESPIGA Y SEBASTIAN RIVERO

En las primeras décadas del siglo xx, a la vez que se impulsaba la modernizacion
en la produccién vitivinicola y los bodegueros fomentaban el consumo de vino,
grupos con posiciones abolicionistas promovieron campanas de propaganda an-
tialcohdlica. LLa inmigracion, el incipiente desarrollo industrial y el crecimiento
de la vida urbana fueron procesos sociales significativos en el Uruguay batllista.
En la época, legisladores, médicos y educadores relacionaron estas transforma-
ciones con temas tales como el alcoholismo, las enfermedades venéreas, la pros-
titucién y el analfabetismo. Desde espacios gubernamentales y civiles diversas
ligas y asociaciones benéficas promovieron, fundamentalmente en el ambito de
la ciudad, practicas y discursos higienistas.

En este capitulo se analizan imdgenes de manuales y revistas que circularon
a principios de siglo, dirigidas sobre todo al publico infantil. Estas imagenes es-
tuvieron vinculadas a la lucha antialcohdlica, y la escuela fue el principal espacio
de proyeccion de esta politica relacionada con el discurso del higienismo social.
Se entiende que la institucién escolar fue uno de los principales ambitos de dis-
ciplinamiento de ninos y ninas, en la cual el Estado podia intervenir y educar en
los preceptos basados en la idea de progreso, moral republicana y salud publica.

Para los poderes publicos la infancia fue un medio «para adoptar y trasladar
valores, modelos, rutina y asi modificar practicas y concepciones de higiene de
los adultos en su mayorfa ain analfabetos» (Espiga, 20135, p. 16); por ello el
discurso contra el alcohol tuvo su espacio en el aula. Si bien pueden reconocerse
diversos contextos de socializacion en los cuales la infancia estuvo expuesta al
consumo de bebidas alcohdlicas, como por ejemplo el trabajo en la vendimia, la
asistencia a fiestas con adultos o su presencia en bares, en el aula el discurso de
la lucha antialcohdlica fue hegemonico.

Para este trabajo se seleccionaron imagenes divulgadas en la revista de la
Liga Nacional contra el Alcoholismo y en folletos y manuales publicados por
médicos y pedagogos como José¢ H. Figueira, Antonio Valeta y Roberto Abadie
Soriano, los cuales tuvieron una accién directa en los ambitos escolares.

El soporte material en el que se difundieron estas imagenes no es neutral y
cabe plantear una reflexion al respecto. El manual, como fuente y objeto cultu-
ral complejo, «trasmite un sistema de valores, una ideologia, una cultura [que]|
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participa en el proceso de socializacién» (Choppin, 2001, P. 2 10). Los relatos e
imagenes son construcciones sociales, culturales e histéricas, por lo tanto, no son
naturales. En tal sentido, las imagenes ilustradas en los textos escolares constitu-
yen discursos visuales, que transmiten valores y modelos referentes. Recuperar
la historicidad de las imagenes es condicién necesaria para comprenderlas, ana-
lizarlas e interpretarlas. Llas imagenes ofrecen una visién del mundo y de con-
cepciones de cada época (Burke, 2005). El manual llega a todos los estudiantes
escolarizados; forma parte de los procesos de ensenanza. En tal sentido, los re-
latos y discursos se contextualizan y articulan en procesos de escolarizacioén y
transmision de conocimientos, saberes y practicas, que se legitiman en el aula.

El problema del alcohol y la lucha antialcohdlica a principios del siglo xx

Al comenzar el siglo, la inmigracion, el crecimiento urbano y la aparicion de un
proletariado industrial fueron generando problemas propios de una sociedad
de masas. La llamada cuestién social, que ocupé un rol privilegiado el Estado
batllista, concitd la atencion de diversos actores.

Las clases populares fueron los principales sujetos de atencion, puesto que
en el discurso que se construyé sobre ellas se las asocié a los males de la época:
tuberculosis, influenza, alcoholismo y enfermedades venéreas. Todos estos aspec-
tos fueron relacionados con el analfabetismo, como generador de enfermedades
sociales. Por ello, ante una sociedad de fuerte base inmigratoria y analfabeta, la
escuela fue el medio genérico para abordar estos temas. En particular, la infancia
y el manual (entendido como dispositivo) funcionaron como instrumentos claves
para desarrollar nuevos valores. En los Anales de instruccion primaria se reco-
gieron las resoluciones del Congreso Americano del Nifo, que habia acordado:

...que se declare obligatoria en todas las escuelas de América la ensenanza sa-

nitaria para la profilaxis de la tuberculosis, la sifilis, el alcoholismo, los quistes

hidaticos y el paludismo. Que se organicen, por parte de las autoridades co-

rrespondientes, comisiones médicas especiales y exclusivamente destinadas a

despistar la tuberculosis en la vida escolar... (Anales de instruccion primaria,

1919, p. 469y ss.).

En este contexto social, la infancia fue considerada un grupo vulnerable
ante un problema de adultos y el alcoholismo infantil era también una de las
aristas del problema. Por ello, ninos y ninas fueron valorados por los grupos
antialcohdlicos como instrumento de cambio del mundo adulto. Desde una mi-
rada politica, la accion sobre la infancia tuvo dos objetivos claros. Por un lado,
una mirada proyectiva del nino como futuro ciudadano para formar una patria
sana. Por otro, el nino como participe de la propia campana y transmisor de
conocimientos en el hogar y espacios piblicos en general (desfiles, actividades
deportivas, concursos).

En la segunda presidencia de José Batlle y Ordénez (1911-1915) se impul-
s6 la lucha contra el alcoholismo. LL.a Camara de Diputados cre6 una Comision
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de Represion del Alcoholismo, la cual presenté en 1913 un proyecto de ley
destinado a regular la venta de bebidas alcohdlicas (Acevedo, 1934, p. 678). En
1914, el diputado y médico Atilio Narancio, por su parte, presenté un amplio
proyecto para combatir el alcoholismo, el cual no prosperé. En junio de 1915
fue fundada la Liga Nacional contra el Alcoholismo, que a partir del ano si-
guiente fue subvencionada por el Estado. Sus trabajos eran desarrollados por
la Comisién de trabajo educativo, seccion escolar, y la Legién de templanza,
seccion de juventud.

En 1918 fue organizado el 1. Congreso Regional contra el Alcoholismo en
el Uruguay, que abarcé diversas areas relacionadas con el tema en el pais:

..disposiciones legales y modificaciones a la penalidad, exigidas por el aumen-

to de los delincuentes y de la reincidencia; ensenanza y propaganda antialco-

holista en la escuela, en el taller y en los cuarteles, en la ciudad y en el campo;

influencia del alcoholismo en las cérceles, asilos, hospitales, etcétera (Abadie

Soriano, 1922, pp. 199-200).

Con fecha 17 de marzo de 1920 se aprob6 una ley de represion al alcoho-
lismo (la cual habia sido proyectada en 1914 por Narancio). Entre sus dispo-
siciones figuraba la prohibicion de la venta de alcohol a mujeres y ninos. A la
vez, establecia que se ensenara una materia dedicada a transmitir los peligros
del alcohol en todas las escuelas publicas, «tratando de infundir a la ninez aver-
sién hacia el alcohol» (Abadie Soriano, 1922, p. 201). Roberto Abadie Soriano
(1922), en su manual, establece algunas sentencias y tépicos literarios que fue-
ron recurrentes en la lucha antialcohdlica. A modo de ejemplo, se transcriben
dos sentencias: «El vino engendra enfermedades, rinas, sediciones. (Fenelén)»
y «No mires el vino cuando rojea en la copa. Al fin muerde como serpiente y
envenena como vibora» (p. 24). Menciona, asimismo, los estragos del «enilismo
o intoxicacion por el vino» (p. 46), y cita la lectura «El alcohol» de Carlos B.
Quiroga (de «El hombre y la vida», escrito publicado en la revista Nosorros, de
Buenos Aires):

Durante largas temporadas, desde mucho tiempo atrds, todos los hombres

—con rarisimas excepciones— y muchas mujeres embridganse todos los dias.

En épocas de agitacion politica de vendimia y de festividades religiosas, los

aficionados al alcohol emborrdchanse cotidianamente; y borrachos aman y en-

gendran. Produce indignacion verlos llegar al «boliche» insensibles a todo, con
idiotizado rostro, sucios y desgarbados, perdida toda altivez y toda vergiienza,
entregados a una vida sin aspiracion alguna, ni siquiera la muy pedestre de la
acumulacién de centavos. jQuieren vino! {No quieren nada mas! Han perdido
hasta los afectos de familia y —no hay en ello exageracion— ni la propia
muerte o la de los suyos los conmueve. jQuieren vino! [...| Cometerian la mayor
bajeza por un litro de tan amado liquido. Para ellos no hay otro valor que el
«valor vino» (pp. 27-28).

El consumo de vino se representa como un mal de toda la sociedad (en que
participan hombres y mujeres), pero se entendia que afectaba méds que nada a
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estuvo asociado, de manera especial, a la delincuencia. Cabe recordar que hacia
1880 en Buenos Aires las causas de la mayoria de los arrestos eran borrachera
o escandalo publico, contravenciones sujetas, segun la historiadora Lila Caimari
(2012), «a la definicién policial y a su iniciativa represiva» (p. 81). En Uruguay,
a comienzos del siglo xx, el juez correccional doctor Lacueva Stirling afirmé
al respecto: «Sobre un total de 1024 sentencias definitivas dictadas en 1908
y 1909, alcanza al 50% el promedio del alcoholismo como agente principal en
materia de desacatos, atentados, peleas y heridas»; Por su parte, el juez de ins-
truccion doctor Bocage sostuvo: «PPuede calcularse en un go% el porcentaje de
la embriaguez de los delincuentes en materia de homicidio, lesiones, desacatos
y atentados contra la autoridad» (Acevedo, 1934, p. 679). El doctor Manuel F.
Silva respalda estas apreciaciones en un informe:

Los hechos de sangre tan frecuentes en las reuniones de campana (bailes, ca-

rreras, etc.), tienen por causa el alcohol principalmente. Se calcula que un 40%

mads o menos de los delitos se deben en primer término al alcohol. El resto de la

criminalidad en los departamentos lo forman el hurto y el abigeato, que como

se sabe lo originan la pobreza y la vagancia (Abadie Soriano, 1922, p. 126).

El nimero de delitos atribuidos al alcoholismo al parecer se habia incre-
mentado: «El nimero de ebrios delincuentes ha aumentado en Montevideo en
una progresion alarmante, pues mientras en 19oj5 entraron en la carcel 5700,
ocho anos después se habia casi duplicado esa cantidad, llegando a 10200 los al-
coholistas ingresados» (Abadie Soriano, 1922, p. 120). La investigadora Daniela
Bouret (2014) relativiza estos comentarios y ofrece datos diferentes para 1922:

Asi encontramos que el total de delincuentes que se encontraba en condiciones

«normales» era de 708, mientras que se considerd en estado de «algo ebrios»

a 18 y en estado de «ebriedad manifiesta» a 13 (y como especificacién habria

que decir que todos ellos fueron hombres). O sea, un 2,4% de delincuentes

«algo ebrios» y un 1,8% de delincuentes «ebrios manifiestos» cometieron los

delitos contra la propiedad en Montevideo en 1922; el gran porcentaje del

95,8% de los delincuentes estaban en condiciones normales. A la luz de estas

estadisticas, la vinculacion entre ebriedad y delincuencia no encuentra sufi-

ciente sustento... (p. 200).

En la obra de Washington Beltrén (1990) Cuestiones socioldgicas: lucha
contra la criminalidad infantil, escrita en 1910, figura el tema de los «ninos
moralmente abandonados» (p. 38), los que pertenecian a hogares en «desquicio»
(p- 39), huérfanos, expdsitos o los que debian abandonar el asilo por la edad
cumplida. El abandono también se relacionaba con el alcoholismo, la prosti-
tucion y el «infortunio de los padres» (p. 37). Esta poblacién infantil fue vista
como un problema social que la escuela y el legislador debian atender de manera
decidida y «reparadora» (p. 37), y asi «..evitar la contaminacién de un nifo, es
mas sencillo que curarlo una vez contaminado...» (p. 38). Las cuestiones del al-
coholismo fueron abordadas desde diversos frentes institucionales: las ligas de la
épocay las acciones médicas, en particular las del cuerpo médico escolar. Desde
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una mirada eugenésica e higienista el proyecto de instruccién sexual, de Paulina
Luisi, también abordé este problema social. Prevencion y disciplinamiento iban
de la mano; el Estado defini6 la nueva moral laica y progresista, por lo tanto,
habia que «combatir practicas “degenerativas” como el alcoholismo, la drogo-
dependencia, la masturbacion o la prostitucion. De esta campana participaron
tanto médicos como pedagogos» (Duffau y Pellegrino, 2016, p. 190). La pro-
yeccion de nuevos valores, el cuidado de la natalidad y la alfabetizacion fueron
claves para la lucha antialcohdlica. Otras miradas acerca de la lucha antialcohé-
lica pueden verse en esta coleccion, en el capitulo de Daniela Bouret, Fernando
Miranda y Gonzalo Vicei (2016).

Las imagenes como dispositivos de prevencion

Algunas de las imagenes escogidas pertenecen a manuales escolares, y otras, a
folletos, revistas y textos especificos sobre el alcoholismo como los de Abadie
Soriano y Antonio Valeta. Es necesario precisar que las imagenes vinculadas al
alcoholismo no son frecuentes en los manuales escolares. El relevamiento para
el periodo en estudio muestra que pocas imagenes refieren explicitamente al
problema del alcoholismo, como, por ejemplo, la encontrada en 77abajo: libro
cuarto de lectura, de José H. Figueira, aparecido en Montevideo en 1907, con
ediciones posteriores. Es en los impresos especificos sobre alcoholismo, como
los de Roberto Abadie Soriano y Antonio Valeta, que se recurre a mas imagenes
que tematizan la cuestion. Esto no excluye que circularan, en nuestro medio,
otros textos para ninos, vinculados al tema. O que, desde los espacios educativos,
congresos y la legislacion fuera una cuestion presente, visible y discutida.

El libro de Abadie Soriano Manual de enseiianza antialcohdlica tue publi-
cado en 1922. Aunque en un principio el texto parece estar dirigido a la infan-
cia, el Consejo Nacional de Ensenanza Primaria y Normal lo aprobé como obra
de consulta para los maestros y como material de lectura para los cursos noctur-
nos para adultos. En uno de sus epigrafes de portada se destaca el rol relevante
de la infancia en la lucha antialcohdlica: «EI nifio debe ser considerado como el
verdadero campedn del antialcoholismo en el porvenir. -Legrain». Por otra par-
te, en el prologo, Narancio vuelve a resaltar este papel de la infancia: «Con ella
[esta obra] se llena cumplidamente el pensamiento del legislador que ha querido
que la ninez conozca el toxico y sepa mantenerlo a distancia, para librarse de
sus terribles efectos» (Abadie Soriano, 1922b, pp. 3 y 7). Pero se trataba de una
publicacién demasiado especifica y extensa para ser adoptada como manual en
el aula. De todas formas, algunas lecturas e imagenes podian ser recuperadas por
las maestras para ser utilizadas en clase.

En general las imagenes no eran producidas para los textos, sino que se
recogian de otras publicaciones y solo en ocasiones se registraba su origen, que
en todos los casos corresponde a libros de procedencia europea. No figura, por

tanto, el nombre del artista.
y—

Comision Sectorial de Investigacion Cientifica 55



En términos metodoldgicos es importante superar la mirada pedagogica de
la imagen. Despedagogizar la imagen, superar lo obvio y reconocer en ellas el
alcance ideoldgico, cultural e histérico. Las imagenes constituyen discursos vi-
suales que significan y actian en congruencia con el discurso hegemoénico escri-
to. En el ambiente ideoldgico, referido especificamente al tema alcoholismo, la
instruccion se circunscribe de manera dialégica con diversos discursos fronteras,
a saber: higienista, médico, eugenésico, politico y educativo, todos ellos dentro
del paradigma del progreso.

El material visual empleado en la escuela desde comienzos del siglo xx
comprendia las ilustraciones de los manuales, y carteles. El pedagogo Jesualdo
Sosa recuerda a proposito de su transito escolar en la década del diez del si-
glo xx: «los carteles abigarrados de animales que pendian de las paredes. {Esos
carteles que después iban a ser nuestra tentacion y la causa de los estentoreos
papamoscas!, con que premiaba dofia Marfa [la maestra| nuestras distracciones»
(Sosa citado en Ponce de Ledn, 2019, pp. 55-56).

En el Museo Pedagodgico se conserva un cartel para uso en el aula de prin-
cipios del siglo xx en el que se ilustran los efectos del alcohol en el organismo
de animales. A su vez, este cartel didactico diferencia las implicancias entre el
consumo de bebidas fermentadas y destiladas. En estos términos, el consumo del
vino se presenta como bueno, aunque «sin exceso» (Colin, s.d.).

El manual 7rabajo: libro cuarto de lectura, de José H. Figueira, aparecido
en Montevideo en 1907, se inscribe en su Serie Gradual de Libros de lectura
(Curso Intermedio). La lectura «El alcoholismo» aparece también en la edicion
de 1930, con otra ilustracién, pero con el mismo significado. En sus reflexiones
finales se sentencia: «El alcoholismo es el vicio que trae peores consecuencias,
no solo porque arruina la salud, sino porque el borracho no sabe lo que hace»
(Figueira, 1907, p. 190).

Figura 1y 2. «El alcoholismo» José H. Figueira, Trabajo

Fuente: Libro cuarto de Lectura, Montevideo, 1907, p.189.
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Figura 3. «El Alcohol y sus funestas consecuencias». Roberto Abadie Soriano

Fuente: 3. Manual de ensenanza antialcohdlica,
Montevideo, Marino Impresor, 1922, p. 91

El alcoholista se muestra en las ilustraciones de los manuales de manera es-
tereotipada y calificado de forma negativa, y se deja en claro que las consecuen-
cias de su vicio recaen en €l y en la sociedad. En los textos resenados de Figueira
y Abadie Soriano se lo presenta como un ser carente de dignidad y moral. El
texto del primero comienza con la frase «Qué efecto repugnante produce el
aspecto de un borrachob (Figueira, 1907, p. 189).

Las tres imagenes son similares desde el punto de vista conceptual y visual.
El discurso se torna circular, explicito y reiterativo. En el espacio publico apa-
recen los ninos y el alcohdlico; se expone asi el cardcter social de la adiccion.
Por otra parte, se observa a los ninos en grupo sin la compania de adultos. En la
primera edicién de Figueira, y en el manual de Abadie Soriano, el borracho es
objeto de burla y agresion y constituye un espectidculo degradante. Sin embargo,
en la segunda imagen correspondiente a 1930 aparecen dos ninas y un nino de
mas corta edad en una actitud contemplativa, distante y vulnerable. En este caso,
el ebrio se transforma en un posible peligro. En el manual de Abadie Soriano
(1922b) Ia leyenda de la imagen advierte: «El hombre ebrio pierde la dignidad.
No debemos reirnos ni burlarnos de los infelices borrachos, sino compadecerlos
y socorrerlos» (p. 91). Cabe senalar que el texto condena la accién agresiva de los
ninos que la imagen muestra.

El rol pedagogico resulta claro. Al incorporar a los ninos/as como perso-

najes destacados de la escena, se insta a los estudiantes a compenetrarse con eI/’
—
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problema: el sombre ebrio, ser indigno, merece, a la par de repugnancia, cierta
compasion y socorro. Vale considerar, asimismo, otro aspecto: el borracho es
representado como miembro de las clases bajas o populares, mientras que los
ninos, por su indumentaria, se adscriben a los sectores medios o altos. Tema
constante y repetido durante el periodo: el borracho, visto como enfermo, es
ante todo un hombre pobre. Por otra parte, de manera subyacente se entiende
que el individuo es el inico responsable de su situacion.

La condena social no solo recae en el hombre alcohdlico, sino que se ex-
tiende a su lugar de sociabilidad: el bar. LLa imagen se inserta en la segunda parte
del libro de Abadie Soriano (1922b), capitulo IT «El alcoholismo en la familia»,
donde se menciona:

Cuando el alcohol se introduce en la familia, es para destruirla y aniquilarla.

iCudntas familias honradas y felices han sido llevadas a la ruina, por la accién

nefasta del alcohol! {Cudntas esposas abandonadas! jCudntos hijos degenera-
dos, enfermos, viciosos, ignorantes y desgraciados, por las consecuencias de-

sastrosas de ese germen destructor! (p. 97).

En la ilustracion ofrecida por Abadie Soriano (1922) el bar o taberna es
mostrado como un lugar ristico, donde se bebe y se fuma. La leyenda que acom-
pana la imagen afirma: «Hacer fumar a un nino es tan criminal como darle de
beber alcohol» (p. 99). Una mujer se asoma en la puerta para rescatar a su familia
(es dable suponerlo), sin atreverse a ingresar. Su presencia, ajena a la situacién,
pero pendiente de esta, denuncia la corrupcién vivida en el bar. Ademas, desde
lo gestual, se diferencia el espacio masculino del femenino. La mujer es obser-
vadora, ;eso implica una naturaleza y moral diferenciada? Segin la imagen del
arbol analizada mas adelante (Figura 6) las consecuencias del alcoholismo eran
diferentes para hombres y mujeres.

Entre texto e imagen existe una clara congruencia conceptual. Otra vez el
espacio publico expone a ebrios y a ninos. La mujer, que no ingresa a la taberna,
se presenta como la figura que rescata y recompone a la familia. Es necesario
tener presente que el discurso médico configuré una idea de mujer y madre en la
cual esta tuvo el rol de articuladora entre el saber médico y la familia.
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Figura 4. «Hacer fumar a un nifio es tan criminal como darle de beber alcohol». Roberto
Abadie Soriano

Fuente: Manual de ensenanza antialcohdlica, Montevideo,
Marino Impresor, 1922, p. 99.

La tercera parte del manual de Abadie Soriano (1922b) comprende «LLa
lucha antialcohdlica». De este modo se reproduce, con el sugestivo titulo «Cémo
puede ser salvado un alcoholista», un grabado tomado de la «coleccion de los
20 buenos puntos antialcohdlicos del doctor Galtier-Boissiere» (p. 195). En la
historieta se muestra como el alcohdlico, con el apoyo de su esposa y vecinos, es
regresado al seno del hogar. El cuadro final, por tanto, proporciona un contraste
manifiesto con el que abre la serie (evidente, incluso, en el orden y desorden que
se plantea entre uno y otro).
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Figura 5. «Como puede ser salvado un alcoholista». Roberto Abadie Soriano

Fuente: Manual de ensenanza antialcohdlica, Montevideo,
Marino Impresor, 1922, p. 193.

Tanto en los relatos escritos como en los discursos visuales es claro que el
alcohol es la raiz de muchos males sociales y tiene consecuencias casi irreversi-
bles. Una de las imdgenes mas explicitas es el dibujo del drbol, en que hay una
raiz de todos los males: el alcohol. Esta imagen, que ya habia aparecido en la
revista de la Liga Nacional contra el Alcoholismo, emplea la figura del arbol
para establecer relaciones entre las diversas consecuencias derivadas del alcohol.”
Imagen y texto se refuerzan y establecen asi causalidades y consecuencias en
orden creciente de gravedad. Estas consecuencias se pueden clasificar en: econé-
micas (ruina), bioldgicas (debilidad, irascibilidad, crisis nerviosas, hipertrofia del
corazon, enfermedades del higado y del estomago, epilepsia, locura, extincion de
la raza y muerte), degenerativas (idiotismo, cretinismo, alucinaciones, debilidad,
delirios, degeneracién de la prole), sociales (vagancia, mendicidad, haraganeria,
hospital, criminalidad infantil, depravacién de la mujer, depravacién infantil,
degradacion publica, robo y crimen) e intrafamiliares (odio al hogar y dispersion
de la familia).

Las consecuencias se presentan desde ramas ascendentes en la compleji-
dad y gravedad de las secuelas del alcoholismo. Se visualizan conceptos que son

1 El diagrama de arbol «El alcohol y sus consecuencias» habia aparecido en la tapa de Lazo
Blanco, la revista de la Liga Nacional Antialcohdlica, en diciembre de 1921, un ano antes

de la publicacion del libro de Roberto Abadie Soriano.
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interdependientes y es evidente que la escalada del alcohol es continua y sin
retorno. A su vez, se reiteran conceptos que se refuerzan (vagancia, haraganeria,
mendicidad, prisién, cdrcel y crimen). El 4rbol presenta una estructura de se-
cuencias interrelacionadas de los efectos del alcohol. La violencia del alcohdlico,
aunque no se explicita, aparece relacionada con la idea del crimen. Es interesante
observar que la depravacion afecta solo a la infancia y las mujeres.

Figura 6. «El alcohol y sus funestas consecuencias». Roberto Abadie Soriano

Fuente: Manual de ensenanza antialcohdlica, Montevideo,
Marino Impresor, 1922, s/p.

En relacion con lo anterior, tanto en los textos de Abadie Soriano como en
el de Valeta existen imdgenes especificas sobre las consecuencias de este vicio en
los hijos de alcohdlicos. Desde el discurso médico se sostienen de forma lineal
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las implicancias inefables sobre la descendencia del alcohdlico. Al respecto se-
nala Fernando Mané Garzon: «LLa etiologia no estaba desarrollada, por lo que
cualquier malformacion o retardo mental se le atribuia al alcoholismo o la sifilis
como causa de la degeneracién de la raza..» (citado en Bouret, Miranda y Vicci,
20106, p. 241). Es necesario destacar el cardcter grifico de las imdgenes en rela-
cién con la deformacion fisica y moral y el idiotismo. En este sentido, el recurso
visual, de fuerte impacto, pudo haber incidido en los ninos de forma disuasiva.

Figura 7. Roberto Abadie Soriano

Fuente: Manual de ensenanza antialcohdlica, Montevideo,
Marino Impresor, 1922, p. 146-147.

Figura 8. Antonio Valeta, «Sobriedad»

Fuente: Lecciones de antialcoholisimo para escolares y universitarios, Montevideo,

Editorial Higiene y salud, 1 , P I.
§ g y 933, P
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Otras imagenes: el lazo blanco

La Liga Nacional contra el Alcoholismo, fundada en 1913, integraba el mo-
vimiento internacional de las Ligas de la Templanza, siguiendo la orientacion
abolicionista de EE.uU. Era un espacio en el que sus miembros, principalmente
mujeres, podian participar de una causa social, con la oportunidad de integrar
una comunidad internacional asi como de asistir a congresos y presentar trabajos
académicos. Desde esta organizacion se solicitaba a las autoridades que prohibie-
ran el expendio de alcohol en fiestas publicas, se promovian leyes para desestimu-
lar su consumo y se hacian obras de beneficencia en barrios populares.

La liga identificaba a la infancia y a las mujeres de sectores populares como
los frentes privilegiados de accién de la lucha antialcohdlica. Por un lado, para
atacar los efectos del alcoholismo, ya que se representaba a mujeres y a ninos
como victimas de un problema social masculinizado. Pero ademas, eran los gru-
pos en los que se buscaba promover valores de sobriedad y templanza para las
generaciones futuras: los ninos como futuros ciudadanos y las mujeres como
encargadas de la crianza de las siguientes generaciones.

La Liga Antialcohdlica organizaba actividades para ninos y ninas, que bus-
caban brindar un espacio de socializacion alternativo que encarnara los valores
y el estilo de vida que pretendia promover: reuniones de ligas infantiles de tem-
planza, campeonatos de ajedrez, picnics y concursos de declamacién. Pero una
linea fundamental de la accién dirigida a la infancia estaba vinculada con la pe-
netracion de la liga en el espacio escolar, a través de acuerdos con las autoridades
de la ensenanza publica y de contactos con directoras de escuela. Se percibia a
la escuela como un dmbito clave, y buscaban «..hacer converger en la escuela las
miras de nuestra propaganda porque comprendemos que es ella la maquina més
poderosa donde deban elaborarse los productos indispensables para la salud y
bienestar de la sociedad futura» (Nuestra accién en la escuela, 1920, p. 9). En
ese contexto, la liga colabord en exponer en las escuelas imédgenes contra el con-
sumo de alcohol dirigidas a la infancia.

Las representantes de la liga que iban a dar charlas a las escuelas, las maestras
de templanza, llevaban consigo material didactico visual. En las charlas, que termi-
naban con un «voto de abstencion» por parte de los ninos y la conformacioén de una
Legion Escolar de Templanza, las delegadas de la liga usaban «carteles luminosos,
que resultan bastante interesantes» (Nuestra accién en la escuela, p- 9). A princi-
pios de 1927, la revista de la liga, Zazo Blanco, reproduce la carta que una nina de
Maldonado habia enviado a una de las maestras de la templanza luego de la visita a
su escuela. La nina cuenta las actividades que han organizado desde la creacion de
la Legion Escolar, y agrega: «Son en nuestro poder los afiches y los cuentitos que
se sirvié mandarnos» (Nuestra obra en Maldonado, p- 8).

En estas visitas se habian conformado, solo durante 192 5, 32 nuevas legio-
nes escolares de la templanza (Legiones escolares de templanza fundadas durante
el aflo corriente y némina de alumnos que la forman, pp. 16-17), y estimaban que
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en Montevideo habia unos cinco mil ninos y ninas legionarios, «que engrosan las
filas antialcohdlicas de la capital» (Seccién Club Juventud, p- 16). De esta forma,
la accion de la liga significaba otra via de entrada de imagenes antialcoholistas al
espacio escolar, que complementaba la que los manuales ponian en circulacién.

Las maestras integraban el lector objetivo que construia Zazo Blanco. La
revista notificaba a las maestras lectoras que podian solicitar material didactico
para abordar temas vinculados a la lucha antialcohdlica en sus clases:

...considerando que son las educadoras las que pueden hacer obra grande en

contra del vicio nos ponemos completamente a sus 6rdenes, teniendo a su dis-

posicién folletos, musicas, declamaciones, etc. que se han publicado con ese ob-

jeto y que remitiremos a todas aquellas personas que los soliciten (192 1, p. 8).

En varios nimeros se incluian, ademds, lecciones para que las maestras re-
produjeran en el aula, desde lecturas hasta ejercicios aritméticos inspirados en el
problema del alcoholismo. «Nos complacemos en presentar a nuestras maestras la
segunda leccion con el deseo de servir al personal docente...» (Leccién 11 Agua
de fuego, p. 8). Algunas de esas lecciones venian acompafniadas de imdgenes ficil-
mente reproducibles para su uso en clase. Un ejemplo es el conjunto de miniaturas
de la Figura 10, que acompanaban la lectura «LLa primera copa» (LLdpez Rocha,
1920, p. 5). Estas pequefias imdgenes, que conformaban como una plantilla, re-
presentaban distintas situaciones, muchas de ellas violentas, que se interpretaban
como consecuencias desastrosas del consumo de bebidas alcohdlicas. Podian ser
copiadas por las maestras con facilidad, para ilustrar los cuadernos de los alumnos,
como era usual en la época.*

Otro ejemplo de imdgenes a las que las maestras podian recurrir con faci-
lidad es el esquema de drbol de la tapa de diciembre de 1921 (Figura 6), que
también public6 Abadie Soriano en su manual de 1922.

Se alentaba a las maestras a leer la revista a sus ninos: «A los senores maes-
tros. La Liga Nacional contra el Alcoholismo les exhorta a leer en alta voz a sus
alumnos esta revista, a fin de mantener vivo en ellos, el sentimiento antialcohd-
lico» (A los sehores maestros, p- 16). Esa lectura podia ser acompanada con la
exhibicién de las imdgenes de la publicacion, algunas publicadas como laminas
de pagina completa. En ese sentido, a partir del nimero 44, de 1928, se hace
mas frecuente la reproduccion de afiches en la contratapa de la revista, que se
prestaban para fines diddcticos.

2 El estudio de los cuadernos escolares como fuente producida en conjunto entre ninos y
maestras y el relevamiento en estos de la presencia de imdgenes vinculadas al alcohol seria
muy interesante para preguntarse por la recepcion de las imdgenes que desde los grupos de

'j propaganda antialcohdlica fueron puestas en circulacion.
T——\
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Figura 9. «Los desastres del alcoholismo»

Fuente: Lazo Blanco, enero 1920, p. 5

Figura 10.

Fuente: Lazo Blanco, contratapas n.° 56 y 57.

Con tépicos muy similares a los ya identificados en los textos escolares, las
imagenes de la revista asociaban consumo de alcohol con alcoholismo y alcoho-
lismo con violencia. Se representaba al alcoholismo como un problema masculi-
nizado y a las mujeres y ninos como victimas de ese mal social. Recién a partir
de 1930 la revista comenz6 a incorporar imagenes del consumo de frutas, entre

ellas la uva, como hébito saludable alternativo a las bebidas alcohdlicas.
ﬁ
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Figura 11.

Fuente: Lazo Blanco, contratapa, n.’ 50.

La liga contribuyé entonces a la circulacion de impresos e imégenes vincu-
lados al alcoholismo en el espacio escolar tanto en las intervenciones que realiza-
ban en las escuelas y con la organizacion de las ligas escolares de templanza como
a través de las maestras, al dirigirse a ellas en la revista Zazo Blancoy ofrecerles
textos e imagenes que podian reproducir en las aulas.

Al mismo tiempo, la Liga Antialcohdlica produjo imdgenes dirigidas a los
adultos, que vincularon a la infancia con la lucha antialcohdlica, fuera del aula es-
colar. Ademds de visualizar a los ninos como futuros adultos sobrios, desde la liga
se los veia como potentes promotores y concientizadores de la sociedad, apelando
también a una dimension afectiva. En varias ocasiones la liga congregé ninos en
concursos masivos de declamacion en el Teatro Solis, actos, desfiles y demostra-
ciones gimnasticas. «Hermoso y al mismo tiempo conmovedor era el espectaculo
que se ofrecia a la vista al contemplar tantos cientos de ninos afiliados a una causa
por la cual sienten verdadero amor...»» (Lazo Blanco, 1925, p. 12). También puso
a circular en las paginas de Zazo Blanco imagenes tomadas en sus visitas a las
escuelas, de ninos ez guerra contra el alcohol.

—\\
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Figura 12.

Fuente: Lazo Blanco, n. 39, p. 13

Figura 13.

Fuente: Lazo Blanco, n.° 45 p. 9
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Reflexiones

La seleccion de las fuentes citadas evidencia las preocupaciones sociales de la
época tanto a nivel global como local, y expone claramente el caracter moraliza-
dor de las politicas educativas, disuasivas y preventivas.

Imédgenes y lecturas se retroalimentan en una composicién uniforme, co-
herente y redundante en cuanto al mensaje del discurso. Se puede identificar el
caracter clasista y discrecional del discurso higienista y moralizante, el cual fue
dirigido fundamentalmente a los sectores populares, tanto a hombres como a
mujeres, aunque en las imagenes el hombre aparece con mayor frecuencia.

Como plantea Julio César Andreoli (1998), los términos pobreza y miseria
son usados de forma indistinta en los textos escolares. La ignorancia es entendida
como un mal social que debia ser atacado desde la instruccion. Médicos, higie-
nistas, damas de beneficencia y maestros/as fueron los portavoces de los nuevos
preceptos morales y de salud publica a impartir. En este sentido, los ninos y
ninas escolarizados fueron los portavoces de las nuevas directivas sanitarias.

Destacamos que el alcoholismo se asocié sobre todo a sus consecuencias
sociales, respecto de las individuales. Una vez iniciado el camino del consumo
de alcohol la escalada era ascendente y sus secuelas e implicancias cada vez més
graves. Esta enfermedad fue entendida por la clase dirigente como social, ya
que limitaba el progreso. En este sentido, la preocupacion principal de las au-
toridades educativas y médicas era generar una campana preventiva dirigida a
la infancia, sobre todo a la escolarizada, la cual era considerada el porvenir de la
sociedad y recogia, como expresa Abadie Soriano, la bandera de la lucha anti-
alcohdlica, constituyéndose, al mismo tiempo, en interlocutora entre el discurso
de la escuela y la familia.

El andlisis de la revista Zazo Blanco pone en evidencia la relevancia de
preguntarse no solo por las imagenes disponibles en los impresos, sino también
por sus posibles usos en clase. La accién de propaganda que la Liga Nacional
contra el Alcoholismo logré desarrollar en las escuelas publicas con el apoyo
oficial, ademas de la interaccion con las maestras que se buscé establecer des-
de la revista, brinda algunos indicios al respecto. Por tltimo, es evidente que
desde las politicas publicas de salud promovidas por higienistas, legisladores y
pedagogos en esta lucha antialcohdlica durante el periodo batllista la infancia
ocup6 un rol significativo.
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CAPITULO 3

Establecimiento La Cruz. El proyecto modernizador
de la Asociacion Rural del Uruguay

ANDREA BENTANCOR, JUAN MANUEL CERDA Y VERONICA DE LEON

Introduccion

Este capitulo analiza como un sector de la sociedad uruguaya cuyo objetivo
era diversificar la economia nacional e insertarla en la nueva divisién interna-
cional del trabajo como productora de materias primas desarrollé6 un proceso
de modernizacion en el campo que impacté en el paisaje, (re)conﬁguréndolo y
construyendo una idea de espacio productivo al mismo tiempo que civilizado. A
partir del andlisis del espacio construido es posible conocer la racionalidad de
los individuos que lo conformaron, asi como los procesos econémicos, sociales e
histéricos en los que se vieron inmersos.

En particular se tomard el caso de la Sociedad Viticola Uruguaya (svu) —
Estancia y Bodega La Cruz—, ubicada en el departamento de Florida, un pro-
yecto asociativo impulsado y desarrollado por la Asociacion Rural del Uruguay
(aru). Este establecimiento fue fundado en 1887 con el fin de expandir la
industria vitivinicola y sentar las bases del modelo de la modernizacién en el
interior del pais.

Como se profundizard mas adelante, este sector de la elite construyé un
discurso en el que el campo uruguayo era considerado como un espacio vacio.
Un sector agrario que era percibido como de baja productividad, pero que tenia
potencial para ser transformado a partir de la diversificacién de su estructura
productiva. En linea con este pensamiento la ARU crea la svU que, junto a otros
establecimientos vitivinicolas de la época fueron ejemplo de dicho proyecto.
Sin embargo, la svu tiene algunas caracteristicas diferenciadas del resto de los
establecimientos vitivinicolas. Fue creada como modelo del ideario moderniza-
dor de dicho grupo, que logré destacarse no solo en el plano productivo y en
las formas modernas de trabajo (Bonfanti, 2015; Cerdd y Bentancor, 2016),
sino que también se extendi sobre la arguitectualizacion del paisaje (Clement,
2014), proceso singular por el cual se transform el espacio. De esta forma surge
un paisaje arquitecturado donde el medio narural es objeto de transformaciones
efectivas y se interviene de manera activa, a través de practicas sociales que ge-
neran espacios construidos. Estos se traducen en parcelas, caminos, canales de
riego y drenaje, entre otros. Es la expresion maxima de un paisaje domesticado:

ﬁ
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es un paisaje construido artificialmente (Criado Boado, 2013) que, en principio,
tiene un fin especifico que es el econémico, pero también otro: el simbdlico.

En este capitulo el paisaje es entendido como producto sociocultural.
Esta conformado por la conjuncién de tres tipos de elementos que configuran
una determinada dimensién: 1) el espacio en cuanto a entorno fisico o matriz
medioambiental de la accién humana; 2) el espacio en cuanto a entorno social
o medio construido por el ser humano sobre el que se producen las relaciones
entre individuos y grupos y 3) el espacio en cuanto a enzorno pensado o medio
simbodlico que ofrece la base para desarrollar y comprender la apropiacion hu-
mana (Knapp y Ashmore, 1999) de la naturaleza (Criado Boado, 1999). Por
lo tanto, espacio, pensamiento y sociedad estdn intimamente ligados, y la (re)
configuracion del espacio natural es una parte importante en la construccion
de la sociedad, de un determinado sistema de saber-poder —en sentido foucal-
tiano— que deja en evidencia que el espacio es ante todo un tema histérico y
politico (Criado Boado, 1993). En este sentido, lo que podremos ver a lo largo
del texto es como dicha configuracion ideolégica dio lugar a la construccion
de un territorio en el sentido de Milton Santos (1996): las tensiones entre las
diferentes dimensiones se pusieron en juego y las relaciones de poder se hacen
evidentes a partir de las imdgenes.

Con este marco general se muestra como el ambiente fue transformado en
unidades productivas modernas y civilizatorias que tendrian como fin tltimo
fomentar el arraigo de la poblacion en el medio rural y la conformacion de un
nuevo actor social: el asalariado rural. Desde este sector de la élite se veia a la
vitivinicultura como una actividad que vehiculizaba la puesta en marcha del
capitalismo agrario.

El desarrollo vitivinicola uruguayo
en el marco del proyecto agrario de finales del siglo XIX

En la segunda mitad del siglo x1x los paises del sur de América Latina iniciaron el
proceso de consolidacién de los estados nacionales, con cierta estabilidad politica,
lo que permiti6 a las élites locales emprender diferentes caminos de transforma-
cién de sus instituciones y de sus economias. Segun Maria Inés Moraes (2012), en
el caso uruguayo este proceso hallé, por un lado, una expresién econdmica concre-
ta en la denominada modernizacion rural, que consisti6 en una serie de transfor-
maciones tecnoldgicas e institucionales que modificaron la base agropecuaria de
la economia uruguaya, y, por otro lado, una expresion politica en la consolidacion
de un Estado moderno. Atn con diferentes posturas,” la historiografia uruguaya

1 El concepto de modernizacion es controversial y ha sido ampliamente discutido en las alti-
mas décadas por la historiografia uruguaya agraria. Un trabajo seminal en este sentido fue el
de Barran y Nahtm (1978), que tiene una fuerte influencia de las corrientes de pensamiento
de la época que a finales del siglo pasado fueron puestas en discusién por Julio Millot y

Magdalena Bertino (1996). Este trabajo, tributario de la historiografia marxista, adopta para
§ 8 99 ] g ptap
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ha llegado a un consenso respecto a que el desarrollo de la ganaderia implicé un
cambio cualitativo del sector primario iniciado durante el periodo denominado
militarista ( 1876-1 886) y que continu6 hasta la primera década del siglo xx. Ello
estuvo basado en la intencion de un sector de la élite gobernante de insertar a la
economia uruguaya en la nueva division internacional del trabajo. Més alla de las
diversas interpretaciones con respecto a las consecuencias que tuvo este periodo,
los diferentes autores coinciden en el papel preponderante que tuvo la expansion
del ovino y el mestizaje del vacuno en el desarrollo del capitalismo agrario uru-
guayo. En gran medida estos estudios han hecho hincapi¢ en la evolucion de la
ganaderia y dejan de lado a la agricultura.

Sin embargo, en las ultimas décadas, un grupo de investigadores ha comen-
zado a explorar qué sucedi6 en la agricultura en general y en la vitivinicultura
en particular durante aquellos anos finales del siglo x1x. Asi, el trabajo pionero
de Alcides Beretta Curi (2003) sobre la ARU es un aporte fundamental en este
sentido. Segun ¢él, este modelo propiciado desde la ARU para el agro uruguayo
estaba basado en la diversificacion productiva, con el fin de abastecer a un mer-
cado interno en crecimiento, producto de la inmigracién. Estos hombres esta-
ban convencidos de que solo a través de la diversificacion econémica el pais se
liberaria de las fluctuaciones del mercado internacional y de esta forma podria
sostener su pequena economia. Asi, en el discurso de la ArRU el crecimiento de los
pequenos productores y de la diversificacién agricola fue sinonimo del progreso
de los pueblos del interior del pais.

En este marco, algunos de los socios més activos de la ARU entendieron que
la actividad vitivinicola permitiria el desarrollo del pais, no solo en su aspecto
economico, sino también cultural y social. Estas actividades, a diferencia de la
ganaderia extensiva, darian lugar a la conformacion de una clase de pequenos
agricultores que se arraigaron en su territorio y crearon una mayor diversifi-
cacién productiva del agro uruguayo (Beretta Curi, 2011). Por lo tanto, estas
caracteristicas, entre otras, son las que diferencian a la primera generacion de

este periodo la idea de zansicion y marca asi un «tardio, pero necesario aggiornamiento de la
historiografia econdémica rural uruguaya. En buena medida los autores retraducen los hitos
principales del proceso “modernizador” a un nuevo lenguaje teérico» (Moraes, 2011, p. 19).
Para una ampliacion de estas visiones del desarrollo historiografico sobre el agro uruguayo se
recomiendan los textos de Maria Inés Moraes (1999, 20171).

2 Como indica Moraes (2011), «En sintesis, en Millot y Bertino las grandes transformaciones
del medio rural ocurridas entre 1860-1910 marcan —como en la versién clésica [Barran y
Nahtm]— el ingreso del pais en las formas capitalistas de produccién y en un determinado
contexto comercial internacional. Pero en esta version el proceso no aparece “bloqueado”
por el latifundio ni el campo uruguayo; resulta, al final del periodo, marcado por la rémora
de la gran propiedad y la mentalidad retardataria, si no que emerge una economia rural
plenamente integrada a los mercados mundiales y de l6gica homogéneamente capitalista,
donde las tnicas diferencias relevantes al interior del sector ganadero son respuestas racio-
nales a diferentes calidades de recursos naturales. Por lo demds, el Uruguay rural de Millot y
Bertino, que es capitalista y ganadero como en la version “clasica”, rehuye la tipificacion de

dependiente» (p. 16). /—’
———
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miembros de la ARU de miembros de similares entidades corporativas existen-
tes en el Cono Sur.3 Esta asociacién primero se penso y luego puso en marcha
un proyecto politico, econémico y social para el agro uruguayo que incluia el
desarrollo de la ganaderia y la agricultura, pero también de otras actividades
agroindustriales como la vitivinicultura.

Esta entidad presentaba caracteristicas que la distinguian claramente de
otras existentes en Sudamérica, lo que le otorga un interés especial a su estudio.
Estas diferencias no solo refieren a la concepcion general de los miembros de la
ARU respecto de la necesidad de poner en marcha la svu, sino a las caracteristicas
que esta adoptd: empresa constituida como una sociedad anénima por acciones,
que en sus inicios utilizo exclusivamente mano de obra asalariada, integré verti-
calmente todo el proceso productivo e impulsé el desarrollo de otras actividades
secundarias. Estos elementos, junto a la propuesta civilizatoria del espacio lo
presentan como un proyecto modernizador —racional y capitalista— de la élite
uruguaya, que buscaba la instauracion del capitalismo en el agro uruguayo.

La Sociedad Vitivinicola del Uruguay

Sus origenes

La svu estaba ubicada en la localidad de La Cruz, en la zona centro-oeste del
departamento de Florida, sobre el antiguo trazado de la ruta nacional n° g,
Brigadier General Fructuoso Rivera y el paso del Ferrocarril Central, que tenia
alli una de sus estaciones. El pueblo de La Cruz tiene sus origenes en la iniciativa
llevada adelante por la empresa Ferrocarril Central del Uruguay y don Carlos
Vanelli, hombre de negocios establecido en este paraje con una importante casa
de comercio y un establecimiento ganadero.

Tiene su asiento sobre la cuchilla del Pintado en el camino nacional al Durazno.

Dista 22 kilémetros de la ciudad de Florida —cabecera del departamento—,

y 131 kilémetros de Montevideo. La principal riqueza a mediados del si-

glo x1x era la ganaderia, destaciandose el establecimiento de los Sres. Venelli

Hermanos por la cria de reproductores de pedigree. Le seguia en importancia

la agricultura, el cultivo de la vid, la elaboracién de vinos y la explotacion de

granjas, siendo la mds importante la granja Maria Orfilia, propiedad del senor

Isabelino Bidegain. Esta granja es famosa por la cria de pavos y otras aves de

gran calidad que han obtenido premios honorificos en todas las exposiciones

del pais (Diario del Plata, 1931, p. 31).

Si se focaliza en el paisaje rural de esta region, se advierte una particu-
lar concepcion del espacio, en el cual se efectuaron modificaciones en los ni-
cleos de poblacion y se desarrollaron los medios de transporte, asi como las

3 La Asociacién Rural de Uruguay fue fundada en marzo de 1971 y se constituyé rapidamente
en un organismo de poder politico y economico en Uruguay. Su existencia hasta la actua-
lidad no solo habla del poder que tuvo, sino de la importancia que aun tiene hoy el sector

agrario en la economia nacional.
T——\
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concentraciones parcelarias, entre otras. Por otro lado, el departamento de
Florida fue un lugar clave en el proceso politico de pacificacion del Uruguay,
ya que alli se firmo el Pacto de la Cruz que dio por terminada la guerra civil.4
Finalmente, esta localidad fue declarada pueblo a través de la Ley n.° 8.497, el
23 de octubre de 1929 (Uruguay, 1929).

La svu se constituy6 con un capital de 120000 pesos. Segun se hace re-
ferencia en la Revista de la Asociacion Rural del Uruguay (RARU), con esta
inversion

...se procedié a adquirir mil setecientas cuadras de terreno [...| poniéndose en

almdcigo trescientos veinte y cinco mil sarmientos, que serdn plantados en su

sitio el afo proximo. Es esta una demostracion del camino que ha hecho en el

pais la necesidad de constituir sociedades de orden econdémico que impulsen

el progreso agricola-industrial de nuestro suelo, tan apropiado para el cultivo

de la vina (R4RU, 1887, n.° 6, p. 560).

Los terrenos se ubican proximos a la estacion de tren del pueblo de La
Cruz, con acceso directo desde el establecimiento. La finca fue seleccionada
por Luis de la Torre —quien habia asesorado a Pascual Harriague o al propio
Francisco Vidiella en sus emprendimientos vitivinicolas— entre una serie de
propuestas que habia tenido la comisién iniciadora para la instalacién de la
svu. Luis de la Torre pidié un informe técnico al quimico italiano Florentino
Filippone a partir del cual se aconsejé a la comision la compra de las tierras en
manos de la empresa Ferrocarril Central del Uruguay por sus caracteristicas
apropiadas para el cultivo de la vid. Para lograr asentar dicho emprendimien-
to en el paraje de La Cruz se necesité de un acuerdo con la direccion del
Ferrocarril Central del Uruguay, duena del predio. Una vez logrado el acuerdo,
el paraje —dominado hasta entonces por la produccién ganadera y con escasa
poblacion— se convirtié en asentamiento de los empleados vinculados a la
estacion del ferrocarril y al establecimiento de la svu. El predio de la svu tenia
1650 cuadras (unas 1220 ha aproximadamente). Durante los primeros anos la
svu también recibié el compromiso de la empresa de ferrocarriles del Uruguay,
que estableceria precios preferenciales para el traslado de mercaderia —hacia
y desde el establecimiento— y en los pasajes para los obreros que trabajaran
en el establecimiento.

El predio es presentado en los documentos fotograficos de la época como
un drea «vacia», un espacio «natural» y «salvaje» que el hombre «moderno» de-
bia transformar en un espacio productivo y «civilizado». Esta construccion

4  La fundacion de esta localidad se vinculd al Pacto de la Cruz: el 18 de setiembre de 1897,
el Partido Colorado y la direccion del Partido Nacional se impusieron a la revolucion lide-
rada por el caudillo blanco Aparicio Saravia. En dicho acto se acordé formalmente el fin de
la guerra civil, lo que implicé renunciar a la lucha armada, impulsar una reforma electoral,
asumir el compromiso de elegir a jefes politicos a nivel departamental, amnistia y restitu-
cién de derechos civiles y politicos para quienes se habian alzado en armas, indemnizacion
por concepto de gastos de pacificacion y la puesta en practica del principio de igualdad

entre los orientales. /’
—
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ideologica del espacio era particular de la élite de la época, que consideraba al
espacio natural como un elemento que debia ser puesto en produccion y asi darle
sentido economico. Esta idea fue impuesta a la sociedad de la época de forma
muy diversa desde la literatura, los periédicos y las imédgenes. Asi en la siguiente
fotografia se puede apreciar como don José A. Ferreira observa el horizonte,
pero al mismo tiempo «domina» y piensa el futuro de ese espacio vacio que
pasara a ocupar la svu. Esta imagen construye la idea del enzrepreneur que, con
una vision moderna, va a transformar «ese espacio vacio» en «otro productivon.
La fotografia pretendia transmitir la idea de «tabla rasa», y el nuevo proyecto
productivo de la svu vendria a imponer la modernidad y el desarrollo del agro
uruguayo por intermedio de la accion del ser humano.

Figura 1. Establecimiento La Cruz

Fuente: Fotografia tomada para la Exposicion de Paris-Societé Viticole «Uruguaya»:
Vinoble, La Cruz, Florida, ed. Joseph Fillat (Montevideo), 1889. Colecciones:
Exposicién Universal de 1889 (Parfs), Pabellén de Uruguay, Biblioteca Nacional

Ferreira era una persona influyente dentro de la sociedad uruguaya fini-
secular. Fue elegido entre muchos para pensar, planificar y buscar la mejor
solucién para poner en produccion ese predio, o sea, un hombre formado en

—\\
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el ideario de la modernidad capitalista. Ferreira, hijo del inmigrante portugués
Antonio Ferreira (Oporto, 18 17-Montevideo, 1876), nacié en Montevideo en
1847, en 1881 se casé con Carmen Martinez Duran y fallecié en 1932.5 Fue
una figura destacada de su época, vinculado a la busqueda de inversores inter-
nacionales para diferentes emprendimientos nacionales, asi como también en el
ambito politico. Fue una persona de referencia para quienes deseaban invertir
en nuestro pais y se desempené como diputado titular por Montevideo entre
el 15 de febrero de 1899 y el 14 de febrero de 19o2. Al respecto, Alberto
Palomeque consignaba:

Como orador parlamentario, correcto y persuasivo, sin soberbias politicas,

dotado de una gran modestia, lo que eleva sus méritos, ha adquirido el dere-

cho a que se le escuche con respeto y consideracién. No habla sino de lo que

sabe. Hstudia las cuestiones, y no es de aquellos que se hacen inabordables

a un cambio de opinién después que han meditado un asunto (Palomeque,

IQOO, p 214).

Antonio Galanti (1918) destac también la labor del director en aquel mo-
mento: el Sr. José A. Ferreira (contador), a quien se lo reconoce por su aporte
a la selvicultura nacional y, particularmente, por la labor que habia realizado
dentro del establecimiento, conformando un «pequeno chatean, una especie de
oasis en un desierto de campos incultos, cuyas hermosas dependencias cubierta
de arboles y flores se destacan de los alrededores més proximos, que no ofrecen,
por cierto, muchos atractivos» (Galanti, 1918, p. 118).

Esta construccion discursiva se repite en la figura 2, en la que se muestra la
llegada del ferrocarril a la ciudad de Florida y que fue expuesta en la Exposicion
Internacional de Paris de 1889. El tren estuvo asociado directamente a la pro-
duccién y vinculado con el traslado de insumos, productos y personas «civiliza-
das» que dejan el caballo por este medio de transporte asociado a la modernidad.
En la imagen posan el chofer de la locomotora (uniformado con la caracteristica
casaca blanca) y un empleado que estd parado sobre la tolva, que con seguridad
se encarga de alimentar la locomotora con carbén (también uniformado). Detras,
varios hombres, entre los que podrian encontrarse quienes estaban vinculados
a la supervision de las imdgenes que mostrarian la vastedad y magnificencia de
nuestras tierras en la exposicion de Paris de 1889.

5 Informacién brindada por Alcides Beretta Curi en entrevista realizada al arquitecto

Arturo Berro.
y—
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Figura 2. Estacion de La Florida

Fuente: Fotografia tomada para la Exposicién de Paris-Societé Viticole «Uruguaya»:
Vinoble, ed. Joseph Fillat (Montevideo), 1889 y expuesta en el Pabellon de Uruguay
en la Exposicién Universal de 1889 de Paris

Estas dos figuras transmiten la idea de la rusticidad del paisaje, la desola-
cién, donde predomina, el espacio vacio, pero, al mismo tiempo, dominado por
la llegada de la modernidad representada en la figura de Ferreira y en el ferro-
carril. En cierta medida esto condice con el pensamiento de la élite uruguaya de
la época que veia a la ganaderia como un elemento premoderno o retardatario
del agro uruguayo. Como es sabido, esta region estaba dominada por el desa-
rrollo ganadero destinado al consumo del mercado interno. Es posible pensar
que la construccion de las imdgenes tiene como finalidad mostrar los esfuerzos
que estos hombres de la élite estaban haciendo por modernizar el espacio rural.
Asi, tanto Ferreira como el ferrocarril son expuestos como vehiculos de la mo-
dernidad, asociados al impulso que traian consigo a una regién supuestamente
deshabitada, desierta. Al mismo tiempo, las imdgenes brindaban una visién de un
presente en construccion —el de finales del siglo x1x— y de un futuro cargado
de abundancia. Asi, Ferreira aparece como una figura icénica que representa

—\\
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a ese hombre de negocios, racional y emprendedor que ve en ese horizonte la
oportunidad del progreso. Estas dos fotos producidas intencionalmente para la
Exposicion Internacional de Paris de 1889 llaman a invertir en un pais que que-
ria integrarse al mundo. Las imdgenes pretendian mostrar al Uruguay como un
pais de oportunidades con una infraestructura basica que permitiria desarrollar
casi cualquier emprendimiento en el medio rural. Pero como se menciond antes,
no solo se expusieron las virtudes de ese espacio, sino que la propia élite desa-
rrollé sus propios proyectos.

La transformacion del espacio

Esa transformacion, anhelada por un sector de la ArRU, no se hace esperar. A
partir de 1887 —aunque podemos presumir que su planificacion fue previa a
su formacion— se pone en marcha el proyecto de creacion de la svu, que tuvo
como consecuencia la domesticacion del ambiente. Veinte anos mas tarde el es-
pacio intervenido por la mano del ser humano estaba modificado en su totalidad.
La Cruz cambié rdpidamente o, mejor dicho, se observa una (re)configuracion
simbolica del espacio. Se dejo atrds un concepto de naruraleza —que es dife-
rente al actual—, en el que esta fue dominada por el ser humano, conforman-
dose un modelo de territorio productivo —capitalista—. Asi, como afirma Jean
Braudillard (198 1) el espacio fue civilizado, ordenado, apropiado y jerarquizado.

Una forma mds que ha encontrado la modernidad para (de)mostrar sus ideas
ha sido por medio de los planos. Como es ampliamente conocido, el mapa es
una representacion visual simplificada de un drea determinada, lo que equivale a
decir que el paisaje complejo se nos traslada convertido en un conjunto de sim-
bolos ordenados y jerarquizados, elegidos con un propésito determinado cuyo
resultado es una imagen simplificada. El trabajo cartogréfico supone una eleccion
deliberada, un dejar de lado elementos secundarios para resaltar los que tengan
que ver con el fin de nuestro mapa (Monmonier, 1996). En el plano de 1894 se
representaba a la svu como un elemento central, que dominaba la imagen, y se
destacaba el area cultivada (ﬁgura 3). Hacia el sureste el predio estaba limitado
por las vias del tren, mientras que hacia el norte el espacio parece continuar sin
limites claros. Sin embargo, se incorporaron una serie de rectdngulos simétricos
que indicarian el area cultivada con vid, alcornoques y otras plantaciones que
formaban parte del establecimiento.
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Figura 3. Plano. Establecimiento La Cruz

Fuente: Plano del establecimiento de La Cruz, 1894°

Se trata de un plano acuarelado que da cuenta del drea de produccion de la
svu a fines del siglo x1x. En este se pueden reconocer, de forma clara, la parce-
lacion de la tierra y la camineria. Dicha informacion se complementa con otros
registros documentales’ que también dan cuenta del nivel de detalle con el que se
registraban las diferentes actividades llevadas adelante en el establecimiento.

En el centro de la imagen, y préxima a la via del tren, se puede observar
un drea parquizada donde se ubican la finca del administrador, el laboratorio,
los talleres y la bodega. A la derecha, en un drea deprimida del terreno, esta la
zona del alfalfar y mas préximo al pueblo, la «arboleda», que marca el limite del
establecimiento. Sobre el margen derecho de la imagen se indica la superficie
ocupada con vid, ordenada de forma rectangular, formando cuadros de pro-
duccion simétricos, con una orientacion noreste para buscar una mayor expo-
sicion a la luz solar. También hay dos calles que son identificadas con nombres:

6 Este plano fue encontrado en el acervo documental de la empresa, en 2014, en el marco del
relevamiento de la documentacion empresarial realizado por el equipo de Grimvitis.
7 Libro diario de cuentas corrientes, Libro envases en cuentas corrientes, Libro de caja diaria,

Libros copiadores, presupuestos, libros de registro de trabajadores.
§ p presup 8 ]

80

Universidad de la RepuUblica



la avenida ubicada al sureste, denominada avenida Asociacion Vitivinicola del
Uruguay, que marca, a su vez, el limite de la propiedad (o el limite entre la civi-
lizacién y la barbarie), y en el centro del establecimiento, la calle que comunica
la casa y la bodega con el vinedo, que lleva el nombre de avenida Federico F.
Vidiella. Finalmente, hacia el norte, son las chuchillas las que demarcan el fin
del predio y, hacia el noreste aparecen representados amplios espacios vacios
asociados a los espacios improductivos. El plano se cierra hacia el sur, con la
identificacion del pueblo de Lla Cruz, mediante unas pocas cuadriculas que
simbolizan las manzanas, y de la estacion del ferrocarril. El pueblo, si bien
aparece como algo secundario, también formé parte del complejo de La Cruz
ya que alli estuvo la estacién del tren y es el lugar donde habitaban los traba-
jadores no permanentes de la svu.

El establecimiento se integra localmente en una unidad territorial mucho
mds amplia que abarca al pueblo de LLa Cruz y la estacion ferroviaria. Este te-
rritorio combina tres elementos claves: un polo agroindustrial, un asentamiento
estable de personas y la cercania con las vias de comunicacién y el transporte.
Al inicio, el ferrocarril cuenta con una estacion en el pueblo y una parada en la
entrada del establecimiento. LLuego se procede a la construccién de la ruta n.”
Brigadier General Fructuoso Rivera.

Como se afirmé mas arriba, el emprendimiento contemplaba una inte-
gracion vertical que vinculaba la produccion primaria con la bodega y la co-
mercializacion. Las plantaciones de vid se desarrollaron a partir de plantines
e injertos provenientes, en su gran mayoria, del establecimiento de Federico
Vidiella y de otros socios de la aru. Estos sirvieron para comenzar con el
proceso productivo, el cual fue completado con almacigos producidos en el
mismo establecimiento de La Cruz (Cerda y Betancor-Bossio, 2016). La svu
cont6 desde sus inicios con un diseno especifico en sus parcelas e instalaciones,
con las mejores maquinarias y contenedores, y se caracterizo, simultdneamen-
te, por un orden y un criterio técnico en su funcionamiento. En este sentido,
el proyecto no dejo ningin aspecto librado al azar. Asi es que podemos ver es-
pacios reservados para el cultivo de arboles —dlamos, robles y alcornoques—,
vivero para la producciéon de almacigos, una zona de alfalfa para alimentar a los
animales, la huerta y, también un aserradero, un lagar y una bodega. A partir
de una foto aérea del establecimiento tomada hacia 1930 se puede observar
con mayor detalle el area de la bodega, el laboratorio, la vivienda del adminis-
trador, la del encargado y las de los peones.
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Figura 4. Foto aérea del establecimiento La Cruz

Fuente: Agencia de Publicidad Capurro (1923).
Esta imagen fue cedida por Carlos Altezor

La arquitectura y el entorno que la comprende se mantiene incélume hasta
el dia de hoy, con algunas alteraciones menores. Se destaca la sencillez que se
aprecia en los edificios destinados a la funcion de casa-habitacion y en especial
en aquellos destinados al proceso industrial como la bodega. El espacio esta
construido y racionalizado entre la finca y la zona industrial por un lado, y este
y la zona destinada a drea social, por el otro.

El complejo de edificios se ubica en la entrada del establecimiento, a la vista
de todos los que llegan. El camino de entrada conduce directamente a la casa
que funcionaba como administracion y venta y, detrds, en forma de ele, estaba
la bodega. Hacia el norte, una rotonda (ubicada en la foto en el margen superior
izquierdo) comunica con el laboratorio y, por dltimo, por detrds, estd la vivienda
del administrador, rodeada de un drea parquizada de estilo francés. Estos espa-
cios de jardines, junto con la casa del administrador, pretenden recrear la idea
de la campina europea, y distinguirse asi del estilo de la vivienda tradicional del
campo uruguayo.

El edificio fue proyectado por el arquitecto C.R. Larreta y constructores
Benedetti Hnos. Tanto en el plano (figura 3) como en la foto aérea (figura 4)
puede apreciarse la construccion de un espacio racional que jerarquiza y diferen-
cia las areas de produccion, de comercializacion y de vivienda de los trabajadores
y del administrador. Estos espacios estan diferenciados entre si, no solo por la
disposicion, sino por su tipo constructivo y significativo. LLa vivienda asignada al
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administrador estd separada de la actividad productiva; de este modo se diferen-
cia del drea de produccion. Por otro lado, la orientacion de la entrada de la casa
hacia el area parquizada impone una centralidad de esta que resta importancia a
los vinedos y, por lo tanto, a la actividad productiva.

Por su parte, como se dijo, la bodega esta compuesta de un edificio en ele
ubicado al frente del establecimiento, que deja ver su fachada desde la vieja Ruta
5 y desde la via del tren. La fachada sur de la bodega tiene un diseno propio
del lenguaje clasicista. El edificio estd construido sobre una base de piedra, con
columnas del mismo material que se prolongan hasta el techo, y transmite soli-
dez y perdurabilidad (ﬁguras 5y 6). Aparece elevado en su frente, lo que le da
mayor presencia en el espacio. Sin embargo, como veremos a continuacion, esta
construido en una pendiente del terreno. La edificacion estaba coronada por dos
grandes portones adornaban con marcos de piedra que, ubicados en el centro
del edificio, captaban la atencion de los visitantes A la parte superior se accede
por una doble escalinata destacada por tramos de balaustradas con remates de
copones como decoracion. A poco mas de un siglo de su fundacion, el estable-
cimiento mantiene casi intactas sus edificaciones. El casco, la cava, la bodega, la
casa patronal, los depdsitos y la administracion han tenido, hasta nuestra ultima
visita en 2010, algunas alteraciones menores que basicamente responden a la
falta de mantenimiento y a los estragos propios del paso de los anos.

Figuras 5 y 6. Bodega La Cruz (frente y lateral derecho)

Fuente: Fotografias tomadas por Nicol de Leén, 2016

Esta estructura racionalista se expresa también en el interior de la bodega.
Como describe Galanti (1918), la bodega utiliza las pendientes del terreno para
optimizar el proceso productivo y el traspaso de los productos de un lado al otro
con el uso mas eficiente de mano de obra y de los espacios. Este desnivel natural
fue aprovechado para disenar un proceso continuo de produccion que comienza
en los vinedos y termina en la parte inferior del establecimiento, en la zona de
fermentacion y guarda de los vinos antes de su venta. Seguin la descripcion de

época de Galanti (1918), la bodega se compone de
ﬁ
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...dos cuerpos principales en dngulo [como se puede ver en la foto aérea y en

el plano| y de los departamentos de: fermentacién, maquinaria, luz y energia

eléctricas, aserradero, talleres de toneleria, carpinteria y herreria, alambiques y

generador de vapor [...] la materia prima que llega de la vina en pequenos ca-

rritos volcadores sigue, desde la moledora hasta el enlace de expendio del vino,

su curso evolutivo, ordenado y metddico, aprovechandose las facilidades del

desnivel, y determinando un considerable ahorro de mano de obra y de tiempo

a la par que una mejor y més simple elaboracién (p. 119).

Por este espacio, ubicado en la zona noroeste de la bodega, ingresaba la vid
para luego pasar por la despalilladora y la moledora y finalmente dirigirse a las
piletas de fermentacién ubicadas en la planta inferior de la bodega. La despa-
lilladora constituye el primer paso del proceso de transformacién de la uva en
vino. El espacio racionalizado y construido en el exterior trasciende y se intro-
duce en la bodega.

Figuras 7y 8. Bodega La Cruz (Espacio Interior
destinado a molienda y fermentacion)

Fuente: Fotografias obtenidas del fondo documental de la svu que se
preservaba en la bodega en el 2016

Junto a la maquinaria mas moderna de aquel momento se observa una cons-
truccion que favorece la ventilacion y la iluminacion natural de los espacios in-
teriores, en la medida que el proceso productivo lo permita. Es llamativo para la
época encontrarse con paredes azulejadas que superan los dos metros de altura.®

8  La bodega contenia caldera, dinamo, moledora, desgranadora Garolla, piletas de cemento
forradas de baldosas comunicadas entre si por una canaleta, mezclador eléctrico, toneles de
cemento armado y prensa, con una capacidad efectiva de seiscientos mil litros (tomado de

Galanti, 1918).
= ;
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Esta seccion luminosa y abierta se diferencia del area de fermentacion vy, espe-
cialmente, de la cava —ubicada en la parte inferior del edificio— que, por el
tipo de construccion, tiene las condiciones de temperatura y humedad necesarias
para la conservacion de los vinos. En la siguiente figura se puede observar el sis-
tema constructivo original de la sala de fermentacion, con techos de paja y cana,
para mantener un ambiente fresco durante dicho proceso. Del techo penden una
serie de rieles y poleas que recorrian toda la bodega y que facilitaban el traslado
del mosto desde un lugar a otro, asi como la remocion del orujo. Como también
puede apreciarse en la figura 9, las piletas estaban azulejadas y el personal vestido
con uniforme, dando cuenta de otro elemento de la modernidad finisecular del
siglo x1x. Sin lugar a dudas, esta imagen nos traslada al proceso taylorista que po-
dria haber inspirado a los arquitectos y desarrolladores del emprendimiento. Por
tanto, las dreas internas (de la bodega) como las externas (el paisaje domesticado)
forman parte de un proyecto que intent6 dar cuenta de una idea de modernizacion
del campo uruguayo a finales del siglo x1x. Sin lugar a dudas, la svu no fue el inico
emprendimiento de este estilo,’ pero su planificacion y su organizacién lo convir-
tieron en un ejemplo unico de la vitivinicultura uruguaya que logré trascender el
devenir del tiempo. La Cruz ha sido testigo de la relacién que el ser humano ha
forjado con el espacio y, por tanto, un medio para interpretar las relaciones so-
ciales que alli se establecieron. No en vano, Galanti (1918) habla de «una bodega
modelo» y destaca «el orden, la prolijidad, los conocimientos cientificos y practi-
cos [que] se evidencian en todas las partes» (p. 118).

Figura 9. Bodega La Cruz (sector donde se encontraban
las piletas de fermentacion)

Fuente: Fotografia obtenida del fondo documental de la svu
que se preservaba en la bodega en 2016

9  Otros establecimientos con caracteristicas similares en la época son Los Cerros de San
Juan en Colonia, el establecimiento de Francisco Piria en Maldonado, el establecimiento de

Buonaventura Caviglia en Soriano, etcétera. /—-
S —
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Pareceria verosimil la hipétesis de que las figuras 7, 8 y g fueron tomadas
hacia el ano 1918 con motivo de una publicacién de Galanti que referia al esta-
do de situacion de la industria vitivinicola uruguaya.' Si bien el autor hace una
resena sobre los establecimientos vitivinicolas méds importantes del momento
(Granja Vidiella, Granja Varzi, Granja Giot, Granja Pons, Sociedad Cooperativa
Regional de Viticultores, Bodega Nacional, Granja Salvo, etc.), es a la Sociedad
Viticola Uruguaya a la que le dedica el mayor nimero de paginas e ilustraciones
y a la que define como bodega modelo.

Estas imdgenes también dan cuenta de la division social del trabajo. La svu
fue una sociedad por acciones que se desarroll6 a partir de una estructura em-
presarial fuertemente jerarquizada. El director-administrador, elegido por los
accionistas, estaba encargado del establecimiento; habia obreros especializados
(carpintero, responsable de la bodega, injertador, etc.), capataces o cuadrilleros
y trabajadores asalariados contratados como jornaleros o zafrales, segun corres-
pondiera. Esta estructura permaneci6 casi inalterable hasta 1912, cuando la svu
decidié implementar el sistema de aparceria.

Si bien las fuentes documentales dan cuenta de una estructura de trabajo
en la que se registran las labores diarias de un nimero fijo de asalariados que
realizan tareas en el campo (poda, cura, recoleccidn, calzada, descalzada, poda
en verde, etc.) no se han encontrado imdgenes que registren este tipo de tareas,
a diferencia de lo que ocurre con la fase industrial (bodega), de la cual si se con-
servaron registros fotograficos Alli se ven asalariados varones, jovenes, usando
uniforme, algo novedoso para un establecimiento ubicado en una zona rural a
comienzos del siglo xx. Galanti (1918) destacaba el aseo del personal, asi como
la utilizacion de uniformes por parte de quienes estaban abocados a las labores
de la bodega. LLos obreros vestian «polainas livianas y un pantalon con pechera
que a la par de las condiciones higiénicas extensivas a la propia salud del obrero,
retne las de una estética agradable» (Galanti, 1918, p. 12 1). Esta descripeién tan
detallada del autor no solo muestra el grado de desarrollo que habia logrado el
establecimiento, sino, también, un modelo que pretendia imponer cierto orden
y una mejor organizacion del trabajo.

En la figura 9 también se puede percibir cierta division social del trabajo
segun la posicién/ubicacion que toma cada individuo en la foto, y en relacion
con su indumentaria. Se desconoce quiénes son los personajes. La vestimenta de
las personas que aparecen en esta figura da cuenta de su posicion social, de su
estatus. El uso de la galera y el bastén por parte de uno de los retratados se aso-
cia directamente a un rol social de alto nivel jerarquico. Tal vez pudiera ser uno
de los accionistas o el mismo Miguel A. Ferreira. Debajo de ¢l en la estructura

10 «.la obra tendrd un cardcter esencialmente ilustrativo y critico y respondera a una indepen-
dencia de criterio desprovista de toda alabanza que no resulte justificada y de toda presion
catedrdtica. LLa ensenanza que pueda resultar en el curso de mi exposicién, emanaba pues, de
los propios datos informativos, estadisticos o graficos que le acompanan» Finalidad y cardc-

ter de la obra (Galanti, 1819, p. 17).
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social de la fotografia encontramos al capataz, luego los obreros, tal vez los mas
especializados, y finalmente los novatos, que estan representados por estos pu-
beres que tal vez no tengan mas de 15 anos.

LLa misma imagen brinda también informacion sobre las labores de bode-
ga, ya que se identifica con claridad el uso de la prensa y el trasiego de vinos o
mostos de una cuba a la otra, tarea frecuente en el proceso de elaboracién de los
vinos luego de la fase inicial de molienda y fermentacion.

El paisaje construido: llegd para quedarse

Hacia el ano 1900, el establecimiento habia llegado a su pleno desarrollo, habien-
do atravesado sin grandes contratiempos la presencia de la filoxera."* A comienzos
del siglo xx, la svu contaba con unos 40000 pies de vides americanas que se uti-
lizaron para la realizacion de 1800 injertos de la variedad Harriague. Segun los li-
bros de bodegas, la svu contaba entre sus existencias con 1700 litros de vino tinto,
875 litros de blancos, 33 5 litros de conac y 585 litros de grapa; todo ello ascendia
a un valor de $23623,06. Con orgullo, el director de la svu manifestaba que en
un plazo no mayor a un ano estaria en condiciones de reconstruir el vinedo. A su
vez declara que «..vista la escasa produccion de Cabernet y su propension a ser
atacada por antracnosis, se ha continuado injertando esta variedad con Harriague
y tenemos actualmente 35000 injertos logrados» (svu, 19goo). Como se muestra
en el plan original, estas parcelas estaban dispuestas en forma de damero alrededor
de la bodega y sus rasgos perviven hasta el presente.’

Con el paso del tiempo lamentablemente se han perdido muchos elementos
significativos de este emprendimiento, pero otros han sobrevivido como cica-
trices en el territorio. Las huellas de la intervencion humana dejan marcas en el
paisaje —mucho mads cuando este ha sido explotado de manera intensiva— y en
sus representaciones simbolicas.

Como se observa en el mapa destinado a representar el nuevo trazado de la
Ruta n° 5 Brigadier General Fructuoso Rivera (figura 10) de 2004, €l estableci-
miento de la svu no esta identificado, con lo cual perdi6 su centralidad o lugar de
referencia. Sin lugar a dudas esto tiene que ver con su decadencia y con la pérdida
de referencia por parte de las nuevas generaciones de técnicos y del Estado. En
este plano solo es posible percibir, por un ojo experto, las calles internas de acceso
a la estancia y bodega, que parecen no llevar a ningtn lado, pero que lo conectan
con la antigua ruta 5. Por otro lado, el nuevo trazado también da cuenta de la es-
casa importancia que se le da al establecimiento, con un acceso restringido y mal
mantenido. En esta nueva representacion de comienzos del siglo xxi, el espacio

11 La filoxera contaminé vinedos franceses a partir de 1860. La plaga se extendio en el pais
siguiendo la densidad de plantacion y la influencia de los vientos dominantes. A pesar de las
medidas tomadas por los distintos estados para controlar la importacion de vid, la filoxera in-
fect6 progresivamente los vinedos de todo el mundo, excepto los plantados en suelo arenoso.

12 Segun los datos provistos por la endloga y agronoma Estela de Frutos, en 2016 habia una

hectarea de vides que tendria alrededor de cien anos. /’
—
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vacio domina el predio de la svu, asumiendo un lugar de preponderancia el pueblo
y sus vias de acceso. El mapa representa en cierta medida la decadencia y el olvido
del que estaba siendo objeto dicho establecimiento."s

Figura 10

Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas, Cartografia, 2004.

No obstante, hoy es posible apreciar las huellas de la svu en las vistas de
las imdgenes tomadas desde Google Earth (ﬁgura 11). Las edificaciones, las ca-
lles internas, las parcelas, los montes y los limites han dejado su impronta en el
espacio construido a finales del siglo x1x. Esto supuso la expresion de codigos
sociales de un determinado grupo humano; el espacio que estos construyeron
muestra determinadas representaciones que dejaron huellas en el paisaje, es de-
cir, la manifestacion en el territorio y la ordenacién en este permiten compren-
der el espacio construido, incorporando tanto la expresién arquitecténica como
el paisaje. Aun cuando ya no estan las grandes extensiones de vinedos a partir de
esta imagen satelital es sencillo analizar su posicion, el proceso de produccién y
hasta su desarrollo.

13 Entre 2004 y 20710 la familia Arocena, que desde la década del cincuenta tenia el Too%
de las acciones de la empresa svu, comienza a desprenderse de los campos, la bodega y un

'j importante vinedo en produccion.
T——\
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Figura 11. Plano satelital del establecimiento

Fuente: Google Earth, agosto de 2019.

Intentando hacer un paralelismo con el mapa que se muestra en la imagen
se ha tomado una foto de Google Earth donde se puede observar, en la parte
inferior, el pueblo de LLa Cruz y, en el centro, a la svu, o los vestigios que de esta
han quedado testimoniados en el paisaje. Se pueden distinguir con claridad los
edificios, sus jardines y los espacios de bosques, asi como también las parcelas,
aun cuando muchas —que no estaban identificadas en el mapa anterior— ya no
estan en produccion. La construccion en parcelas caracteristica de la vitivinicul-
tura dejo sus marcas en el territorio, notorias en la imagen satelital. En el centro
de la imagen se identifica la parcela con vides, que atin perviven al momento de
su registro (2019), asi como también el bosque de alamos y alcornoques ubi-
cados en el angulo superior izquierdo de la imagen. ILos caminos que limitan la
propiedad y las vias del ferrocarril marcan claramente la importancia que tuvo
dicho establecimiento en el pasado.
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Conclusiones

Sin lugar a dudas, la utilizacion de las imagenes como fuente documental es una
herramienta necesaria para apreciar las transformaciones a lo largo de los anos.
Estas, en sentido amplio, permiten analizar un problema desde una dimension
diferente a la que suele hacerse a partir de fuentes escritas u orales. Cuando
se pretende reconstruir parte de la historia social y empresarial de uno de los
emprendimientos mas emblematicos de la vitivinicultura uruguaya de fines del
siglo x1x la imagen nos enfrenta con nuestra propia subjetividad.

En este capitulo se ha dado cuenta del proceso de construccion ideolégica
de un sector de la élite uruguaya que aseguraba que el campo era un lugar propi-
cio para el desarrollo capitalista basado en la agricultura. La svu fue un proyecto
concebido para demostrar el potencial de desarrollo que tenia Uruguay a finales
del siglo x1x, pero también la capacidad de transformacién que poseia su élite
politica y econémica.

Asi, el paisaje fue transformado con una clara intencionalidad productiva,
pero, al mismo tiempo, dicho proceso fue transmitido a partir de imagenes que
simbolizaban este cambio. Ni las fotografias ni los mapas fueron meras ilus-
traciones, sino constructos —entendidos estos como una sintesis de un proceso
complejo de transformacion socioeconomica— que permiten percibir el ideario
modernizador.

A lo largo de estos casi cien anos se ha modificado la sociedad, las vias de
acceso y hasta el papel productivo de la svu. Los edificios, el pueblo, los vinedos,
el bosque y el ferrocarril se mantienen hoy como parte de un pasado moderniza-
dor. Dicho proceso ha dejado huellas en el espacio construido y en el imaginario
de sus pobladores.
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CAPITULO 4

Los trazos del vino. Etiquetas y publicidad (1870-1930)

ESTELA DE FRUTOS Y ALCIDES BERETTA CURI

Aproximarnos a la produccién de vinos en el Uruguay del goo es un objetivo
al que se puede llegar transitando diferentes caminos. En esta oportunidad serd
a través de etiquetas y publicidad, que nos introducen en las estrategias de las
empresas para posicionar los productos nacionales en un mercado hasta entonces
exclusivo del vino europeo. Es cierto que se presenta una dificultad inicial, ya que
la mayoria de las antiguas bodegas han desaparecido, los archivos estatales con-
servan escasa documentacion al respecto y, con frecuencia, tanto las bodegas que
perduran como las memorias familiares, no siempre cuentan con los documentos
y la informacién requeridos por los investigadores. Sin embargo, una tesonera
motivacion y la sensibilidad y el interés de terceras personas han concurrido en un
esfuerzo comun para reunir los materiales que hacen posible este capitulo.

Etiquetas y mercados del vino

La etiqueta de un vino, tanto de ayer como de hoy, puede conducirnos a través
de la imagen y del texto al paisaje de origen, al estilo del producto e incluso
al perfil del elaborador, porque este suele intervenir en forma directa desde la
produccién de la uva hasta la comercializacion, como una caracteristica de la
industria vitivinicola mundial y de todos los tiempos. La botella —por su forma,
color y peso—, la etiqueta, la contraetiqueta y la cdpsula son la presentacion
del vino y anuncian su contenido, no solo por perfil, sino, y principalmente,
por su segmento de mercado. Cuando ubicamos, aceptamos o descubrimos esta
relacién directa entre presentacion del vino y mercado, encontramos un hilo
conductor sélido para analizar las etiquetas de los vinos uruguayos en el periodo
que nos ocupa.

El punto de partida serd entonces considerar la presencia de vino impor-
tado en Uruguay en el periodo (1870-1930). En 1874, cuando atin no habia
registros de produccién nacional, el vino importado ocuparia casi el 100% del
consumo. Cabe recordar, ademas, que el puerto de Montevideo fue, desde fines
del siglo xv111, uno de los puntos de entrada mas importantes del vino europeo
a la region. En 19o4 las cifras de vino importado y nacional se equilibraron y
mostraron el crecimiento del consumo del vino uruguayo, que continué posi-
cionandose en el mercado interno ganando el paladar de los uruguayos. Al final
del periodo (1930), la produccién nacional ocupaba el 98% del mercado. Este

crecimiento de produccién y mercado conlleva acciones de penetracion y Ventas/’
—
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que actualmente llamariamos de difusiéon y marketing, en las que las etique-
tas ocupan un lugar importantisimo, en la construcciéon de imagen y prestigio.
Entonces, con esta premisa de valor estratégico, analizaremos cuanto influyeron
las etiquetas de los vinos europeos en el diseno de las que exhibieron los prime-
ros vinos uruguayos, vinos que empezaron a convivir y competir en el pequeno
mercado local uruguayo, incluso casi en exclusividad montevideano.

No hay duda de que buscamos parecernos y diferenciarnos. Primero, para
heredar o trasmitir imagen de prestigio. Segundo, porque la diferenciacion es un
gran valor del vino, y el origen es la primera fuente de estas diferencias, debido
a factores naturales y humanos de cada region.

Conceptos implicitos en las etiquetas

Un recorrido por el muestrario de etiquetas disponibles nos aproxima a concep-
tos de gran valor internacional del pasado y del presente.

Desarrollaremos primero el concepto de vino natural, que figura en las eti-
quetas y toma valor de ley en 1903. La norma quiza tenga su origen en la defensa
del vino nacional frente al extranjero, que incluso se importaba para corte con el
uruguayo, para aumentar su grado alcohdlico.

Los otros conceptos importantisimos son el de vino regional y el de marca
registrada regional. El origen era muy valorizado en los cuatro paises grandes
exportadores de vino en esa época casi en exclusividad hasta 19g0: Espana,
Francia, Italia y Portugal. En el caso de Portugal, la apelacion de origen vinho
de Porto es de 1756. En Italia, el chianti desde 1716. En 1902 se promulga
en Espana una real orden que determina el origen para los vinos de Rioja. En
Francia, Burdeos hace la primera clasificacion de sus vinos por origen en 18353,
y la Camara de Comercio las inscribe, en 1932, para darles visibilidad comercial.
Asi, apreciamos la importancia que en el vino tenia y tiene la procedencia, por
ser un producto de la tierra.

En tercer lugar, las etiquetas informan qué tipos de vinos se elaboraban,
entre los que predominaban los tintos y se incluian vinos especiales como el
champan. El jugo de uva ocupaba un lugar importante, seguramente por su valor
como alimento, y en los anuncios se destacaba que no tenia alcohol.

Este camino de vincular las etiquetas con la realidad comercial y analizar la
evolucién y el desarrollo del producto nacional nos ubica claramente como re-
cién llegados a la vitivinicultura: desde el Nuevo Mundo al universo del vino, con
la vista puesta en el Viejo Mundo donde estaba la historia, la tradicion, las uvas,
las tecnologias, el saber y el sabor del vino, como la bebida de la civilizacién.

¢Qué anuncian las etiquetas? El origen, la calidad y el perfil sensorial que
vamos a encontrar en el vino. ;Como lo anuncian? Mediante el texto y la ima-
gen. La imagen es de suma importancia en la identificacion de una marca de
vino, y en su construccién colaboraron litégrafos, dibujantes y artistas plasti-
cos que reconstruyeron o recrearon valores y tacticas europeas para instalar

—\\
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una imagen de prestigio en la sociedad local a los efectos de generar su propio
mercado de consumidores calificados. Con esa perspectiva, hacia el goo, tan-
to en Europa como en la regién austral de América del Sur estaba plantea-
do el dilema entre cantidad y calidad (Stein y Mateu, 2006; Carmona ez al.,
20071; Pan-Montojo, 1994) que, considerando al destinatario final, se saldaba
al orientarse hacia el concepto de calidad intrinseca del vino para cerrar el
circulo de oferta y demanda de calidad.

En las proximas paginas presentaremos algunos temas principales en torno a
los cuales los productores organizaron su acceso al mercado. Estrategias empre-
sariales y, principalmente, una legislacion proteccionista por un lado, y por otro,
rigurosa y respetuosa del vino natural, concurrieron en concretar con éxito ese
objetivo. El crecimiento de la produccion nacional fue equilibrando las importa-
ciones, y la ecuacion de equilibrio en este rubro es la coexistencia de importado
y nacional, precisamente porque se hace culto de la diversidad. Cémo explicar,
si no, que Francia es el primer exportador en la historia y primero, segundo o
tercer importador mundial. LLa produccién fue aumentando con el mercado. Por
lo tanto, acciones publicitarias e imdgenes asociativas de cultura o tradicion
vitivinicola estuvieron al servicio del posicionamiento del vino uruguayo en el
tltimo cuarto del siglo x1x y las primeras décadas del xx.

Vinos nacionales y extranjeros

Este analisis sera el marco para abordar las variedades de vinos uruguayos del
9oo y el mensaje al consumidor, a partir de la lectura de los carteles y las etique-
tas. El andlisis contrastard la recurrencia de las imagenes importadas de los més
importantes productores de vinos europeos con la busqueda de la jerarquizacion
de la produccién nacional. Esta perspectiva introduce una tension entre las refe-
rencias que se buscaban en lo europeo y la reivindicacion de lo local.

Hasta inicios del goo, los vinos europeos disputaron con éxito el mercado
interno a los producidos en Uruguay. La importacion se hacia en botellas, pero
mayoritariamente en toneles; luego, importadores y bodegueros procedian al en-
vasado en botellas, botellones y damajuanas. Parte de esas importaciones tenian
como destino a los consumidores, pero eran importantes las partidas destinadas
a corte con vinos nacionales a los efectos de lograr resultados que se ajustaran
mejor al gusto de los compradores.
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Figuras 1y 2. Etiquetas de vino importado Etiquetas de vino importado

Fuente: Museo Histérico Nacional (MHN); registro fotografico: Clara von Sanden

LLa mayoria de los vinos importados en botella ingresaban con etiquetas de
origen. Los envasados en Uruguay —en botellas y damajuanas— eran etique-
tados en destino. LLos impresos, al inicio, eran adquiridos en Europa aunque,
paulatinamente, se fueron haciendo en Montevideo, donde las numerosas casas
litograficas contaban con buenos dibujantes y grabadores. De todos modos, las
primeras etiquetas uruguayas se inspiraron en disefos europeos y, en no pocas
oportunidades, reproducian motivos, colores y hasta leyendas —vertidas al cas-
tellano— de ese origen. Estas etiquetas registraban, ademas, el nombre de la casa
importadora en esta capital (ﬁguras Iy 2).

Si se trascienden las relaciones entre mercado y publicidad, la etiqueta
esboza un vinculo de origen entre el autor del vino y el autor de la imagen
para la etiqueta o el aviso publicitario. Varios vitivinicultores habian alcanzado
un prestigio nacional —como Harriague, Vidiella, Pons o Varzi— y para los
lectores de periddicos y revistas sus retratos y fotografias eran conocidos. Las
figuras 3 y 4 nos presentan al vitivinicultor Pascual Harriague y un aviso pu-
blicitario de sus vinos, envasados en damajuanas y botellas. La publicidad o las
etiquetas de los vinos remitian, inmediatamente, a un nombre que era también
el registro de una ruta personal: el inmigrante que, por tesén, se habia encum-
brado como hombre de negocios. El vinedo y su vino eran fruto de ese esfuerzo
personal y, al beberlo, otros hombres esforzados por igual podian degustar el
futuro que anhelaban para si.
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Figura 3 (izq.) retrato de Pascual Harriague
Figura 4 (der.) aviso publicitario de los vinos Harriague

Fuente: 3) La Idea, 1892; 4) aviso en revista Rojo y Blanco, noviembre de 1900.

El vino uruguayo y la proteccion de la industria nacional

El desarrollo de la vitivinicultura uruguaya se registré en el contexto de una
fuerte ofensiva de las fuerzas sociales que privilegiaron la expansion del mercado
interno y el desarrollo de la produccion local. En 187 5 se aprobé una ley de pro-
teccion a la industria que persigui6 fines fiscalistas, para un Estado asfixiado por
las deudas. No obstante, tuvo un efecto benéfico sobre el sector y, a su amparo,
se multiplicaron fabricas, medianas empresas y talleres. En los anos siguientes,
diversas leyes profundizaron las medidas proteccionistas y ampliaron el registro
de productos, entre los que se incluy6 el vino.

En la fugaz prosperidad de la época de Reus y al amparo de la mencionada
legislacion, los industriales tuvieron una prédica sostenida, publicaron folletos
de sus establecimientos y los acompanaron con una original publicidad en
la prensa, a veces como portavoces de un agresivo nacionalismo. La Unién
Industrial Uruguaya (uru), fundada en 1898, integrd como filiales a diversos
gremios patronales, entre otros, al Centro de Viticultores, del que fuera pre-
sidente el empresario Pablo Varzi —figura rectora del sector— y, a la vez,
primer presidente de la utu. De modo que los bodegueros tuvieron una activa

ﬁ
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participacion en estas campanas de proteccion a la industria nacional, y alerta-
ron a la poblacion respecto a la conveniencia de consumir productos nacionales,
es decir, vinos nacionales.

En el goo, ese posicionamiento se reflej6 en las etiquetas, que incorporaron
diversas imagenes identificadoras de los vinos, como uruguayos. Etiquetas senci-
llas que acreditaban la bodega elaboradora.

Figura 5. Etiqueta de vino (ca. 1900)

Fuente: MmuN; registro fotografico: Clara von Sanden

Los simbolos patrios formaron parte de la publicidad que reivindicaba lo
nacional y, por extension, el escudo y la bandera del pais se incorporaron como
atributos del vino (figura 5). ;Cémo pudo impactar visualmente la presencia en
la mesa de una botella de vino cuya etiqueta presentaba el escudo nacional? Para
los ninos que compartian el almuerzo con sus mayores esos simbolos concurrian
a la construccion de una identidad en la cual el esfuerzo del trabajo nacional
aportaba a la construccién del Uruguay moderno, con sabor a nuestro.
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Figura 6. Afiche comercial

Fuente: MHN; registro fotografico: Clara von Sanden

En esta misma perspectiva, a inicios del novecientos, la firma J. L. del
Grosso y Cia. identific6 su vino vermut con la figura de la patria, que, coronada
por el gorro frigio, ostentaba en una mano la bandera nacional y en la otra una
botella de vino. El ilustrador anadié otros datos que no dejaban dudas al consu-
midor: el cerro de Montevideo y la columna con la estatua de la Paz —obra del

escultor italiano José Livi— ubicada en la plaza Cagancha (figura 6).
ﬁ
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Figuras 7y 8. Publicidad de vinos en la prensa diaria

Fuente: 7) La Tribuna Popular, 20 de diciembre de 1924
(gentileza Daniel Fessler); 8) £/ Dia*

Estas ilustraciones —etiquetas, avisos y carteles publicitarios— alimenta-
ron un sentimiento nacionalista que fue muy bien utilizado por los bodegueros.
Sin embargo, nada aportaban respecto a cualidades del vino nacional. Sin dudas,
cada bodeguero que recurria a esta imagineria proponia su vino a un segmento
de consumidores fuertemente receptivo a simbolos y expresiones afines a lo na-
cional, lo uruguayo. En la produccion nacional también se destaca la presencia
del Pabellén Nacional, como espiritu del vino, como sentimiento del terruno,
el vino de mi tierra. Sin embargo, en la segunda década del siglo xx, en un
contexto igualmente proteccionista, la imagen se independizé de las filiaciones
patridticas (ﬁguras 7y 8). Afilia a esta perspectiva una nota sobre la bodega
Magdalena, de José Nan, en el Pantanoso, en la que se reconocia: «Nos encon-
tramos, pues, frente a un establecimiento que honra a nuestra naciente industria,
robusteciendo el concepto de que hay vinos nacionales [...| genuinamente puros

1 Elaviso publicitario fue acreditado en el diario £/ Dia. El recorte estd anexado a una nota
mecanografiada del Centro de Viticultores y Bodegueros del Uruguay, sin especificar fecha

de publicacién (ca. 1928).
§ p 9
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y productos de excelente uva» (Gran almanaque enciclopédico, 1916, p. 245).
Paulatinamente el vino uruguayo se desafiliaba de los simbolos patrios en una
buscada identificacién con los atributos naturaleza y excelencia.

Elvinoy la caza

En el siglo x1x, el vino fue asociado a una practica de la vieja aristocracia asimilada
por la burguesia europea: la caza. En el viejo continente, esas imagenes reconocian
un extenso trayecto: emergian de la lectura de los clasicos —el episodio de Odiseo
y la caza del jabali; Artemisa y el ciervo, entre otras referencias mitologicas— y
de la pintura inglesa y francesa de los siglos xvir y xviir. En el siglo x1x continué
el atractivo por el tema, que se impuso con un sello de distincién. Se difundieron
postales, litografias y fotos con escenas dominadas por hombres y perros en ac-
cién, infatigables tras sus presas (figuras 9 y 10). En las residencias privadas, pin-
turas al estuco, 6leos y acuarelas ornaron patios y salas de fiesta o los espacios mas
intimos de la familia burguesa. Las fincas rurales contaban con bosques —usados
también como cotos de caza— y dreas productivas, donde los vinedos ocuparon
un lugar destacado. Surgia asi una sociedad natural entre una bebida de la tierra y
la carne a consumir, producto también de ese solar.

Figura 9 (izq.) Francisco de Goya, Caceria del jabali,
Figura 10 (der.) Paul de Vos, Caceria

Fuente: 9) Goya, La caza del jaball: <https://es.wikipedia.org/wiki/La_caza del
jabal%C3%AD#/media/Archivo:La_caza_del_jabal%C3%AD.jpg>;

10) Paul de Vos, cacerfa: <https://es.wikipedia.org/wiki/Paul de Vos#/media/
Archivo:Paul_de_Vos_Staghunt.jpg>.

Las imagenes de la caza también se difundieron en América Latina y las

nuevas clases dirigentes las adoptaron, pero no de un modo servil. La caza era/’
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una actividad presente desde la historia colonial, aunque no se asimilaba como
certificado de un estatus social.

Luego de su estadia en Montevideo como diplomatico francés, en su obra
La Républigue Orientale de I’Uruguay (publicada en 1892), el conde de Saint-
Foix destiné el ultimo capitulo a la caza. Hombre de mundo, tejié relaciones
con las élites locales, autoridades nacionales y el cuerpo diplomético acre-
ditado en el pais. Recorrié Uruguay y dejo referencias sobre la vida social y
cultural, la produccién y las comunicaciones. Invitado por José de Buschental
a visitar su establecimiento agropecuario, recogié impresiones sobre las tierras
no explotadas, donde diversas especies eran objeto de caza: patos, perdices,
venados y avestruces; zorros de pelaje gris, que pululaban en las inmediaciones
del rio San José. Saint-Foix también recorrié los campos del terrateniente M.
Paullier —en el Escudero—, donde descubrié la existencia de venados, del
leén americano (puma) y multitud de tortolas, perdices y chajdes. En la es-
tancia Peyre —cerca de Libertad— se encontr6 con lobos de mar y tortugas
y dedicé varias paginas a las aves de la region, asi como a los peces y la pesca
(Saint-Foix, 1892, pp. 300-339).

Figuras 11, 12 y 13. Cartel y avisos publicitarios de vinos

Fuentes: 11) periédico E/ industrial uruguayo (1901); 12) Archivo Andrea Bonomi;
13) revista Rojo y Blanco (noviembre 1900).
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La variedad de la fauna en este pequeno pais, asi como las practicas socia-
les y gastronomicas, constituyeron importantes estimulos al etiquetado de los
vinos nacionales. La bodega Campisteguy* proponia, en la figura senorial de
un ciervo, la sociedad de sus vinos con el bosque, los frutos y las carnes rojas.
A su vez, la bodega de Sexto Bonomi desarroll6 una linea de vinos perdiguero.
La imagen del nandd bautizé una exitosa elaboracion de tintos de la Bodega
Nacional (Lamaison y Villemur). En sintesis, se proponian vinos que, al tiempo
que proclamaban su rusticidad, asociaban el placer cinegético y la gastronomia
(figuras 7, 8 y 9).

El nexo resultaba mas sencillo en la medida que la mayor parte de los viti-
vinicultores eran europeos radicados en el pais o hijos de inmigrantes. Por otra
parte, no se trataba de una vulgar imitacion: ciervos, jabalies y otros animales de
caza formaban parte de la fauna local —no necesariamente autéctonos— y sus
carnes eran apreciadas desde los inicios de la republica.

Etiquetas y variedades

Las etiquetas y los avisos no identificaban las variedades (cabernet, tannat, et-
cétera), sino que referfan de forma genérica a vinos zintos. Excepcionalmente
incorporaron informacion cualitativa como una de la Granja Varzi —fundada
en 1887— que rotulaba Borgoria. Galanti reconoce el mérito de Pablo Varzi en
ser el principal introductor de la cepa Gamay Noire o Borgoiia y de difundirla
en Uruguay. Por otra parte, fue una buscada forma de afrancesar un producto
local, si se tiene en cuenta el fuerte ascendiente francés en la cultura uruguaya
del novecientos.

Décadas mas tarde, un aviso en la prensa de la Bodega Nacional —pro-
piedad de los empresarios Lamaison y Villemurs— para sus vinos Nandi iden-
tificaba la variedad cabernet (ﬁgura 14). ;Cémo leer el aviso? Es posible que
persiguiera el objetivo de educar al consumidor orientdndolo hacia una propues-
ta definida de vino. Galanti entrevisto a los empresarios, que respecto a la rel-
acion calidad-precio de sus productos se enorgullecian al expresar: «LLos precios
mds altos de plaza son siempre los nuestros» (Galanti, ;1918?, 133).

2 Juan Campisteguy (18 59-1937), hijo de un inmigrante vasco, fue militar, abogado, y politi-
co de larga trayectoria y presidente de la republica entre 1927 y 1931.
3 La Bodega Nacional fue fundada en 1900 por dos empresarios procedentes de otras ramas de

la industria. No incursionaron en la fase agraria y su desempeno fue en la produccion de Vinos/—-
—
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Figura 14. Aviso publicitario en La Tribuna Popular

Fuente: La Tribuna Popular, 23 de diciembre de 1925

Probablemente estos empresarios habian captado un sector de consumido-
res con buen poder adquisitivo —visible en la imagen masculina—, con paladar
educado, y al que se informaba sobre una linea de produccién de la bodega.
Habilita esta interpretacion el proceso avanzado de la reconversion posfiloxé-
rica que puso en circulacion abundante informacién sobre vinedos y vinos, a
través de la prensa. Por otra parte, en todas las zonas viticolas del pais se habia
impuesto la variedad tannat —con el nombre de Harriague—, opacando otras
variedades como la cabernet.

—\\
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La ineludible referencia francesa

Francia era el pais referente en cuanto a vinos de calidad, y algunos bodegueros
recurrieron a imdgenes que remitian a esa nacion y al poder imperial, como el
citado Bonomi con su sello Emperador (ﬁgura 15). No fue inocente la eleccién,
ya que Napoleén fue exponente de los ideales burgueses que la revolucion im-
puso en Francia y que el imperio difundié en Europa y ultramar, ideales que
esta naciente pequena burguesia uruguaya reconocia como propios. Ademas, el
imperio revisti6 a la burguesia triunfante con las dignidades de la aristocracia, y
puso asi un freno a la profundizacién de los procesos revolucionarios europeos.

Figura 15. Aviso publicitario en prensa

Fuente: periédico £/ Industrial Uruguayo

La etiqueta transmite varios mensajes: por un lado, la referencia a Francia
como cuna de vinos de calidad; en segundo lugar, la referencia a vinos producidos
en sociedades modernas que, si bien eran resultado de las revoluciones burguesas,
al mismo tiempo gozaban de la estabilidad del retorno aristocratico.

La fuerza del dominio como sindnimo de calidad en los vinos

Varios vitivinicultores impulsaron sus vinos desde el prestigio de sus dominios
territoriales, como fueron los casos de Francisco Piria y Buonaventura Caviglia.

En 1892, Caviglia compré 2970 ha —que habian formado parte de la es-
tancia del baréon de Maua— a las que anadio, en 1917, dos fracciones de 300 ha
cada una. Destin6 alrededor de 2000 ha a la ganaderia, 1200 a la agricultura y el
resto a la forestacion. En cuanto a la vitivinicultura, la estancia Santa Blanca era el
principal productor de la zona y estaba dotado de instalaciones que la habilitaban
a una elaboracion de vinos superior a la uva cosechada en el establecimiento. Fue
comprador de materia prima a los productores vecinos que carecian de bodega —
varios anos compro6 también vino—, y ejerci6 una cierta hegemonia en la localidad.

ﬁ
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Caviglia fue un hombre que se intereso en las experiencias modernizadoras
que se registraron en los paises europeos, en especial en los casos de Francia
e Italia. Este fue el cometido de sus 14 viajes a Europa. El empresario ligur
hizo un seguimiento del desarrollo de la agricultura en Francia y sus innovacio-
nes. Bsta vision actualizada de la agronomia tedrica y sus aplicaciones practicas
se fue estructurando en torno a la experiencia de quien fue el gran referente
de Caviglia: el baréon Bettino Ricasoli (1809—1880), quien encaré con éxito la
modernizacion de sus establecimientos agropecuarios. En la correspondencia
entre Buonaventura y el enélogo Brenno Benedetti se reiteran las referencias a
Ricasoli. Este noble aburguesado no estuvo al margen del proceso de la unidad
italiana y en dos oportunidades fue primer ministro (1861-1862 y 1866—1867).
Representante de la destra italiana, el barone di férro fue una de las personali-
dades mas influyentes de su época.

Figuras 16 y 17. Establecimiento del barone Ricasoli en Brolio
y etiqueta de uno de sus vinos

Fuente: Foliowine: https://www.foliowine.com

Figura 18. Residencia de Caviglia en Santa Blanca

Fuente: Museo Paleontolégico Alejandro Berro
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Las etiquetas de la finca de Broglio reproducen el edificio y el vinedo, como
un plus para un vino —el chianti— que tenia alta aceptacién internacional (figu-
ras 16 y 17). Caviglia procedié de modo similar. El edificio en Santa Blanca (fi-
gura 18) se inmortalizé en algunas de sus etiquetas. Estas no se han conservado,
pero su nieto Julio Caviglia las describié en una entrevista,* aportando algunos
elementos del diseno: la casa y el vinedo de colina, en declive hacia el rio Negro.
Identificaba la autoria de Pedro Figari.s

También Piria, en el balneario que inmortalizé su nombre, desarrollé un
emprendimiento diversificado con el vinedo mds grande del pais (2 50 ha). Como
Caviglia, destaco la residencia particular —cuya imagen incorpor6 en algunas de
sus etiquetas de vino— a modo de los chateaux que, de Francia, se imitaban en
algunos paises de América Latina (figuras 19, 20 y 21).

Figuras 19y 20. Establecimiento de Francisco Piria

Fuente: 19) Archivo aBc; 20) Archivo Castillo Piria

4 Informacién brindada por Julio Caviglia Bellini; entrevista realizada el 11 de mayo de 1997.
5 Elinformante senala una relacion amistosa de Buonaventura Caviglia con el doctor Figari y
ubica ese disefno a inicios del goo. No obstante, este dato de la memoria ofrece ciertas dudas,
atendiendo a la relacion conflictiva de Figari con Luis Caviglia (hijo del empresario italiano),

cuando el primero se desempenaba como director de la entonces Escuela de Artes y OﬁCiOS/—-
—

Comision Sectorial de Investigacion Cientifica 107



Figura 21. Aviso comercial de la Bodega Piriapolis

Fuente: BsE, Almanagque del labrador para el ajio 1919

Vino, etiqueta, publicidad y arte: una alianza perdurable

Desde la tltima década del siglo x1x, en la promocién de sus vinos algunos empre-
sarios contaron con la colaboracion de destacados pintores y litografos. Por cierto,
este vinculo no fue privativo del sector vitivinicola, ya que empresarios de distintas
ramas de la industria recurrieron a sus servicios (Beretta y Garefa, 1998).

Figura 22. Cartel publicitario

Fuente: Archivo Carlos Varzi
§ﬂ
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Pablo Varzi se beneficié del vinculo con Carlos Alberto Castellano —pri-
mo de su esposa—, quien confecciondé una etiqueta y un afiche para sus vi-
nos. Mas tarde, el afiche fue utilizado por la Sociedad Cooperativa Regional de
Viticultores, fundada por Varzi en sociedad con otros empresarios del sector
(figura 22).

El francés Charles Schutz (originario de Alsacia e ilustrador de la revista
Caras y Caretas) también hizo publicidad para empresas. Duarte sefiala que sus
dibujos, «maravillosos retratos y caricaturas, eran fotolitos a pluma directamente
sobre la piedra» y que se trataba evidentemente de «un diestro litografo y exper-
tisimo conocedor del oficio» (Duarte, 1952, p. 162). Entre fines del siglo x1x e
inicios del xx, Schiitz disené algunas etiquetas y anuncios para las bodegas de
José Liard y Sexto Bonomi (figuras 23 y 24).

Figuras 23y 24. Publicidad, litdgrafos y empresarios

Fuentes: 23) AABC; 24) Caras y Caretas, n° 24, 28 de diciembre de 1890
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Figura 25. Etiqueta de vinos Herten (ca. 1950)

Fuente: AABC

Ludovico Wiegeland —aleman instalado con litografia en Montevideo
desde 1843— cred la imagen original para el vinedo de su socio Herten; no ha
sido posible ubicar la etiqueta original, pero se conserva otra posterior de esa
bodega, que es una recreacion —en la década del veinte del siglo xx— de la
version original.

El vino natural

El vino natural fue un tema candente en el sector vitivinicola y preocupacion
mayor de las instituciones corporativas y los bodegueros que apostaron a la
calidad. El temor al flagelo del vino artificial se presentaba de la mano de las
denuncias por adulteracion, tanto en el Viejo Mundo como en los escenarios de
los nuevos productores. En 1887, La 7ribuna Popular informaba que la Oficina
Quimica de la Aduana retenia «500 pipas de vino artificial, fabricado aqui y des-
tinado a Paysandu y otros puntos de la Republica», y su direccion aconsejaba al
gobierno que lo arrojara al mar. («Vino artificial», 1887).

A inicios del novecientos, Luis Lerena LLenguas —pionero y figura desta-
cada de la vitivinicultura uruguaya, directivo y expresidente de la ARu— recibio,
por intermedio de la legacién uruguaya en Colombia, un extracto de la memoria
comercial que la legacion espanola en aquel pais dirigi6 al ministro de estado de
Espana (1899) respecto al comportamiento del comercio espafiol en ese pais, y
en la que se expresaba:

«algunos comerciantes, desgraciadamente espanoles, mas atentos a realizar en
breve plazo grandes ganancias que a establecer verdaderos vinculos comercia-
les que serian en lo sucesivo grandes fuentes de riqueza, ain para ellos mismos,
no vacilan ensalzar a estos mercados (siquiera sea precios econdémicos) vinos
que con los nombres de Rioja y Priorato no son otra cosa que groseras adul-
teraciones, de que esos famosos caldos, elaborados en los gabinetes quimicos
y que acabaran por desacreditar el renombre universal de nuestros vinos». La
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memoria urgia a implementar medidas eficaces para erradicar estas précticas

(MmN, Fondo Luis Lerena Lenguas, Tomo v, carpeta 1676).

La informacién precedente fue incorporada como otro dato de la cuestion
entre vinos naturales y vinos artificiales y fue discutida en el primer congreso
viticola organizado por la Asociacion Rural del Uruguay, en 19oo. Una década
mds tarde, en el capitulo «Algo interesante sobre vinedos y algo mas, también
interesante, sobre granitos, porfido, ete: la pentltima etapa de una excursion por
Europa», Francisco Piria se referia a la adulteracion de los vinos, en el contexto
de la crisis generada por la presencia de la filoxera en Europa (Piria, 1913). El
tema emergia sin dar tregua y, a mediados de la década del veinte del siglo xx,
era recogido reiteradamente por la prensa, que daba a conocer una iniciativa
del doctor Juan Campisteguy —destacado bodeguero y politico— quien pro-
puso en el seno del Consejo Nacional «se adopten medidas severisimas contra
los bodegueros que envenenan a la poblacion expendiendo vino artificial con la
etiqueta de “natural” y conteniendo materias nocivas para la salud» (La Tribuna

DPopular, 192 4).

Figuras 26 y 27. Etiquetas de vino natural y artificial

Fuente: 26) AABC; 27) MHN, registro fotografico Clara von Sanden

No es de extranar que numerosos empresarios comenzaran a incorporar
en sus etiquetas la garantia vino narural, para distinguirlos de otros que no lo
eran. Por otra parte, la legislacién sancionada para el sector exigia que aquellos
productores que no se ajustaran a la normativa vigente debian explicitar la con-
dicién de arvificial de sus vinos (ﬁguras 20y 27).
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A modo de cierre

En el escenario de una competencia por el mercado uruguayo, los empresarios
bodegueros desarrollaron una fuerte ofensiva en el dltimo cuarto del siglo x1x.
Tuvieron varias herramientas a su favor. En primer lugar, una politica de Estado
que apost6 al desarrollo del mercado interno mediante la proteccion de la in-
dustria nacional. En segundo lugar, contaron con un mercado que se expandia,
fruto de un crecimiento demografico vegetativo y una sostenida corriente inmi-
gratoria que demandaba alimentos y otros articulos. Tercero, accedieron al uso
empresarial de herramientas para el mercado, como la publicidad. Finalmente,
se vincularon con artistas uruguayos y extranjeros —radicados en el pais— que
aportaron su creatividad al servicio de la industria nacional.

A través de las etiquetas y la publicidad se buscé explicar el camino de de-
sarrollo del vino uruguayo en el periodo. El gusto por el vino, y sobre todo por
el vino importado, habia sido forjado por la poblacién europea. La introduccion
de variedades, la implantacién de vinedos, las tecnologias, la arquitectura de
bodegas y los primeros vinos se fueron consolidando mediante el quehacer em-
presarial de inmigrantes europeos asentados en nuestro territorio y con capitales
muchas veces generados en sus otros emprendimientos primarios.

Los primeros vinos uruguayos alcanzaron la calidad y el estilo necesarios
para convivir y competir con los extranjeros. Pero para tener la imagen y el pres-
tigio de los vinos del viejo mundo les faltaba tradicion in situ. Esto les exigio re-
correr un camino que diera lugar a un producto que gustara y que se percibiera
de calidad. Por eso en un inicio se trabajé su asociacion con el prestigioso vino
europeo, hasta que, generada la aceptacion del vino criollo, se le fue diferen-
ciando y se comenzo a trabajar la identidad de vino uruguayo. No fue un camino
original, fue un camino de expertos.
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CAPITULO 5

Arte y cultura gastronomica.
La promocion del Vino en los programas
artisticos del Teatro Solis: 1870-1920

DANIELA BOURET VESPA Y GONZALO VICCI GIANOTTI

Este articulo es deudor de una mirada mas amplia sobre el consumo de vi-
nos, que tiene correlatos en diversos congresos, articulos y publicaciones en la
Facultad de Humanidades y Ciencias de la Educacion (raCE) de la Universidad
de la Republica (Bouret Vespa, 2014) en el marco del proyecto sobre la his-
toria de la vinicultura en el contexto regional entre 1870 y 1930, radicado en
dicha facultad.

Seleccionamos un recorte temporal y espacial de la promocion de vinos
para un publico especifico en un espacio de encuentro social por excelencia de
la burguesia en ascenso, como era el Teatro Solis. En este sentido, identificamos
un corpus documental en los programas de mano de los espectdculos presen-
tados en esta sala entre 1870 y 1920, catalogados e inventariados en el Centro
de Investigacion, Documentacién y Difusion de las Artes Escénicas del Teatro
Solis (cippaE). Las colecciones de un acervo como el del Teatro Solis se valoran
por la calidad de su material, por la informacion que contienen, por su origen,
por el momento histérico y por las condiciones de produccién. Los programas
de mano mencionados —huellas de un arte efimero como el que se presenta
cada noche en su escenario— permiten visualizar las publicidades que se publi-
caron en sus paginas y las empresas patrocinadoras, asi como cuéles espectaculos
se consideraron los més adecuados para promocionar los vinos entre los publicos
que asistian.

Desde una mirada de larga duracién, podemos decir que la promocion de
vinos en el Uruguay del novecientos se produjo en un contexto de creciente
atmosfera higienista; desde esta perspectiva, se buscé distinguir a un bebedor
que busca una rdpida alcoholizacién de quien consume un vino nazural (no adul-
terado). Esta promocién intentd transmitir a la poblacién un creciente concepto
de patria, de identidad nacional asociada a la industria nacional, lo cual era vi-
sible en sus etiquetas, discursos y publicidades. El consumo de vinos uruguayos
fue impulsado como un acto de apoyo a la produccién nacional, que buscaba
inculcar un valor asociado al creciente sentido de pertenencia y orgullo por la
nacion, a la vez que sentaba las bases del vino natural como producto saludable,

denunciando las frecuentes adulteraciones. /’
—
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En este periodo comenzaron también timidos intentos por difundir las
claves de la degustacion en revistas especializadas y mediante publicidades en
diarios, revistas y espacios de circulacion social —como fueron los programas
de espectdculos en las salas teatrales—. La otra cara de esta practica discursiva
fueron las verdaderas batallas contra el alcoholismo, las legiones de templanza, la
basqueda de disciplinamiento social y la guerra a todas las bebidas alcohdlicas
y todos los bebedores.

Tiempos de ensayos, errores y también de oportunidades; los contempora-
neos vivieron en una atmosfera prospera o de confianza en la que la élite visualizo
la vitivinicultura como una herramienta eficaz para la construccion de un nuevo
modelo de pais frente a una crisis de la economia tradicional. La conjugacién de
la crisis de mercados para la ganaderia tradicional y el tasajo avivé una polémica
interna muy fuerte: la disyuntiva entre pais productor primario, pero modernizado
(ganaderia asociada con agricultura, mestizacion ganadera, agricultura diversifica-
da) o un pais industrializado (industrializacién sustentada en la creciente impor-
tancia del mercado interno) (Barrdn y Nahum, 1973ay 1973b).

La vitivinicultura se presentaba como un factor diversificador de la econo-
mia tradicional sustentado en la ganaderia extensiva; se la potenciaba como un
elemento clave en la consolidacion de la agricultura, actividad tradicionalmente
débil en el Uruguay. También presentaba buenos retornos como inversion (Jules
Guyot (1861)—Ilectura de cabecera para los fundadores de la vitivinicultura—,
tenia una rentabilidad segura del 10% sobre la inversién de capital para los paises
vitivinicolas y, particularmente en el caso francés, la vitivinicultura era inten-
siva en el uso de la mano de obra y requeria conocimientos y habilidades que
concurrian a la «domesticacion» del peén de estancia y creaba habitos de orden
y trabajo. Por tanto, al debilitar los bolsones sociales de marginales y peones
estacionales sobre los que se sustentaban las guerras civiles' se presentaba como
un factor de estabilidad politica.

En este contexto comenzaron los primeros ensayos exitosos de vitivinicul-
tura, con Pascual Harriague en Salto (1874), Francisco Vidiella (1876) y Pablo
Varzi (1887) en Colén y Portal en Manga (1880) (De Frutos y Beretta, 1999,
p. 17), que llevaron a considerar esta actividad como una verdadera «mina»* al
interior de la instrumentacion del modelo industrial.

La inmigracion jugé un rol trascendente en la implementacion de esta in-
dustria, en especial la italiana, por su tradicion alimenticia y cultural en el mas
amplio sentido. El mercado interno, aunque de escasas dimensiones, creci6 fun-
damentalmente gracias al elemento inmigrante, pasando de una poblacion de

1 El «desempleo tecnolégico» —resultado de las transformaciones operadas en el medio rural,
particularmente el cercamiento de los campos— convirti6 en excedentarios a parte de los
trabajadores. Los pueblos de ratas se construyeron con los expulsados de las estancias (alre-
dedor de cuarenta mil personas, 10% de la poblacién rural) (Barrén y Nahum, 1973a).

2 RARU, Montevideo, 30 de julio de 1880, p. 519 y RARU, n.° 5, ano 1%, Montevideo, 15 de

marzo de 1880, p. 68.
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un millén en 1900 a més de un millén novecientos en 1930. En este periodo el
consumo de vinos nacionales comenzo6 un proceso de ascenso en este mercado
que fue sustituyendo con rapidez a los vinos comunes importados.

Entonces, ;cudl era el lugar de encuentro social de esta burguesia? El Teatro
Solis era uno de los espacios mas disputados, no solo para ver un especticulo,
sino también para que los burgueses fueran vistos. Y aqui comienza el desafio
interdisciplinario, porque entre las multiples lecturas posibles de este cuerpo de
imdgenes seleccionadas en sus programas nos interesa reafirmar la posibilidad
de considerar sus publicidades como fuentes especificas para la construccion
de discursos en relacién con los hébitos de consumo de vinos en un periodo
histérico determinado. Es decir, interpelar a las imagenes como fuentes, trascen-
diendo el cardcter evocativo o complementario que han tenido histéricamente
en relacion con las fuentes escritas. Si partimos de la base de que la realidad es
percibida en cada época por una intrincada operacién de clasificacién por los
distintos capitales culturales de los individuos y sus relaciones sociales, deberia-
mos asumir que las imagenes son capaces de enfrentarse en luchas simbdlicas
determinando mundos y oponer conceptos de forma narrativa y constatada para
que sean creibles.

Desde los estudios sobre cultura visual,» podemos preguntarnos si las ima-
genes contenidas en los programas de mano del Teatro Solis construian reali-
dades, si eran modelo de comportamiento futuro, si denunciaban situaciones o
todo esto al mismo tiempo y en diversos niveles de accion. De igual modo, este
enfoque nos permite debatir si la mirada en conjunto admite distinguir un cor-
rimiento de las imagenes desde la mera ilustracion de un texto a imdgenes con
intensidad propia capaces de comunicar por si mismas un estado de situacién y
construir opinion.

Una cultura visual es la relacion entre lo visible y los nombres que damos a lo vis-

to. También abarca lo invisible o lo que se oculta a la vista. En resumidas cuentas,

no vemos simplemente aquello que estd a la vista y que llamamos cultura visual.

Antes bien, ensamblamos una visién del mundo que resulta coherente con lo que

sabemos y ya hemos eXperimentado (Mirzoeff, 20106, pp. 19—20).

Las imagenes pueden ser sometidas a analisis estéticos, formales o histéricos,
pero solo las preguntas que el investigador se formule van a conseguir las claves
de interpretacion buscadas. Coincidimos con lo que afirma Peter Burke (2003):

...cuando utilizan imagenes, los historiadores suelen tratarlas como simples

ilustraciones [...] En los casos en los que las imdgenes se analizan en el texto,

su testimonio suele utilizarse para ilustrar las conclusiones a las que el autor ya

ha llegado por otros medios, y no para dar nuevas respuestas o plantear nuevas

cuestiones (p. 12).

La operacion necesaria requiere el cruzamiento de las fotografias o ima-
genes con otras fuentes éditas e inéditas y con el recurso de la entrevista; la

3 Antecedentes de este abordaje pueden ser consultados en Beretta Curi (2016).
Jep  —
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memoria oral se constituye —en los casos que existan informantes califica-
dos— como fuente de conocimiento sobre ese pasado, no tal como fue, sino
como se recuerda y el valor que tuvo para el entrevistado «Por todo ello,
las imagenes constituyen un testimonio del ordenamiento social del pasado y
sobre todo de las formas de pensar y de ver las cosas en tiempos pretéritos»
(Burke, 20035, p. 12).

Consumo de alcohol en el novecientos

El alcohol estuvo presente en la mesa del domingo, en el boliche del barrio, en el
encuentro en el arrabal, en los paseos campestres, en los picnics y en los locales
de pizzerias que comenzaban a nacer a instancias de los inmigrantes italianos, en
las cenas de los presidentes e invitados extranjeros, en las galas, en el carnaval y
en las celebraciones publicas y privadas. Y este proceso historico tuvo lugar en
un Montevideo (icono de una ciudad capital en proceso de desarrollo) donde el
acceso al agua potable era dificil y donde, ademas, la industrializacién vitivini-
cola comparti6 escena con el proceso higienista que demonizé el consumo de
alcohol como degenerador de la raza. El higienismo condicioné estas practicas
cotidianas en relacion con la salud y la moral.

Se bebe siempre y en todas partes: cuando se elige un presidente y se recibe

un ministro, cuando se celebra un concurso y se pasa un examen, en las reu-

niones cientificas de caballeros y en las sociales de damas, en las ceremonias

patriéticas y escolares y en las fiestas de beneficencia y caridad, en la taberna y

en el salén, en ayunas como aperitivo, en las comidas como antidispépsic (sic)

y antes del sueno para dormir mejor; hasta en los velorios se bebe, champagne

o cana segun la categoria del difunto... (De Salterain, 1918, s.p.).

La promocion de un vino es la ultima etapa de un proceso intenso y complejo
que involucra unas formas de produccion (tecnologia y circulacién de saberes),
tierras (caracteristicas y propiedad) y productores (individuales, familiares y aso-
ciatividad), ademés de las tradiciones y habitos culturales (alimenticios y précticas)
necesarios para su elaboracion. Quien lo consume, lo hace para satisfacer una ne-
cesidad en su dieta, para pertenecer —leido en clave de distincion bourdiana—,
para matar penas, como forma de relacionamiento social o por mero placer. En
todo caso, al pasarlo por su garganta* no sabemos cudntos de esos consumidores
seran mas o menos conscientes del proceso antes mencionado.

Esta promocion buscé legitimarse a través de sistemas de premiaciones, fe-
rias y recomendaciones o crénicas en revistas que dieran cuenta de la calidad de
los mostos. Resulta dificil imaginar el sabor de un vino del novecientos, pero
podemos conocer lo que se consideraba un buen vino, de acuerdo a las valora-
ciones que aparecen en el Manual del almacenero:

Un buen vino debe tener un sabor y olor franco, esto es, libre de todo sa-
bor y olor extrano a su composicién. Un aspecto sospechoso, el color turbio

4  Este andlisis es deudor de la tesis de maestria de Daniela Bouret Vespa (2014).
=\
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y opalino, un exceso de color, una aspereza o una acritud insoportable, una
acidez excesiva, una apariencia viscosa o filamentosa, las flores o sean unos
hongos pequenitos, blanquizcos que flotan en la superficie del liquido, el color
azulado, etc., manifiestan claramente que no esta en buenas condiciones, que
estd alterado o préximo a serlo.s

A fines del siglo x1x, el perfil de los consumidores uruguayos parecia estar
delineado por el acceso a los vinos importados disponibles en el mercado, que
marcaban una conformacion social del gusto.

Como los vinos que se importan son sumamente cargados en color y en alcohol,

el paladar del consumidor se ha acostumbrado bien pronto a esta alta graduacion
y sus ojos a un color subido, que nuestros vinos son incapaces de producir. ®

Figura 1. Programa de mano, Teatro Solis

Fuente: cippaE, 1903

Nos faltan elementos para poder hacer una lectura en clave de qué sectores
sociales consumian cada tipo de vino; sin embargo, encontramos que esta pers-
pectiva constituia un tema de agenda para los empresarios. Es asi que, durante la
Semana del Vino celebrada en Paris uno de los temas centrales fue la crisis del
sector vitivinicola francés y la pérdida de mercados. Si bien el andlisis centro las

5 Manual del almacenero. Vinos de pasas y vinagre, Montevideo, 1885, pp. 4-5.

6  RARU,n.° 20, Montevideo, 31 de octubre de 1897, p. 538.
P ﬁ
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causas de esta pérdida en los incrementos de los derechos aduaneros y las alzas
de los fletes, también introduce una reflexion sobre el perfil del consumidor tran-
soceanico, las clases sociales y la vinculacion con la cultura francesa:

En toda la América Latina, el hombre del pueblo no es un cliente del vino
francés |...] El pedn, el obrero de la ciudad o de la campana en la Argentina,
Uruguay y Chile desea beber vino rojo y aspero y el que alli se produce satis-
face. Contrariamente en las clases superiores de la sociedad, en todas partes
donde se siente nuestra influencia moral, nuestros vinos son buscados y consti-
tuyen el complemento obligado de las fiestas, banquetes y reuniones. El gusto
que testimonian las clases superiores de la América Latina por nuestros vinos,
es una de las manifestaciones de su gusto por la cultura francesa. Los circulos
donde se beben son también aquellos donde se habla nuestra lengua, se leen
nuestros libros, se siguen nuestras modas. [...] Los vinos uruguayos rojos son,
por otra parte, y en general, de calidad ordinaria y fuertes; algunos tipos blan-
cos hacen la excepcion recordando nuestros burdeos.”?

Complejizamos un tanto estas consideraciones, ya que, segin Bonfanti, la

distincién del gusto de acuerdo a clases no es tan directo porque «lo que para
la ¢lite tenia un sabor “fuerte” o malo, y por ende, tenia que mejorarse, para la
mayoria de los consumidores era apropiado y, por ende, consumido de manera
creciente».® Nos preguntamos hasta dénde esta mirada fue tenida en cuenta para
la reorientar —o no— la produccién nacional y las importaciones.

Anos mas tarde, el ingeniero Frommel también se pronuncié al respecto,

buscando echar luz al proceso:

En efecto, nuestros vinos no tienen gusto caracteristico especial, como los
argentinos, por ejemplo, que no pueden ser confundidos con ningunos otros.
Son productos de caracteres poco acentuados, que pueden competir con la
mayor parte de los que compramos en el extranjero por un precio doble y
triple de los que pagamos los nuestros.?

La informacion corresponde a un levante de la revista mensual del comité France Amerique
con estudios del ministro M. Julio Lefaivre sobre la caida de las exportaciones de vinos
franceses a América. Revista de Agricultura, Industria y Comercio, n°. 200, 25 de abril de
1922, Buenos Aires, pp. 177-179. Publicacion del Centro Vitivinicola Nacional.
Bonfanti, Daniele «Des) Estructurando las regiones vitivinicolas: un examen comparativo
del proceso de formacién de las dreas vitivinicolas en la regién austral (1870-1930)». En
Beretta Curi, Alcides (Ed.), La vitvinicultura uruguaya en la region (1870-2000): una
introduccion a estudios y problemas», Montevideo, FHCE, 2010. p. 38.

Frommel, Julio. Apuntes sobre vinos nacionales: algunos problemas de vinicultura, Instituto
Nacional de Agronomia. Imprenta Nacional, 1917.
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Figura 2'y 3. BATA CLAN, 1922 (izq.), Orquesta Filarmonica de Viena, 1922 (der.)

Fuente: cIDDAE

La estrechez del mercado interno impulsé al empresariado a buscar alter-
nativas, mejorar sus productos y conocer al consumidor. En 1924, a través del
Consejo Nacional de Administracion, se present6 un proyecto de ley que pro-
ponia la reglamentacion de la industria vitivinicola, dando pautas de un intento
por definir a los consumidores:

...puede afirmarse que el consumidor del vino importado es distinto del que

prefiere el del pais, desde que en este, como en la casi totalidad de los renglo-

nes de la produccién nacional, el verdadero protector es el consumo popular.

Sin embargo, la poca aceptacién que encuentra nuestra produccién vinicola

entre las clases pudientes es completamente injustificada, ya que esta presenta

cada vez mayor cantidad de vinos muy apreciables, iguales y hasta superiores a

muchos de los que se importan del extranjero.”

Segun la mirada gramsciana de la hegemonia, podriamos pensar los pro-
cesos historicos en clave de ejercicio de poder en el que un liderazgo moral,
intelectual y politico instaura un discurso con ramificaciones en normas, per-
cepciones y puntos de vista que persuaden de una mirada del mundo funcional a
una clase (Giacaglia, 2002). En esta linea, a través de los procesos de promocién
de los vinos podemos cuestionarnos qué mensajes se querian transmitir y qué
valores impulsaban.

10 Bs interesante recordar aqui que los vinos nacionales estaban participando de ferias y
exposiciones internacionales en las que recibieron premiaciones que ayudaron a prestigiarlos.

RARU, 3 de marzo de 1924. /—’
—
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Promocion de vinos, musica, teatro y opera

La asistencia a un teatro puede ser leida como un tiempo para satisfacer una
necesidad cultural, pero también como un espacio de encuentro con los otros.
En el caso especifico del Teatro Solis, este edificio fue concebido, desde su
inauguracién en 1856, como un espacio digno para la ciudad, que llenaba de
orgullo al viejo patriciado y a la burguesia en ascenso que buscaba un lugar
para ver y ser visto.

Pero estas diversiones no eran consideradas ingenuas; como el teatro es
el lugar de la representacion en el cual se puede poner en escena proyectos
de vidas distintas y alternativas que inciden en los publicos, constituy6 un
espacio a ser reglamentado tanto en sus usos como en sus diagramados. Los
manuales de buenas practicas incluian dejar sombreros, bastones y espadas
fuera de la sala. Pero también fueron atravesados por dispositivos de control
como la censura teatral que tuvo lugar a través de la Comision de Censura
Teatral a fines del siglo x1x y primeras décadas del xx, que buscaron incidir
en los comportamientos de las mujeres: por ejemplo, si podian o no asistir a
determinadas representaciones.

Figura 4. Iris, 1911

Fuente: CIDDAE.

Pensemos ademds que, como han senalado algunos autores (Comolly, 1980;
Mirzoeff, 2016) el siglo x1x se caracterizé por una pulsién imparable de lo visi-
ble debido a la invencion de diversas tecnologias de la imagen que permitieron la
reproduccion y la ampliacion de su influencia en todas las sociedades.

La fotografia y el cine —como los instrumentos mas notorios—, acom-
panados de artefactos variados, permitieron visibilizar diversas e inimaginables

construcciones de realidad, asi como su circulacion masiva. A esto debemos
=\
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agregar la inclusion de imagenes en publicaciones periddicas también de circu-
lacion popular, lo que permitia el acceso de variados sectores de la poblacion
a contenidos simbdlicos que llegaban a sectores a los que la palabra escrita no
alcanzaba a llegar.

Estas practicas convivieron con las de la Liga Nacional Contra el
Alcoholismo que, al interior de sus estrategias para demonizar el consumo de
alcohol, también promovié literatura y obras teatrales que pusieran el tema en
cuestion. Uno de los casos més paradigmaéticos para nuestro analisis es el apoyo
a la obra de Florencio Sinchez (1875-1910) ZLos muerios, verdadera fotografia
de un tiempo que muestra las rutinas de la vida cotidiana. En Zos muervos (co-
media estrenada en 1903), el personaje principal es un hombre, jefe de familia,
cuya adiccion al alcoholismo lo lleva a la pérdida de su identidad; conduce a &/
muerto que camina a la ruina. Esta puesta en escena fue promovida por la liga
en el Teatro Solis.

Figura 5. Programa de mano de Los Muertos, Teatro Solis, 9 de junio de 1920

Fuente: cippae™ .

11 Bste archivo, declarado patrimonio por la Unesco, contiene planimetrias, bocetos de
escenografia, de vestuarios, fotografias, recortes de prensa, programas de mano, afiches y

documentos de la vida del Teatro Solis y artistas desde 18 40.
) y—
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En primera instancia surge de este andlisis que lo mas corriente fueron pu-
blicidades de vinos, en su mayoria importados.

Las imdgenes —en un sentido amplio del término— proporcionan un reposi-
torio de informacion que tiene que ver con el contexto en el que fueron generadas,
pero, ademas, la forma en la que circulaban y los espacios donde se encontraban.
La mirada del investigador no puede ser ingenua frente a las imagenes como fuen-
tes, «..el historiador no puede permitirse el lujo de olvidar las tendencias contra-
puestas que operan en el creador de imagenes, por una parte a idealizar y por otra
a satirizar el mundo que representa» (Burke, 2003, p. 142).

Es importante pensar en los mecanismos a través de los cuales podemos
reconstruir la mirada en relacion con los procesos histéricos, senalando la re-
levancia de las imagenes visuales relativas al gusto, a la experiencia estética y,
por tanto, en vinculacién directa con las decisiones cotidianas de las personas o
al menos del grupo de personas que asistia a los espectaculos del Teatro Solis.
Como senalabamos antes, estas decisiones, que estructuran la vida social con
referencias estéticas, morales y disciplinarias innegables, tienen un evidente vin-
culo con las distinciones que operan en el espacio de lo social.

La ubicacion de los anuncios sobre el vino o sus productos relacionados
demuestran, de cierta manera, la importancia que el impulso al consumo tenia
en ese entonces. De esa forma, en varias oportunidades encontramos pautas pu-
blicitarias junto a la descripcion del programa artistico o también en las tapas o
contratapas de los programas. En este sentido es significativa la publicidad de
vinos Campisteguy en el programa de mano de la 6pera 7osca, en 1902, ubicada
junto a la partitura de la obra.

Figura 5. Aviso en pagina central del programa de mano de Tosca, Teatro Solis, 1902

Fuente: CIDDAE
§ﬁ
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Figura 6. Les sentiers de la vertu, 1923

Fuente: cIDDAE

Aunque no siempre las imagenes constituyen lo preponderante en las publi-
cidades, aparecen sugerentes referencias al a7z déco, tanto en estas como en los
disenos de los programas de mano. La figura femenina se presenta asociada a los
vinos y al champan, a veces como referencia de sofisticacion y otras relacionada
con el mundo vitivinicola. También aparecen algunos animales, como el nandu,
que, ademads, en ese caso es la marca propia del vino que se promueve, pero que
acompana el uso de los animales como una larga tradicién en las etiquetas.
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Figura 7. Fiesta de arte y caridad, 1920

Fuente: cIDDAE

Aunque solo podemos especular acerca de la valoraciéon de los espectadores
sobre estos anuncios, podemos inferir que los productores o importadores de
bebidas extranjeras proponian cierto juego de asociacién entre la calidad artis-
tica de los espectaculos y sus marcas de bebidas alcohdlicas. Podemos suponer,
en este sentido, que la ubicacion de los anuncios en determinados espacios rela-
cionados con 6peras y espectaculos de prestigio no era al azar.

Si bien al decir de Roland Barthes (2006) la alimentacién es un sistema de
comunicacién —en la medida en que no puede concebirse solo como una colec-
cién de productos, sino més bien como un sistema complejo de signos, un proto-
colo de usos y comportamientos propios—, el espacio alimentario es mas denso.
La alimentacion es un eje estructurante de la organizacion social en la que el
gusto, como producto del tiempo social, cambia. Es asi que la experiencia apa-
rentemente personal del gusto como respuesta a una necesidad fisiolégica esta
relacionada con un contexto social mds amplio que, en el caso de los alimentos,
desde la Antigiiedad estuvo inmerso en deliberaciones en torno a qué alimentos
o bebidas corresponden al festejo o a lo sagrado, cuales se consideran exclusivas
para la ingesta por parte de las mujeres o de los hombres, cudles complementan
la dieta alimenticia o cudles son considerados tonicos energizantes.

—\\
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Estas respuestas solo tienen sentido al interior de cada cultura, porque
los alimentos son también identidad y constituyen «un signo social» (Toussaint
Samart, 1991, p. 77) en el cual desde la eleccién y la forma de cocinarlos hasta
la seleccion de las bebidas, cada sociedad ha tenido y tiene diferentes respuestas;
«comer, por lo tanto, es una manera de marcar la pertenencia a una clase social
particular» (Griggnon citado por Cuche, 1999, p. 54).

Una vez dentro de la boca del comensal, todo alimento o bebida comienza
a producir sensaciones, aromas, colores, temperaturas, texturas y recuerdos que
seducen o provocan aversion; condiciones que remiten a un mundo real y simbo-
lico para cada receptor. En este sentido, podemos decir que el gusto responde
tanto a sensibilidades como a principios de clasificacién. Ambos estan en perma-
nente construccion individual y colectiva, por lo que existe una plasticidad del
gusto articulada a través de la educacion, la interaccion social y la circulacion.
Mas que como la constatacion de una realidad dada lo entendemos como el re-
sultado de un proceso continuo de elaboracion personal y colectiva.

La alimentacién como tema de estudio esta cargada de significados, senti-
dos y creencias y refleja formas de organizacion social y relaciones econdmicas.
La alimentacion produce una marca social en tanto pensamos los alimentos y
bebidas desde antes de consumirlos y esto influye en nuestras précticas y com-
portamientos cotidianos. Los alimentos y bebidas que consumimos expresan
preferencias y emociones, tienen referencias festivas y gratificacion individual.
Pueden ser fuente de angustia por el consumo en exceso o, al contrario, de
angustia por su escasez, pero en tanto mercancias, establecemos también rel-
aciones de valoracion y distincion en su consumo. En el caso especifico de las
bebidas alcohdlicas hay que anadir la carga desinhibitoria y sus excesos, que nada
tienen que ver con la nutricion.

Las artes y la gastronomia tienen una linea de larga duracion y si bien resulta
dificil encontrar indicadores que midan la influencia del arte en la vida cotidiana
de las personas, en el caso de la construccion del gusto no podriamos entender la
predileccion por la 6pera y la presencia de este género en los hogares montevi-
deanos sin la perspectiva de la integracion de la va/ija cultural de los inmigrantes
italianos al colectivo que los albergé. La 6pera italiana, especialmente, gozaba
de gran apego entre la poblacion, como vemos en una crénica a comienzos del
siglo xx, que, al analizar la presentacion de 77istan e Isolda en el Teatro Solis
(29 de agosto de 1903), consideraba que «LLas dperas de Wagner tienen fama de
ser complicadas y menos accesibles a los piblicos [...| acostumbrados a oir las
melodias de la escuela italiana».™ Y, junto con sus practicas culturales —gas-
tronomicas— estos italianos también trajeron el cultivo de la vid y la tradicion
de hacer vinos.

12 Cfr. De Gomensoro Maltheiros (2007).
13 Barrdn, 2008, p. 1o citando nota del Z/ Dia sobre la presentacion de Tristdn e Isolda:

«Comentarios sobre Wagner». /’
S —
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Las letras de las 6peras que se presentaron en estos escenarios constituyen
un interesante repositorio para el analisis de lo cotidiano puesto que colaboran
para que visualicemos el lugar (imaginario o real) que tenia el consumo de vinos
en la vida de los inmigrantes italianos, popularizado a través de estas puestas
en escena, en un espacio escénico donde /o nacional y lo extranjero estaban en
permanente tension.

Figura 8. Programa de mano de Tosca, Teatro Solis, 1902

Fuente: CIDDAE

En varias operas encontramos importantes fragmentos dedicados a los brin-
dis o al lugar del vino para el alma. Entre los brindis mas conocidos se desta-
can el de La 7raviata de Verdi, el abrazo de Mimi, Rodolfo y Marcelo en Za
Boheme de Puccini o el coro de que celebra «Bebiam, bebiam» en Ernani. Hay
brindis dramaticos como en Lucrecia Borgia de Donizetti, cuando Maffio Orsini
canta el secreto de ser feliz con una copa en la mano que lo fulmina a muerte por
ingesta de vino envenenado.

A nivel local, en Marta Gruni (1967) —la dpera basada en la obra de
Florencio Sanchez con la musica de Jaurés LLamarque Pons— los personajes

—\\
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brindan a la voz de «Salud!», y Stefano le da una copa de vino a Fidela diciéndole
«Bebe vos también», con una milonga de fondo.

La histérica linea de union entre musica y vino se remonta a la mitologia
clasica con la figura de Dionisos o Baco como el dios patrén de la agricultura y el
teatro, el dios del vino y el éxtasis cuya mision era impulsar la musica liberando a
uno de su ser mediante la locura y el vino. ;Cudnto hay de promocion o condena
al alcoholismo en las 6peras? Es interesante la posicion del médico y critico liri-
co Daniel Balart (2010), para quien

..el alcoholismo en la dpera nunca sobrepasa los limites para el control de alco-

holemia; es un hecho artistico que da un cierto aire de relajacién y distension

en medio del drama, un «allegro» que se cuela entre tanto «adagio» (p. 18).

Figura 8. Concierto de guitarra, 1929

Fuente: ciDDAE

El término brindis viene, segun el Diccionario de la lengua espaiiola, del
alemén bring dir’s (RAE y ASALE, 2010): ‘yo te lo ofrezco’; es la accién de brindar
con vino o licor, o puede ser entendido como las palabras que se dicen al brin-
dar. En este sentido, son numerosas las operas que contienen estrofas vinculadas
a los deseos que se pronuncian al beber. Sin ser exhaustivos en este tema, y a
modo de ejemplo, la siguiente seleccion de algunos titulos y autores son mani-
festaciones del lugar que el vino ocupaba en el imaginario: Giaccomo Puccini
(1868-1924), Preludio sinfénico, Giuseppe Verdi (1813-1901), Ernani—Acto
primero: Preludio y Coro de hombres—; Wolfgang A. Mozart (1756-1791),
Don Giovanni —aria festiva de Don Giovanni—; Gaetano Donizetti (1797-
1848), Lucrecia Borgia —acto segundo, escena segunda—; Pietro Mascagni
(1863-1945), Cavalleria rusticana —intermezzo sinfénico y brindis de la escena
novena—. LLas puestas en escena de estas Gperas eran eventos sociales esperados
por la burguesia montevideana y muchas de las mujeres que asistian también
participaban en las ligas de templanza y militaban contra el consumo de cual-

quier tipo de alcohol, aunque celebraban los brindis de las 6peras.
y—
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Figura 9. Eva, 1913 y Malbruck, 1913

Fuente: cIDDAE

Ademsds de mostrar las emociones humanas centradas en el amor-pasion, el

lugar que ocupa la 6pera en la transmision de valores colectivos de fortalecimiento
de historias compartidas y en la popularizacion de los ritos de construccién de
nacionalismos constituye una produccion artistica que corresponde a un tiempo
histérico delimitado. Este binomio entre musica y vino ha tenido insospechadas
derivaciones en la contemporaneidad,’s mas aun si se comparte el hecho de que la
construccion de la identidad musical nacional es un proceso complejo.’®

14
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Aun hoy, los ultimos estudios sobre consumo cultural dan cuenta de que «el gusto por
la 6pera aparece destacado como un gusto basado en el capital cultural, asi como en la
transmisién generacional entre abuelos, padres e hijos» (Radakovich, 2011, p. 272).

Una investigacion de la Universidad Heriot-Watt, en el Reino Unido concluyé que un 60%
de las personas involucradas en la investigacion (de un total de 2 50) pudieron diferenciar el
cambio en el sabor del vino segin la melodia que estaban escuchando, lo que constituye una
teoria de detonantes cognitivos en la que la musica prepara al cerebro para que responda de
cierta manera ante el vino. (...) Los psicologos afirman que el sabor del cabernet sauvignon
se destaca con musica «pesada y poderosa», mientras que el chardonnay resalta con sonidos
«refrescantes y alegres». La investigacion fue solicitada por Aurelio Montes, un vinicultor
chileno que toca musica con cantos mondsticos a sus vinos durante el proceso de anejamiento
(«La musica “realza” el sabor del vino», BBC Ciencia, 15 de mayo de 2008, <http://news.
bbe.co.uk/hi/spanish/science/newsid_7403000/7403466.stm>).

Cfr. Ayestaran, 1953, Ayestaran, £/ centenario del teatro Solis. Op. Cit.; Castellanos, 1987;
Fornaro, Salom, Carreno y Buxedas, 2007; Fornaro, Salom, Carreno, Buxedas y Mauttoni,
2007; Lagatta Mazzeo, s.f; Salgado, 2003.
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A modo de conclusion

Las imédgenes han contribuido a sedimentar estos imaginarios colectivos, a tra-
vés de mecanismos publicitarios o de difusién en los que individuos de diversos
sectores compartian un interés: presenciar el mismo espectaculo. De esta manera
podemos ver como las bodegas nacionales intentaron participar de los espacios
relacionados con la cultura, de cierta forma afilidndose a la idea de la industria
nacional y su rol en la construccién de nacion, con la intencion de asociar la ca-
lidad o el renombre de los espectdculos con sus marcas de vino.

Figura 10. Mavel, 1023

Fuente: CIDDAE

Por otro lado, la presencia de empresas importadoras de bebidas alcohdli-
cas que promocionaban productos franceses, espanoles, portugueses e italianos
puede llevarnos a inferir que el prestigio a través de la exclusividad del producto,
ya sea por su precio o imagen de marca asociada al pais de origen, generaba un
doble juego de prestigio, asociado en muchos casos al reconocimiento del espec-
taculo y la exclusividad del producto importado.

ﬁ

Comision Sectorial de Investigacion Cientifica 131



132

Imagen 11y 12. Dario Niccodemi 1925 (izq.) , Stabat Mater (Rossini)- 1927 (der.)

Fuente: cIDDAE

En la mayoria de los casos las publicidades aparecen junto a la fotografia de
los artistas y autores; en otros, junto a la descripcion de la obra o las partituras;
en otras oportunidades figuran en la tapa y la contratapa del programa. Hay pu-
blicidades compuestas por textos en los que se pondera el tipo de producto y,
principalmente, el pais de origen.

Figura 12. Asociacion Coral de Montevideo, 1925

Fuente: ciIDDAE
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Figura 13. Temporada oficial, 1928

Fuente: cIDDAE

Como senaldbamos antes, si bien desconocemos los criterios y las pautas
establecidos por los disenadores, la proximidad del aviso a la informacién maés
importante del espectaculo pareceria indicar una preferencia o condicion de
calidad; sospechamos que no es una decision casual.

La construccion de imaginarios colectivos vinculados al impulso de consumo
del vino reposa, entonces, en un entramado complejo de asociaciones, evocacio-
nes y mecanismos de seduccion que involucran desde las historias narradas en las
operas hasta las pautas publicitarias incluidas en los programas de mano de los
espectdculos. La diversidad de estas variables nos induce a prestar atencion a las
operaciones que, desde diversos espacios, se generaban en el intento de posiciona-
miento del vino en una sociedad fuertemente impregnada de una visién eurocén-
trica, fruto de la mirada politica de la época y los movimientos migratorios.

Detenernos en las imagenes y su diversidad de intenciones y relatos ha-
bilita a la constatacion de la incidencia que comenzaban a tener los dispositi-
vos de comunicacion masiva y su potencial para la construccion de discursos
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politicos, culturales y sociales en relacién con la conformacion del gusto por
la incipiente industria vitivinicola y por el lugar de la industria nacional en el
imaginario colectivo.

Figura 14. Temporada 1912

Fuente: ciDDAE

Figura 15. BATA CLAN, 1922

Fuente: ciDDAE
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Figura 16. Coral Palestrina, 1928

Fuente: cIDDAE

Figura 17. Carnaval Grandes Bailes Voglione, 1929

Fuente: cIDDAE
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Figura 18. Carnaval Grandes Bailes Voglione, 1929

Fuente: cIDDAE

Figura 19. Concierto de beneficencia. Comision de Sefioras y Sefioritas, 1930

Fuente: CIDDAE
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CAPITULO 6

La presencia del olivo en los vifedos uruguayos
(1870-1930): materialidades y simbolismos
de una diada mediterranea**

AMALIA LEJAVITZER

Introduccion

El eje temadtico que articula este capitulo es el analisis de la presencia de arboles
de olivo u olivares en los vinedos uruguayos entre 1870 y 1930. Nos pregunta-
mos por qué ha permanecido en el olvido el hecho de que la mayoria de los gran-
des vitivinicultores también fueron olivicolas o al menos cultivaron drboles de
olivo en sus vinedos, ya fuera con fines productivos —incluso algunos elaboraron
y comercializaron aceite de oliva de manera industrial— o paisajisticos.

Desde sus origenes, el olivo ha sido un cultivo asociado a la vid, no solo
en lo material, sino también en lo simbdlico, en tanto un binomio propio de la
alimentacion y la cultura mediterrdaneas que trajeron a la region rioplatense los
inmigrantes italianos, espanoles y vascofranceses.

El analisis del tema se basa fundamentalmente en fuentes iconograficas que
dialogan con testimonios escritos y algunas comunicaciones personales. El cor-
pus de imagenes se integra por fotografias, planos de mensura y anuncios pu-
blicitarios de prensa de la época.* Entre las fuentes documentales ha sido de
inestimable valor la Revista de la Asociacion Rural Uruguaya (RARUD).

I *Deseo expresar mi gratitud a todos quienes de manera generosa me proporcionaron do-
cumentos, fotografias e informacion; muy especialmente a Alcides Beretta Curi, Estela de
Frutos, Ricardo Varela, Alvaro Terra, Titina Nifez, Pelayo Diaz Muguerza y Maria Inés
Garcia.

! Este trabajo se hizo en el marco de la linea de investigacion Pasrimonio cultural e identi-
dad: ciudad, imagen y alimentacion, que desarrollo en el Departamento de Humanidades y
Comunicacién de la Universidad Catdlica del Uruguay.

2 Archivos, bibliotecas y repositorios consultados: Biblioteca Nacional, colecciones digita-
les de publicaciones periédicas y materiales especiales <http://bibliotecadigital.bibna.gub.
uy:8080/jspui/)>; Biblioteca de la Asociacién Rural del Uruguay; Biblioteca Municipal
de Salto, Felisa Lisasola;, 4naforas, repositorio digital de publicaciones periddicas:
<http://anaforas.ficedu.uy/jspui/>; Centro de Fotografia de Montevideo; Archivo Nacional
de planos de mensura, Ministerio de Transporte y Obras Piblicas (mtor); Archivo particular

del ing. agr. Ricardo Varela.
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Como punto de partida, tomo los emprendimientos de Francisco Vidiella y
Pascual Harriague, pioneros indiscutibles de la vitivinicultura industrial urugua-
ya. A ellos se debi6 la aclimatacion y propagacion de las cepas folle noir y tannat,
respectivamente, pero, ademds, ambos fueron olivicolas y productores de aceite
de oliva, segun consta en testimonios de su tiempo. Sin embargo, es casi inexis-
tente el correlato entre las fuentes documentales que dan cuenta de sus cultivos
de olivo y las escasas imdgenes que se conservan de sus vinedos y olivares.

A continuacion me refiero a los grandes establecimientos agroindustriales
que surgieron en la segunda mitad del siglo x1x, como el de Buenaventura
Caviglia (en su momento un emprendimiento modelo, de avanzada, y hoy des-
aparecido), en Soriano, y Los Cerros de San Juan, en Colonia, que continta
hoy en dia.

Por ultimo me centro en el caso emblemdtico de la Vina Varela Zarranz
(antigua Granja Pons) en Canelones, que alin conserva y resguarda sus olivos
centenarios como rasgo de identidad. Alli, las imagenes de la diada vid y olivo
son elocuentes por si mismas, pero ademds se fortalecen con testimonios escritos
y orales de algunos de los protagonistas contemporaneos.

Por altimo, cabe senalar que la falta de imagenes de los olivos en los vinedos
constituye un mensaje en si mismo, y a partir de esa invisibilidad a lo largo de
estas paginas intentamos proponer un relato acerca de la presencia del olivar en
los vinedos y de las posibles causas de su ausencia en la iconografia.?

Vidy olivo, un binomio mediterraneo en el Rio de la Plata

Los origenes de este binomio de cultivos tipicamente mediterraneos puede re-
trotraerse a las villae ruralis romanas de la Antigliedad, situadas en los campos
suburbanos. En ellas se cultivaban arboles frutales, frutos secos, vina y olivos;
también contaban con un pequeno huerto doméstico con verduras y hierbas de
olor y unos pocos animales domésticos, sobre todo aves de corral, para el sus-
tento cotidiano.

Ese modelo de unidad productiva, destinada principalmente al autoconsu-
mo, permanecio casi invariable a lo largo de la historia y lleg6 al Nuevo Mundo
con la denominacién de guinta, como en Espana y Portugal, y chdcara, o su
sincopa chacra,* término que prevalecié en la margen oriental del Rio de la Plata.

3 En este sentido, si bien hay testimonios escritos de la existencia de olivares en otros vi-
fiedos, no pude encontrar sustento de las pruebas documentales en material iconografico;
por ese motivo y atendiendo al enfoque de este libro, no los he incluido. Un caso es el de
la Sociedad Uruguaya de Viticultura (SUV), después Bodega La Cruz, que en su libro
de inventario de 1922 consigna la existencia de mil 4drboles de olivo (Archivo del Museo
Histérico Nacional).

4  Esta voz de origen quechua se refiere a la ‘tierra de labor’, y su primera acepcion en el
Diccionario del espaiiol del Uruguay (Academia Nacional de Letras, 2011, p. 175) es «es-
tablecimiento rural dedicado a la plantacion extensiva de algunos cultivos», en las «cercanias

de un poblado».
= P
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Asi, en tiempos de la fundacién de Montevideo (1724-1730), los prime-
ros pobladores recibieron un solar en la ciudad y una chacra en las afueras. En
su mayoria, estas chacras se situaron alrededor del arroyo Miguelete, por ser
terrenos propicios para el cultivo con abundantes cursos de agua para el riego.
A finales del siglo xvii1 y principios del siglo x1x, fueron célebres las figuras de
Pérez Castellano, Larranaga y Berro por la variedad de drboles que aclimataron
en sus terrenos y por los escritos que dedicaron a su labor agronémica, en los que
dejaron testimonio de sus experiencias de cultivo del binomio vid-olivo.

El presbitero Juan Manuel Pérez Castellano escribié hacia el final de sus dias
Las observaciones de agricultura (181 3). Cuenta que ensay6 con uvas moscateles
y que mandé traer de Buenos Aires 2 50 estacas de olivos. Con las aceitunas co-
sechadas elaboraba aceite, del cual se servia, entre otros usos que vienen de época
antigua, como alimento y como ingrediente de remedios caseros, y también para
alimentar las ldmparas. En su Diario de la chacara con observaciones (1818-1823),
Démaso Antonio Larranaga da cuenta de que en 1819 planté 8o estacas de olivo
traidas de la quinta familiar de Bernardo Berro; en 1920, termin6 de sembrar los
sarmientos de moscatel, en total, 300,y que recién en 1822 brotaron los olivos. En
la quinta de Berro, a orillas del arroyo Manga en Montevideo, habia un gran olivar
y, entre otros cultivos frutales, abundantes vides de uva blanca y negra, segin re-
lata Mariano Berro en su Agricultura colonial (191 4).

Los primeros cultivos industriales de vid y olivo

En 1874, Francisco Vidiella —inmigrante cataldn que hizo fortuna, primero, en
el comercio y las importaciones (Ferndndez Saldana, 1945) y, luego, con agen-
cias de loteria—, adquiri6 unos terrenos baldios en Villa Coldn, en las afueras
de Montevideo (Beretta Curi, 2008 y 2016). Siete anos fueron suficientes para
convertirlos en una granja modelo de industria y de productividad (Fernandez
Saldafia, 1945).

Vidiella dedicé la Gltima década de su vida a experimentar en sus vinedos y
olivares, con el objetivo de aclimatar las variedades que le permitieran producir
vino y aceite nacionales que compitieran en precio y en calidad con los prove-
nientes del extranjero. A su muerte en 1884, su hijo Federico, siguié los pasos
de su padre y se hizo cargo, ademas de los vinedos, de un cortijo cercano a la es-
tacion de ferrocarril Toledo en Canelones, para la comercializacion de animales,
semillas y almacigos de arboles frutales, forestales y de ornato (ﬁgura 1).
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Figura 1. Pagina publicitaria de la RARU

Fuente: RARU, 1889, ano 18, n.° 19.

Segun afirma Francisco Vidiella, en su granja planté «tres mil quinientos
olivos de las mejores calidades de Europa y América» (RARU, 1880, n.° 19,
p. 519). Para julio de 1880, sus olivos «se desarrollan de manera admirable
y el fruto [...] es inmejorable en todas sus condiciones», y pone a la venta en
su vivero «los riquisimos olivos de Cataluna, Navarra, Andalucia y Valencia»
(RARU, 1880, 1.° 14, p. 359).

En 1883, la granja ya tenia entre diez y doce mil olivos (R4RU, 1883, n.°
4, P- 126) de mas de veinte clases de aceituna: «la genovesa y la espanola que
produce el riquisimo aceite dulce para comer y para emplear en las fabricas
de conservas, la gruesa sevillana y hermosa manzanilla la reina, y [...| una clase
fenomenal de un grueso como de una nuez de olivos traidos de Jerusalén muy
hermosa para conservar» (RARU, 1883, n.° 19, p. 614).

—\\
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Aparte de esas breves notas de cata que se desprenden de las palabras de
Vidiella, poco o nada sabemos del aceite que producia, donde lo elaboraba, en
qué envases lo distribuia o con qué nombre lo comercializaba. Toda esa informa-
cién quedo silenciada por la elevada exposicion publica que tuvo Vidiella como
vitivinicultor, a tal punto que el gobierno de Tajes lo condecord con la medalla
al mérito (Ferndndez Saldafia, 1945) y la cepa folle noir, que logré aclimatar
con €xito en suelo uruguayo, tomé su nombre y «se conocié como uva Vidiella»
(Beretta Curi, 2016, p. 31; Fernidndez Saldana, 1945, p. 1320).

Su contempordneo, Pascual Harriague, inmigrante vasco francés prove-
niente de Hasparren, en esa época también recibié de manos del presidente
Tajes la misma condecoracion otorgada a Vidiella, por los aportes a la industria
vitivinicola del pais (Ferndndez Saldafia, 1945).

En el departamento de Salto, Harriague tuvo una curtiembre, un saladero
y un establecimiento agroindustrial denominado La Caballada. Alli y en la zona
de San Antonio cultivé extensos vinedos (Bonfanti, 2016). En 1895, Benito y
Nicolas Solari, destacados comerciantes y empresarios, publicaron un folleto
promocional titulado Visiedos del Salto, en el que ofrecen una descripcion por-
menorizada de mas de noventa vinedos saltenos, reconociendo la excelencia de
sus productos y las bondades de sus productores. La granja Harriague abre el
repertorio con estas palabras:

...el ano de 1875, Don Pascual Harriague |...] planté en el paraje denomina-

do Saladero de la Caballada una pequena extension de tierra con vinas que

importé de Francia, [...| hasta llegar a la respetable suma de ciento cincuenta

hectdreas [...| que tiene hoy (Solari y Solari, 1895, p. 7).

Antes de describir la bodega los autores hacen un recorrido por los frutales
que hay en la hermosa quinta:

Al sud de esta quinta, cruza una calle que divide dos fracciones de vinedos. A
sus costados, se ven plantados formando una deliciosa avenida, dos mil olivos,
cuya mayor parte da fruta muy buena, pues ya se han hecho experimentos con
ella, obteniendo buen aceite (Solari y Solari, 1873, p. 9).
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Figura 2. Vifiedo de don Pascual Harriague, Salto, 1888

Fuente: fotografia de Joseph Fillat. Biblioteca Nacional de Uruguay

Sin embargo, en la fotografia (figura 2) que tomé Joseph Fillat para pre-
sentar el desarrollo industrial y comercial del pais en la Exposicion Universal de
Paris de 1889,° apenas se distingue, en el cuadrante superior derecho, lo que
parece un olivar junto a los confines de la vina. No se aprecia que los cuadros de
vid estan delimitados por calles flanqueadas por drboles de olivos. Al igual que
los de Vidiella, los olivos de Harriague y el aceite de ellos obtenido han que-
dado invisibilizados por la omnipresencia de sus vides y de los sarmientos que
logré aclimatar con éxito y de los cuales, con el pasar del tiempo, obtuvo vinos
de 6ptima calidad. Aquella cepa también llamada lorda, en su origen, pronto
tomo el propio nombre de su principal promotor y «pasé a llamarse Harriague»
(Bonfanti, 2016, p. 47).

5  Bstacoleccion estd disponible en el repositorio digital de la Biblioteca Nacional de Uruguay:
http://bibliotecadigital.bibna.gub.uy:8080/jspui/handle/123456789/51176 y comprende
dos albumes fotograficos enviados a la Exposicién Universal de 1889 en Paris, en la que
Uruguay tuvo un pabellon. Las fotografias muestran el desarrollo industrial, comercial y
tecnoldgico de Montevideo y del pais, y fueron tomadas por Joseph Fillat, quien figura en

los albumes como fordgrafo oficial de la Repiiblica Oriental del Uruguay.
§ Jordgrafo of 74 guay
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Las figuras de Vidiella y Harriague se erigieron no solo como ejemplo del
empresario exitoso a emular, sino como los portavoces de todo el gremio de inmi-
grantes, que en el cultivo de vid y olivo encontraron un modelo de negocio, pero
ademas, un recurso para reproducir en la geografia rioplatense y perpetuar en la
memoria el recuerdo del paisaje mediterrdneo que dejaron en sus tierras de origen.
En este sentido, son elocuentes las palabras de Federico Vidiella con motivo de
la inauguracion del monumento en honor de su padre, cuando dice: «<amébamos la
vifia y el olivar que nos habfan visto nacer» (RARU, 1891, n.° 6, p. 126).

Los establecimientos agroindustriales

En la segunda mitad del siglo x1x, las chacras y las quintas suburbanas dieron
paso a verdaderos establecimientos agroindustriales con desarrollo en diversos
rubros pecuarios y agricolas: cria de ganado; cultivo de cereales, drboles frutales
y forestales; vina y olivo.

Un establecimiento agropecuario e industrial modelo, donde convivié la
vina con el olivar, fue la estancia Santa Blanca, propiedad de Buenaventura
Caviglia. Este inmigrante italiano de origen ligur, después de hacer fortuna en
el rubro de la ebanisteria y del comercio de muebles finos de madera (Beretta
Curi, 2010), en 1892 fundd su emprendimiento productivo en el castillo y los
terrenos que habian sido del barén de Maua,® a orillas del rio Daca cerca de la
ciudad de Mercedes, en Soriano (Beretta Curi, 2009). Ademés de cria de ganado
(ovino, bovino y poreino), produccién de gusanos de seda, miel, drboles frutales
y cereales, cultivé la vid y el olivo (Beretta Curi, 2009y 20710).

«En 1911, el vinedo estaba dividido en cuadros de unos 100 m de lado, de-
limitados por caminos y avenidas principales —estas flanqueadas por olivos de
procedencia ligur y toscana— (Beretta Curi, 2010, p. 68), plantados «distantes
a 1, 25 m entre si» (Beretta Curi, 2009, p. 16).

Figura 3. Olivi e viti

Fuente: Stabilimento Agricolo Industriale Estancia Santa Blanca, 1911, p. 31

6  Irineo Evangelista de Souza, barén y vizconde de Maud, nacido en Rio Grande del Sur
(Brasil), construyd en el departamento de Soriano una estancia-fortaleza, entre 1857 y 1862;

en los jardines a espaldas de la edificacién planté vinedos y olivares (Cabrera, 1970).
J P p Y 97 ﬁ
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La fotografia titulada Olivi e viti (ﬁgura 3) aparece en el librillo Stabilimento
Agricolo Industriale Estancia Santa Blanca, escrito en 1911 a instancias del pro-
pio Caviglia para presentar su establecimiento en la «Exposicién internacional
de Turin» de ese ano. En la imagen se aprecian los drboles de olivo bordeando
una de las calles principales del vinedo. Ademas de estos, Santa Blanca destin6
6 hectdreas a 4500 olivos de las variedades zaggiasca, mortino y leccino, y la es-
tancia contaba con factoria y lagar para la produccién del aceite (Swbilimento
Agricolo Industriale, 1911, p. 31).

A pesar de la relevancia que el propio Caviglia otorgé a la produccién
olivicola y su inversion en infraestructura, en ninguno de los planos de mensura
anteriores al del ano 1950 se encuentra rastro de ello. Hay que esperar al que
fue levantado en ese ano para hallar el correlato iconografico de la descripcion
escrita en 1911. En dicho plano? aparecen senalados los olivos que delinean
las avenidas principales del vinedo y un pequeno monte préximo a una de las
vinas (figura 4).

Figura 4. Plano de mensura de la granja Santa Blanca, 1950

Fuente: mTor, Archivo Nacional de Planos de Mensura

7 El detalle de este plano de mensura se explica con seguridad por el hecho de que, en 1949,
Santa Blanca fue declarada de utilidad publica, y finalmente, en 1951, fue expropiada y pasé

a manos del Estado (Beretta Curi, 2009).
= 9
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Otro establecimiento agroindustrial donde se encuentra el olivar como pai-
saje asociado al vinedo es LLos Cerros de San Juan. Esta estancia fue fundada en
1854 por el alemdn oriundo de Bremen Martin Christian Leberecht Lahusen en
sociedad con su coterraneo Juan Antonio Prangue. Situada en el departamento
de Colonia, la estancia, que continda en actividad en nuestros dias

...desarroll6 ganaderia ovina y bovina a partir de la importacién de pedigri,

agricultura diversificada —cereales, fruticultura, olivares y vinedo—, produc-

cién de quesos, explot6 una cantera para la exportacion de piedras y destind

crecientes hectdreas a forestacion. La actividad vitivinicola daria origen a una

de las principales bodegas uruguayas (Beretta Curi, 2003, p. 26).

Los Cerros de San Juan fue un verdadero modelo de emprendimiento pe-
cuario y agricola, y desde el origen sus fundadores tuvieron la visién de traer
personal especializado en cada ramo que se buscaba desarrollar: atraidos por la
diversidad de paisajes y suelos afines a distintas explotaciones agropecuarias e
industriales, para el desarrollo de cada una de ellas trajeron [sc. los fundadores|
familias expertas de distintos origenes. Asi vinieron las familias de origen ita-
liano Abbona, Borgogno y Roqueta, que se encargaron de la vina, el vino y los
olivos (Alvaro Terra, comunicacién personal, 28 de abril de 2019).%

«La estancia |[...] se traté de un proyecto ganadero funcional a los intereses
industriales y mercantiles de los Lahusen, a los que se fueron integrando paulati-
namente otras actividades productivas que, inicialmente, debian atender el consu-
mo de la poblacién del establecimiento» (Bereta Curi, 2018, p. 88). Seguramente
este fue el caso del aceite de oliva, elaborado, en un principio, para el consumo
doméstico de las familias que habitaban el establecimiento y luego quiza también
se comercializ a muy pequena escala en el almacén de la empresa.

En los Cerros de San Juan los olivos se plantaron como montes, proximos a
la vina; «se aclimataron 2 50 olivos —traidos en 1900 de Italia— que el estableci-
miento destiné para la produccion de aceite de oliva» (Beretta Curi, 2018, p. 89).
Uno de los montes se ubica junto a los cuadros de tannat, en la confluencia del rio
San Juan y el arroyo Miguelete, separado por una calle, frente al llamado almacén
de piedra. En el siglo x1x este fue un almacén de ramos generales. Contiguo a este
estaba la panaderia y enseguida una pieza donde se curaban los jamones (Estela de
Frutos, comunicacién personal, 2 de mayo de 2019). El otro monte se encuentra
a un kilometro del Rio de la Plata y estd plantado en suelo arenoso, junto a un
riesling (De Frutos, comunicacién personal, 2 de mayo de 2019).

8  Los Kelland y Hellbusch para la cabana y cria de ganado, los diringuer para la agricultura

(Alvaro Terra, comunicacién personal, 28 de abril de 2019; Beretta Curi, 2005). /’
—
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Figura 5. Vifiedos de la estancia Los Cerros de San Juan, 1955

Fuente: fotografia de De Grandi. Biblioteca Nacional de Uruguay

En Los Cerros de San Juan el olivar siempre estd préximo a la vina. En la
figura g el monte de olivos se ve en el centro de la imagen, con un follaje mas
grisaceo y apenas més bajo que el de los eucaliptos a la derecha y los ligustros e
higuerones a la izquierda. «I.a vina los rodea por el sur y el sudoeste, los olivos
son como una cufia en el viiedo» (Alvaro Terra, comunicacién personal, 28 de

abril de 2019).
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Figura 6. Cabaia de la estancia Los Cerros de San Juan, 1955

Fuente: fotografia de De Grandi. Biblioteca Nacional de Uruguay

En la foto de la cabana de la estancia (ﬁgura 6), los arboles de olivo estin
en el vértice superior derecho, bien en el dngulo, sobre un cuadro de vina, y a
la derecha de una hilera de eucaliptos mas altos (Alvaro Terra, comunicacién
personal, 28 de abril de 2019).

Materialidades y simbolismo de una diada mediterranea

En Canelones se ubica uno de los casos mas emblemadticos y evidentes de la
coexistencia del olivar y la vina en los vinedos uruguayos: la vina Varela Zarranz.

La empresa actual esta situada en el emplazamiento de la antigua granja
de Diego Pons, fundada en 1888, vecina del pueblo de Joaquin Sudrez y de los
terrenos que fueran de Federico Vidiella, quien asesord a PPons en su emprendi-
miento (Beretta Curi, 2008). A principios del siglo xx, Pons ya tenia 87 hectd-
reas de vina y un olivar de mas de cinco mil arboles que lleg6 a producir «siete
mil litros anuales de aceite de oliva» (Beretta Curi, 2008, p. 213).

En 1911, Maeso (citado por Bonfanti, 2010, p. 455) dice que «el olivar
de 40 hectareas ya empezaba a producir cosechas». Sin embargo, en el plano de

mensura de 1932 (figura 7) el olivar dificilmente sobrepasa las 20 hectdreas.
y—
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Figura 7. Plano de mensura Granja Pons, 1934

Fuente: mTor, Archivo Nacional de Planos de Mensura

Una de las calles principales del vinedo estuvo delimitada desde su trazado
original por drboles de olivo, cuya plantacion es probable que date de los prime-
ros anos del establecimiento, entre la ultima década del siglo x1x y la primera

del xx (figura 10).
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Figura 8. Avenida principal del vifiedo, Granja Pons, ca. 1895

Fuente: vina Varela Zarranz

Figura 9. Avenida principal del vifiedo, Granja Pons, ca. 1900

Fuente: vina Varela Zarranz
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En la figura g se advierte el crecimiento de los olivos, que ya tienen unos
cinco o seis anos, y el desarrollo del cultivo de la vina. A diferencia de la pri-
mera fotografia, aqui el camino de olivos y la plantacién de vid se extienden
hasta el horizonte.

Hoy en dia un rasgo distintivo de la bodega es precisamente su camino
de entrada cobijado por majestuosos olivos centenarios. Representa un caso
unico, entre las bodegas uruguayas, de puesta en valor patrimonial del olivo
como simbolo de la raiz mediterranea que alenté el emprendimiento desde
sus origenes y como muestra palpable de la antigliedad y de la tradicion que
sustenta a la bodega. El camino de olivos es una marca de identidad propia de
la vina Varela Zarranz.

Figura 10 . Entrada de la vifia Varela Zarranz, 1995

Fuente: fotografia del estudio Testoni, vina Varela Zarranz

Conclusiones

Sin duda, en primer lugar hay que decir que las condiciones de clima y suelo
son semejantes para la vid y el olivo. En ese sentido Uruguay ofrece condiciones
similares a las de la cuenca del Mediterraneo, area en la que se produce el go%
del aceite de oliva del mundo. El clima templado y los suelos permiten un de-
sarrollo favorable de los cultivos, plantados en leves pendientes, y aseguran un
buen drenaje; los darboles de origen europeo se han adaptado bien al clima mas
himedo y a las tierras del Uruguay.

—\\
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Si bien las primeras plantas se introdujeron en nuestro pais hacia finales
del siglo xv111, fueron los inmigrantes de origen mediterraneo quienes iniciaron
la plantacion de vinedos y olivares de manera extensiva en quintas, huertos y
chacras alrededor de los principales nicleos urbanos del Uruguay, y lograron
aclimatar de manera definitiva diversas variedades tanto de vid como de olivo,
para su industrializacion.

Cuando la vina se implanta en suelo uruguayo ya lo hace con formas
de cultivo modernas y tecnificadas. Cabe recordar que tanto Vidiella como
Harriague viajaron a Europa para estudiar plantaciones de vid antes de ensa-
yar en sus campos con las cepas traidas de esos mismos viajes. La vina llegé a
Uruguay de la mano del estudio; los propios viticultores establecieron redes
de intercambio de libros y conocimientos (Beretta Curi, 2008) a falta de una
facultad de agronomia (que fue fundada en 1907). Estela de Frutos considera
que, en los vinedos uruguayos, el olivo nunca tuvo la funcién de ser barrera
protectora ni cultivo asociado, puesto que desde los comienzos de su industria-
lizacién en el pais la vid fue plantada en espaldera (De Frutos, comunicacién
personal, 2 de mayo de 2019). El olivo, en cambio, si mantuvo su significacién
paisajistica y simbolica tradicional, ademas de que su introduccion estuvo con-
dicionada por la dieta mediterranea y por el estilo de vida que trajeron consigo
los inmigrantes italianos, espanoles y vascofranceses.

El valor civilizador de la vid y el olivo fue uno de los argumentos de la en-
tonces recién nacida Asociacién Rural del Uruguay para promover el cultivo del
campo después de la devastacion causada por las guerras. No en vano, el olivo
ha sido simbolo de la paz de Dios con el hombre y de los hombres entre si desde
épocas remotas (Lejavitzer, 2005y 2016).

Sin duda el cultivo de la vid y del olivo también fue una forma de apropiarse
de un territorio que se extendia vasto y desconocido a los ojos de los inmigran-
tes, quienes de alguna forma buscaron reproducir los paisajes de sus tierras de
origen (Beretta Curi, 2016), y los productos que poblaban sus mesas. Asi, las
chacras, las quintas y las granjas constituyeron verdaderos sistemas productivos
de autoconsumo, cuyo origen puede remontarse a las villae ruralis romanas de
la antigiedad.

Los inmigrantes, como Francisco Vidiella, jugaron un papel decisivo en
el desarrollo del cultivo de la vid y el olivo, pues trajeron consigo el amor por
el cultivo de la tierra y la veneracion por estos dos productos emblemadticos de
la identidad mediterranea. «LLas riquezas que se fundan en los productos de la
tierra hacen felices y poderosas a las naciones y a los individuos que las cul-
tivan», son las palabras iniciales del articulo titulado «LLa vina y el olivo en el
Estado Oriental», escrito por Francisco Vidiella y publicado en la revista de la
Asociacién Rural del Uruguay, en el ano 1880. Unas lineas mas adelante ex-
presa que «apasionado de todo lo 1til que puede desarrollar la riqueza del pais,
emprendi el cultivo de la vina y del olivo, que, a mi juicio, es de grande porvenir

para el Estado Oriental» (RARU, 1880, n.°, p. 359).
ﬁ
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Paradéjicamente, aunque en la mayoria de los vinedos uruguayos de fines del

siglo x1x y principios del xx hubo olivos, este cultivo qued¢ invisibilizado. Entre
las causas de este silenciamiento se podria establecer que

1. representd un cultivo para consumo doméstico o, cuando mucho, local;

2. se le otorgd predominantemente un valor paisajistico;

3. fueel vino, y no el aceite de oliva, el producto que gané fama, cuya pro-
duccion se industrializé a mayor escala y otorgé beneficios econémicos
y prestigio social a los productores, y

4. el aceite siempre permanecio ligado al ambito de lo intimo, de lo do-
méstico, de lo culinario, a diferencia del vino que, desde sus origenes, se
asoci6 a la vida publica, a la socializacién y al 4mbito del simposio (en
sentido amplio del término).

En suma, la diada vid-olivo logré trascender esos limites geograficos, histo-

ricos y culturales del Mediterraneo y supo adaptarse al suelo del Uruguay, para
configurar un nuevo paisaje cultural en tierras rioplatenses.
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CAPITULO 7

A traves de los lentes
del ingeniero enologo Brenno Benedetti: desde
el microscopio a las barricas de la Granja Pons*

VERONICA SANZ

Introduccion

En el tardio siglo x1x, se crea la primera Escuela Real de enologia del Reino de
Italia en Conegliano, Véneto (1 876),‘2 mientras en Uruguay se desarrolla la viti-
vinicultura como un rubro que se destaca hasta 1900, con el apoyo de un grupo
de empresarios de la Asociacién Rural del Uruguay y de politicas de incentivo
a esta produccion, tal como se ha argumentado en los trabajos presentados en
esta coleccion.

Este capitulo de caracter introductorio presenta al ingeniero enélogo Brenno
Benedetti —abuelo del escritor y periodista uruguayo Mario Benedetti— a par-
tir de la lectura y el andlisis de su libro de anotaciones Laboratorio enoguimicoy
de sus trazos en puno y letra, sus hipotesis, los aparatos que construye, los proce-
dimientos que describe, sus observaciones, conclusiones y nuevas preguntas. Se
busca reconocer, desde la imagen, elementos que den cuenta del marco teérico
metodolégico desde el cual Benedetti experimenta y toma decisiones para la
solucion de problemas que surgen en la produccién de vino, asi como visibilizar
la contemporaneidad de sus saberes con los de los cientificos de la época, como
es el caso de Louis Pasteur.s

1 Agradezco al Ing. Agr. Ricardo Varela —quien con su disposicién, tiempo y paciencia ha
contribuido con los investigadores de esta linea de trabajo—, a las funcionarias técnicas
de la Seccién Informacién de la Facultad de Agronomia y de la Seccion Referencia de la
Facultad de Veterinaria de la Universidad de la Republica, al Dr. Daniele Bonfanti, a Gonzalo
Recalde Pardo y al Prof. Giorgio Milani, del Istituto Cerletti Campus Viticoloenolégico, de
Conegliano, Italia.

2 Esta escuela se crea el g julio 1876 con el Real Decreto de Vittorio Emanuele 11, como una
de las estrategias politicas que el Reino de Italia infunde para el desarrollo de la viticultura a
partir de la presencia de la filoxera en 1870 en el pais (Garciullo y Borzi, 2004).

3 Cabe senalar que en el periodo 1870-1890, en el pais se concreta la instalacién de tres la-
boratorios oficiales no universitarios —el Laboratorio quimico, dependiente de la Comisién
Central de Agricultura (1 878), la Oficina de anilisis, de la Direccion de Aduanas (1885) yel
Laboratorio quimico y bacteriolégico (1888-1889)—, que obedecian a demandas especifi-

cas de la produccion (Grunwaldt, 1966). /’
—
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Este trabajo se focaliza en el periodo 1894-1900, coincidente con un lapso de
actividad destacada de Brenno Benedetti, contratado como director de la bodega
de Diego Pons. Esta bodega estd ubicada en el km 29 de la ruta 74 en la localidad
de Joaquin Sudrez del departamento de Canelones; la empresa fue establecida en
1888. Desde 1944, la vina y la bodega pertenecen a la familia Varela Zarranz y las
fuentes utilizadas para este y futuros trabajos provienen de su archivo.

Existen escasos trabajos que den cuenta de la trayectoria de Benedetti, y la
revision bibliogréfica realizada no arrojo resultados de antecedentes publicados
sobre sus aportes técnicos desde una perspectiva de la agronomia, la quimica o
la microbiologia.

Maria Belén Baptista (200 5) estudia procesos acaecidos en la temprana viti-
vinicultura en el Uruguay durante el periodo 1874-1930, y la existencia de una
verdadera escasez de técnicos en la vinicultura durante el periodo investigado;
si bien algunos vitivinicultores estuvieron en condiciones de hacer traer de
Europa los mejores endlogos, estos fueron, sin duda, una excepcional minoria
que encontrd, muchas veces, serias dificultades para conservar su personal ca-

lificado (Baptista, 2005, p. 163).

Y esto fue lo sucedido:

...mds alla de los rasgos de su personalidad, el caso de Brenno Benedetti, quien

en poco mas de seis anos fue contratado por tres empresarios (Piria, Pons y

Caviglia) y despedido por dos (Piria y Pons), es ejemplar en este sentido, asi

como la polémica publica que el endlogo italiano tuvo con Federico Vidiella

(Bonfanti, 20135, p. 159).

Benedetti recurrié al periddico La 7ribuna Popular y planteé desde una
perspectiva técnica su vision acerca del lugar de los viticultores y actores gu-
bernamentales ante la aparicion o declaracion oficial de la presencia de filoxera
en el pais, en 1893.

Otros antecedentes pueden verse en el trabajo de Daniele Bonfanti (2010),
quien describe el desarrollo del establecimiento vitivinicola de Diego Pons* —
en el que Benedetti se desempend como director—, y analiza el comportamien-
to del empresario frente a los cambios técnicos del sector. Alcides Beretta Curi
(2009) hace un anélisis del proyecto innovador que privilegié la produccion
viticola en el establecimiento Santa Blanca, de Buonaventura Caviglia, ubicado
en Mercedes, departamento de Soriano. Por ltimo, Estela de Frutos (2016)
introduce el vinculo entre la teoria y la experiencia de los vitivinicultores en la
produccion de vinos en el Novecientos, asi como la definicién de algunos indi-
cadores de calidad del producto.

En sintesis, en la revision llevada a cabo no se han encontrado trabajos que
incursionen en los procesos de experimentacion enoldgica desarrollados por los
técnicos contratados por la élite empresarial vitivinicola del pais para el periodo
en estudio, y especialmente para el caso de Brenno Benedetti.

4 Véase la biografia de Diego Pons en Beretta Curi (2015, p. 129).
§ g g 5> P- 129
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Desde Italia a los vifiedos de tres pioneros uruguayos

Brenno Benedetti nacié en Foligno, provincia de Perugia —en la region de
Umbria, en el centro de Italia— el 5 de octubre de 1869 (Aradjo Villagran,
1920). Estudié en la Real Escuela de Viticultura de Coneglianosde la que egresa
en 1889 con el curso superior de Diplomato Enotecnico.® El 15 de noviem-
bre de 1892 se publica un articulo en la Revista de la Asociacion Rural del
Uruguay (RARU) titulado «Preparacion y embalaje de los sarmientos»? firmado
por Breuno [Brenno| Benedetti como «Director General del Establecimiento»
de Piridpolis (RARU, 1892, p. 489).® Es decir que, con 23 afios, es contratado
por Francisco Piria para desempenarse como técnico endlogo en la direccion
de los vinedos y la bodega de la empresa La industrial, aunque pronto «..aquel
italiano rompi6 relaciones con su empleador, lo que le costé una caminata de
mas de cien quilémetros, puesto que los medios de transporte entre Piriapolis
y la capital eran propiedad del indignado jefe...» (Campanella, 2008). Evidencia
de este dificil vinculo es el documento Piridpolis: establecimiento agrondmico
(Piria, 1900), de 88 pdginas, que contiene un informe del ingeniero agrénomo
Teodoro Alvarez en su calidad de inspector de viticultura del Departamento de
Ganaderia y Agricultura. En este extenso informe no se hace referencia alguna
al trabajo realizado por Benedetti.

En 1894 Benedetti es empleado en la granja de Diego Pons hasta 1890,
ano en el que es contratado por Buonaventura Caviglia, aunque vuelve a cola-
borar con Pons en la fase posfiloxérica del vinedo, en el periodo 1899-1903
(Bonfanti, 2015 y 2018). Se tenfa una alta consideracién a su persona: «..en el
departamento de Soriano, con el aplauso general de sus propietarios, [que| ven
en el senor Benedetti al hombre laborioso, culto y perfecto conocedor de su
profesién» (Aratjo, 1920, p. 43).

Se indaga en algunos trayectos de los saberes y conocimientos de este in-
geniero, que buscé soluciones a la produccion de la que era responsable, en

5 Una de las figuras de importancia para Conegliano fue la del abate Felice Benedetti (cuyo
vinculo con Brenno Benedetti atin se desconoce ). Felice Benedetti (nacido en Godega di
Sant’ Urbano el 2 5 de agosto de 1819 y fallecido en Pianzano en 1886) se opuso al analfabe-
tismo y cred varias escuelas diurnas, nocturnas y vacacionales. Promovié reuniones y congre-
sos para incentivar a los agricultores y, en 1867, fundé el Comité Agricola de Conegliano,
del cual fue presidente hasta 1884. Se dedico al estudio y la experimentacion en ganaderia,
fertilizantes, riego, injertos, sericultura y clasificacién y descripcion de vides. En 1870 pu-
blicé Catechismo agrario popolare. Junto a Antonio Carpene fundé la Societa Enologica
Trevigiana (en <https://www.cerlettiedu.it/storia/#1623153584770-4f058eag-32¢6>).

6 Informacién aportada por el Prof. Giorgio Milani, de la Biblioteca del Istituto Cerletti
Campus Viticolo enologico de Conegliano, Italia.

7 Este articulo dio origen a una polémica entre distintos actores, entre los que se encuentra
Federico R. Vidiella, que argumentan desde diferentes experiencias y conocimientos sobre
un mismo tema. Véase Bonfanti, 2019.

8  Preparacion y embalaje de los sarmientos. Revista de la Asociacion Rural del Uruguay,

XX1(2), 489-490. Montevideo, 15/11/1892.
9-49 5 9 ﬁ
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especial en términos de la mejora en la calidad del vino. Y esta busqueda serd
desde y a través de sus lentes, los lentes del microscopio, los lentes de la lupa.

Figura 1. Ingeniero enologo Brenno Benedetti, director técnico de la seccion viticola
industrial de la estancia Santa Blanca, de Buenaventura Caviglia

Fuente: Lépez, P. (dir) (1923), E/ libro del centenario del Uruguay 1825-1925.
Montevideo: Imprenta Latina Ucar Blanco Hnos., p. 124. Gentileza Biblioteca de
Facultad de Veterinaria, Udelar

Figura 2. Matilde Farrugia (nuera), Flaminia Benedetti (hija), Brenno Benedetti (hijo).
Sentados, de izquierda a derecha: Maria Marzilai (esposa), Brenno Benedetti y Mario
Benedetti (nieto). De pie, adelante, Raul Benedetti (nieto). Estancia Santa Blanca,
Soriano, 1932

Fuente: Autor: s. d. Archivo Fundacién Benedetti. Muestra «Siglo Benedetti: a 100
afios de su nacimiento». cDF, Intendencia de Montevideo: (<https://cdf.montevideo.

gub.uy/exposicion/siglo-benedetti-100-anos-de-su-nacimiento> )
=\
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Un destino en el mundo: la bodega de la granja Pons
y la ciencia que inspir6 al endlogo

El 15 de octubre de 1892 Diego Pons escribia en su Diario de la granja:
«He dado hoy principio a levantar el edificio que servird de bodega. La prime-
ra sesion, que es la que se empieza hoy, tiene 14 m de ancho por 25 de largo
interiormente».? Y un mes después, el 1o de noviembre de 1892, habia dado por
finalizados los cimientos. Es de interés para la investigadora conocer la bodega a
la que sirvié el laboratorio enolégico de Benedetti, ya que contribuye a dimen-
sionar el espacio, paisaje de la empresa. Si bien no se cuenta con fotografias del
laboratorio propiamente dicho, en la figura 3 se observa el edificio de la bodega
en una construccion previa a su reconstruccion, luego de 1904, tal como apare-
ce en la figura 4.

Figura 3. Edificio de la bodega de la granja Pons (fecha estimada: 1900-1904)

Fuente: gentileza del Ing. Agr. Ricardo Varela, bodega Varela Zarranz

9 Archivo vina Varela Zarranz, Libro de anotaciones agricultura y viticultura-anotaciones ‘y

observaciones. Granja Pons, 15 de octubre de 1892, p. 48.
ja Pons, 15 92 P y—
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Figura 4. Edificio de la bodega de la granja Pons (1900)

Fuente: Industrias Rurales: Uruguay 1830-1930. Montevideo: (s.n.), (1930?).
Gentileza del Departamento de Documentacién de la Biblioteca de la Facultad de
Veterinaria de la Universidad de la Republica*

En el archivo de esta bodega se encuentra el libro de anotaciones Laboratorio
enoquimico; su cardtula fechada en 1894 esta firmada por Benedetti. Esta es la
principal fuente a analizar en este capitulo.

Figura 5. Libro de anotaciones Laboratorio enoquimico, Granja Pons-Suarez firmado
por el director Ing. Endlogo Brenno Benedetti

Fuente: aBvz, gentileza del Ing. Agr. Ricardo Varela, bodega Varela Zarranz

1o También puede leerse en Biblioteca Digital Hispanica: <http://bdh-rd.bne.es/viewer.

vm?id=0000088 582 &page=1>.
§ 5 pag

162

Universidad de la RepUblica



Ellibro de anotaciones Laboratorio enoguimico esté integrado por 128 folios
con 31 apartados numerados y seis sin numerar. En este documento Benedetti
describe los estudios llevados a cabo por ¢l mismo en el laboratorio de la granja
entre €l 10 de junio de 1894 (folio 3) y el abril de 1902 (folio T02). Los es-
tudios, de uno a seis folios de extension en general, tienen la estructura basica
de la descripcion del desarrollo de un experimento con sus procedimientos y
observaciones. Con frecuencia responden situaciones-problema concretas y re-
quieren el dominio de dreas de conocimiento especificas como la bioquimica, la
fitopatologia, la fisica y los suelos. En el anexo I se muestra el total de trabajos
del técnico. A modo de resumen, estos pueden agruparse por tipo de estudio,
segun se adjunta en el siguiente cuadro.

Cuadro 1. Grupos de temas presentados en los estudios de Benedetti,
en el laboratorio de la granja Pons, 1894-1902

Tipo de estudio

Determinacién de propiedades quimicas de muestras de vino de la granja 13
Anilisis de productos variados (leche de mujer, hormiguicida, agua, abono,

polvo de huesos, azicar) /
Descripcion de estructuras de hongos fitopatégenos y cultivo de fermentos 4
Analisis de propiedades fisicas o quimicas de muestras de suelo 3
Procedimientos para la determinacion de propiedades quimicas o para la
preparacion de soluciones quimicas 3
Numero total de articulos 30

Fuente: elaboracién propia a partir de Benedetti, B., Libro de anotaciones Laboratorio
enoquimico. Archivo Granja Pons - Bodega Varela Zarranz

Si bien prevalecen los estudios sobre la determinacion de propiedades
quimicas de los vinos de la granja, ademas, se encuentran observaciones de
fitopatégenos, o analisis de propiedades de suelo que requieren de un alto
nivel de experticia. Los estudios presentan caracteristicas que hacen de este
enodlogo un cientifico que busca respuestas desde hipétesis planteadas a partir
de referencias teéricas adquiridas en su formacion académica y de referentes
que le son contemporaneos.

Hemos hecho todas estas observaciones justas y necesarias, funddndonos en

los espléndidos trabajos de Frangois, Robinet, Pasteur, Guyot, Maumené y en

los nuestros mismos, aunque mas humildes e incompletos, para salvarnos de

toda responsabilidad en el caso de que nuestro esfuerzo y buena voluntad no

consiga el resultado que se desea.”

11 Archivo Vina Varela Zarranz. Benedetti, B. Zibro diario de bodega, granja Pons, 1.° de

octubre de 1894, p. 11.
94, y—
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Se encontraron varias referencias de libros escritos por Edouard Robinet,
Jules Guyot (médico, agrénomo y fisico)® y Edme-Jules Maumené (quimico
endlogo), profesionales franceses y contemporineos de Benedetti, lo que con-
firma el acervo académico con que contaba este en6logo. Cuando se trata de la
labor que ejerciera en la empresa Santa Blanca, Lockhart (citado por Beretta
Curi, 2009) describe el trabajo de Benedetti en los siguientes términos:

Todo lo analizaba: composicién del suelo y del subsuelo, higiene y bondad de

sus productos, utilizando aparatos modernos, cuidando su pureza y calidad.

Bajo su vigilancia técnica se construyeron e instalaron maquinas a vapor, a

nafta y a electricidad, seis molinos de viento, tanques australianos, pozos semi-

surgentes y una bodega con todo lo indispensable para la obtencién de vinos

en condiciones insuperables (p. 23).

Su formacion era el resultado de la propuesta educativa ofrecida por la
Escuela enolégica de Conegliano, donde se formé. En los cursos enotécnicos
de ensenanza superior se capacitaba a los alumnos en «..la direccion de grandes
propiedades y bodegas propias o ajenas, también [estarian| habilitados para ejer-
cer la docencia en la rama de la enologia» (Gargiullo y Borzi, 2004, p. 30). En
su plan de estudios este curso superior incluia dibujo planimétrico y de maqui-
narias y materias practicas tales como: «ejercitaciones quimicas y microscopicas,
demostraciones practicas sobre trabajos en los vinedos y en la bodega», ademas
de idioma francés (Gargiullo y Borzi, 2004, p. 30).

Esta particularidad reafirma la importancia de la labor de Benedetti, que en
el libro de anotaciones Laboratorio enoguimico muestra como adapta y construye
equipos con los instrumentos de laboratorio disponibles en su medio. Describe
cada procedimiento, explicitando los objetivos, asi como las precauciones a te-
ner en el uso de los materiales, ademas de llegar a conclusiones generalizables,
consecuencia de los estudios propuestos. Incorpora diecinueve dibujos en tinta,
a mano alzada; cuatro corresponden a los aparatos que utiliza —con las referen-
cias de los instrumentos que lo integran— y quince representan observaciones
con lupa o microscopio de la estructura fisica de materiales, morfologia macros-
copica de colonias fingicas y estructura microscopica de hongos varios.

El 1.° de octubre de 1894, Benedetti mostraba gran preocupacién por los
procesos aplicados en la granja para la produccién de vino, que contrastan con
sus conocimientos y con los aportes que haria luego. Frente a la situacién en la
que se debieron corregir indicadores de la calidad de un vino, lo que eventual-
mente podria haberse evitado, plantea:

Dijimos que no habia ninguna necesidad de filtrar el vino; pues anadiremos

ahora que no debia procederse asi de ningin modo. En efecto, si nosotros

filtramos un vino, este se despojard completamente de todo lo que tiene en
suspension y, por consiguiente, se despojard también de todas las células

12 Wolikow, C. (15 de marzo de 2012) «Doctor Jules Guyot (1 807-1872), médico, desertor y
experto en los vifiedos de Francia», 7erriwires du Vin, Varia sur les Territoires du vin (5),

https://preo.u-bourgogne.fr/territoiresduvin/index.php?id=1138
§ ps//p 208 php 387
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fermentativas. Ahora bien, ;cémo y por cudl virtud sobrenatural podra el vino

producir espuma si le faltan los principales elementos, los infinitamente pe-

quenos seres indispensables para que el azicar pueda transformarse en alcohol

y acido carbénico?'3

De entre el total de estudios, en este capitulo se presentan las imagenes de dos
de ellos. El criterio de seleccion es que aporten informacién acerca de los procesos
de experimentacion enoquimica, particularmente de los procesos de fermentacion.

El primero es el Estudio N.° 21: Andlisis del acido carbdnico en el vino
espumoso de la granja, cosecha 1895."+ Se trata de un apartado de cinco folios;
el tercero contiene un dibujo a mano alzada del aparato que construyé Benedetti
y que utilizé para la determinacion de acido carbdnico en un vino de la granja
«hecho con una uva vidiella y segin el procedimiento de la champagne..», tal
como se muestra en la figura siguiente.

Figura 6. Dibujo de Brenno Benedetti a mano alzada. Aparato para el analisis
del gas carbdnico en vino de cosecha 1895, granja Pons

Fuente: aBvz, Benedetti, B. «N." 21: Analisis del dcido carbénico en el
vino espumoso de la granja, cosecha 189 5», de fecha 2 5 de enero de 1896
en libro Laboratorio enoquimico p. 45

En la imagen se muestran los instrumentos que integran el aparato construi-
do por Benedetti, acompanados de un texto en el que explica la utilidad y reac-
cién quimica que se deberia dar en cada paso del procedimiento: a) bafio marfa,
b) frasco de Woulff, x) tubo de seguridad, c) tubo en U, d) frasco desecador «que

13 Archivo vina Varela Zarranz, Libro de anotaciones, diario de bodega, 1. de octubre de
1894, p. 10.

14 Archivo vina Varela Zarranz Benedetti, B. «<N.° 21: Analisis del 4cido carbénico en el vino
espumoso de la granja, cosecha 18935», del 25 de enero de 1896 en Libro de anotaciones

Laboratorio enoguimico, p. 45. /—-
—
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contiene piedra pomez bien empapada con acido sulftrico»,'s e) y g) tubos «lle-
nos de cloruro de cal purisimo»,™® h) e i): frascos «que contienen hidrato de cal»,'?
k) frasco «que contiene hidrato de bario»y'® 1) «bulas de Liebig que contienen
una solucioén de potasa caustica»."

Posteriormente, Benedetti presenta los componentes e indicadores del vino
que surgen de los analisis fisico-quimico realizados: «quimico realizados: densidad
a mas de 15°C, balanza de Westfall, alcohol en volumen por cien, acidez en ac.
tartarico por mil, materias extractivas por mil y cenizas 19»** y explica que «..de-
beriamos ocupar de analizar ahora la cantidad de dcido carbénico que contiene y
calcular después cudntas atmosferas de presion [tendra] este gas [que] estd ence-
rrado en la botella».*!

Queda claro el objetivo que el ingeniero enélogo se plantea y que cumple a
cabalidad. Para ello explica que «..se necesita un aparato como el de Crampton,
pero nosotros hemos construido uno, dibujado aqui enfrente y que marcha per-
fectamente bien».”*

El material al que refiere Benedetti podria ser el aparato para la determi-
nacién de dioxido de carbono en cerveza de Crampton y Trescota cuya ima-
gen aparece en el boletin de la Association of Official Agricultural Chemists
Committee on Revision of Methods del Departamento de Agricultura de los
Estados Unidos, en 1907,* y que se muestra en la siguiente figura.

15 O.cit. p. 45.
16 Idem.

17 Ibidem, p. 46.
18 Idem.

19 Idem.

20 Ibidem, p. 43.

21 Ibidem, p. 43 y 44.

22 Ibidem, p. 44.

23 U.S. Department of Agriculture, Official and provisional methods of analysis. Association of
Official Agricultural Chemists Committee on Revision of Methods; (1go7) Harvey Wiley ed,

. 93. Disponible en: https://archive.org/details/officialprovisior oasso_o/page/g2/mode/ 2up.
§ p-93 p P g P _0/page/ g P
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Figura 7. Aparato para la determinacion de acido carbdnico en cerveza
(Crampton y Trescota)

Fuente: United States. Departament of Agricultural. Division of Chemistry, Bull.
n.’ 13, p. 3, p- 293. Citado por U. S. Department of Agriculture, Official and provi-
sional methods of analysis. Association of Official Agricultural Chemists Committee on
Revision of Methods (1907), Harvey Wiley ed, p. 93

El afan de Benedetti por hacer sus trabajos con base cientifica es planteado
en 1894, en el Diario de la granja. Alli escribia:

¢Qué vino tenemos? ;cudl es el resultado que se desea conseguir? Ahi estin

las dos preguntas a las cuales es preciso dar exactas contestaciones, pues de lo

contrario todas las manipulaciones que van a seguir, habiendo por base calcu-

los e ideas equivocadas, dardn también resultados erréneos, y producirdn talvez

la pérdida del vino.*

El acido carbonico o gas carbénico (CO2) es el resultado de la fermentacion
del vino y aporta propiedades organolépticas especificas, lo que influye en su
calidad, tema que podra profundizarse en otros trabajos.

El segundo de los estudios seleccionados para presentar en este capitulo
es el «N.” 23: Cultivo de fermentos» (Laboratorio enolégico, 1896, 52-57).5
Se trata de un apartado de seis folios; el tercero contiene, en un dibujo a mano
alzada, la observacion de Benedetti.

24 Archivo vina Varela Zarranz, libro de anotaciones Diario de la Bodega, 1 de octubre de

1894, p. 8.
25 Archivo vifa Varela Zarranz, Benedetti, B, «IN.” 23: Cultivo de fermentos», 2 5 de enero de
1896 en libro de anotaciones Laboratorio enoguimico, pp. 52-57.
quimico, pp y—
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Figura 8. Dibujo de Brenno Benedetti a mano alzada. Cultivo de fermentos

Referencias: a: Saccharomyces elipsoidens; b: Saccharomyces apicularus; c: fermentos
del amargo

Fuente: ABvz, Benedetti, B. «IN." 23: Cultivo de fermentos» de fecha 2 5 de enero de 1896 en libro
Laboratorio Enoligico, p. 54

En este dibujo se muestra la observacion —con microscopio de aumento
600/1— de una gota de mosto de uvas pinot y romana, que contiene los si-
guientes fermentos: Saccharomyces elipsoidens, Saccharomyces apiculatus y fer-
mentos del amargo.

Esta observacion es el producto de un estudio de caracter experimental
de Benedetti que tiene como objetivo la seleccion de fermentos y la obtencion
de fermentos puros. La base tedrica desarrollada es la puesta en practica de los
contenidos argumentativos de la polémica acaecida entre Pasteur y Liebig y sus
marcos conceptuales diferentes acerca del proceso de fermentacion.

De acuerdo con Garcia (Acevedo-Diaz e al., 2017), desde una visién meca-
nicista, Liebig definia a la fermentacion como un proceso de «..descomposicion
quimica causada por la putrefaccién de una sustancia animal o vegetal, pero que
no requeria de la intervencién de microorganismos». Es decir que este proceso
era el producto de «..]la transferencia de vibraciones moleculares (movimiento)
del fermento (la levadura) a las moléculas de aztcar, que se mantenia mientras
hubiera descomposicién». En contraposicion con esta vision se plantea la orien-
tacion vitalista, que entiende a la levadura como un «organismo vivo que se
nutre cuando el aztcar fermenta» Esta es la base de la teoria de la fermentacion
desarrollada por Pasteur, que se centra en la actividad biologica de las levaduras
(proceso biolégico), mientras que Liebig «consideraba que la levadura era un
organismo vivo que participaba en el proceso y que su accién sobre el azicar
no tenia que ver con procesos de desorganizacién o putrefaccion» (refiriéndose
entonces al desarrollo de un proceso quimico) (Acevedo-Diaz er al., 2017).

El propio Benedetti es consciente de que el método que propone «recién

'jempieza a hacerse camino entre los hombres de ciencia de todo el mundo y
T——\
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precisara todavia mucho tiempo y muchas experiencias serias antes de llegar a
determinaciones bien definidas».>®

Con un estilo de escritura consistente, coherente, preciso y ordenado
Benedetti explica, en seis folios, el marco conceptual desde el que observa:

En el pellejo de la uva, existe una cantidad grande de pequenos organismos

que, después de estrujada la uva, se mezclan con el mosto: estos organismos son
acterias, micodermas, ninfas, fermentos buenos y malos.’
bact , d , ninfas, fe tos b los.>7

A su vez, relaciona el proceso de fermentacion con la calidad del vino

..anadiendo al mosto, enseguida una buena cantidad de Saccar. elipsoideus, en
buenas condiciones de temperatura, la verdadera fermentacion, que llamare-
mos eliptica, se desarrolla con mas fuerza [...] y el producto serd un vino mas
Jranco de gusto, mas_fino, mas suave, mas alcoholico.*®

Discute posturas teéricas de algunos contemporineos como Muller-
Thurgan, Kaiser, Wortmam, Hausen, Berg, Nathan y otros. LLuego descri-
be los pasos de la Preparacion de la gelatina para el cultivo de fermentos, las
Observaciones microscépicas de los fermentos, el Cultivo de fermentos en cinco
tubos y la seleccion hecha. En la imagen siguiente se muestra el resultado de la
observacion de cada cultivo.

Figura 9. Dibujo de Brenno Benedetti a mano alzada. Observacion al microscopio
(800/1) del desarrollo de colonias de fermentos

Fuente: aBvz, Benedetti, B. «IN." 23: Cultivo de fermentos» de fecha 2 5 de enero de
1896 en libro de anotaciones Laboratorio enoguimico, p. 56

26 Archivo vina Zarranz, Benedetti, B., «N.” 23: Cultivo de fermentos», 2 5 de enero de 1896,
0. cit, p. 52.
27 Idem.

28 Idem.
y—
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Benedetti concluye que «..solamente el tubo n.° 3 contiene fermentos del
vino puro, y por eso hemos sembrado una colonia de este tubo en otro que
contiene gelatina»*® Después de 24 horas «resultaron de puro Saccharomyces
elipsoideuns»3°

Resulta de interés plantear en términos generales cual era el escenario de ex-
perticia en el pais sobre este tema. En el ano 19oo el director del laboratorio de
la Asociacion Rural del Uruguay, Ing. Julio Frommel escribia en la revista de esta
gremial: «[Los buenos resultados obtenidos en los ensayos practicados por varios
viticultores el ano pasado, han decidido a la Asociacion Rural del Uruguay a em-
prender la multiplicacion de las levaduras puras».3* Recién en 1908 «la enologia y
la microbiologia enoldgica se ponen en el centro de la investigacion cientifica de la
reciente fundada Facultad de Agronomia» (De Frutos, 2016, p. 89) que desarro-
llaria el estudio de las levaduras y las vincularia con la calidad del vino.

En ese mismo momento, Benedetti trabajaba desde su laboratorio en el
establecimiento Santa Blanca, en el que se desempenaba como director técnico
de la seccion viticola industrial.

Figura 10. Laboratorio enoldgico del establecimiento Santa Blanca

Fuente: gentileza de Alcides Beretta Curi

29 O.cit. p. 56.
30 Idem.
31 Frommel, J. «lLevaduras puras para vinificaciéon» en R4RU, tomo Xx1x, n.° 2; Montevideo,

31/1/1900, p. 29.
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A modo de cierre

Este capitulo presenta informacion de caracter general e introductoria en
un tema que requiere de un trabajo interdisciplinario potente. Su novedad estd
en la presentacion de la imagen del ingeniero enélogo Brenno Benedetti y en
delinear algunas pinceladas de sus aportes cientificos, con la certeza de que po-
drd profundizarse en el tema desde la confrontacién de fuentes documentales
procedentes de las tres bodegas que dirigié. En su figura se sintetiza el cardc-
ter cientifico de un hombre con formacion académica sélida, que deja entrever
vinculos vitales cercanos a la produccién viticola. Quizds haya sido este hecho
el que le permitié acercar sus saberes, desarrollar otros, descubrir, y aplicar los
nuevos conocimientos a la resolucion de los problemas que se le presentaron en
su cotidianeidad, con un caracter particular: podia observar el establecimiento,
podia observar a través de la lupa.
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CAPITULO 8

La vitivinicultura uruguaya
como escaparate de las elites en las exposiciones

nacionales e internacionales
MANUEL TALAMANTE

El caso de la Il Muestra de Ganaderia y Agricultura del Uruguay
y la Exposicion Universal de Paris en 1889

Introduccion

En esta contribucién estudiaremos el desarrollo que tuvo el sector vitivinicola
uruguayo en el comercio nacional a través de las ferias locales y, en el panorama
internacional, a través de las diversas exposiciones en las que participd. Estos
eventos se convirtieron en una herramienta esencial para el desarrollo del comer-
cio interno y externo oriental; en el caso del vino se ejemplifica con la expansion
y relevancia de unos productores que, con la mediacion de la Asociaciéon Rural
del Uruguay (ARU), ocuparon un papel preeminente en los mercados nacionales
e internacionales. Asimismo, se mostrara el rol de algunos actores econémicos y
politicos que facilitaron esta expansion mediante grandes operaciones de publi-
cidad en las que la palabra escrita y la imagen tomaron un papel relevante. Este
sera el enfoque para analizar el rol de la vitivinicultura uruguaya tanto dentro
como fuera de fronteras.

El estudio de las ferias y exposiciones ha sido una ténica en la historiografia
mundial,” ya que desde el primer momento estas se han tomado como centro
de muestras de los productos nacidos en suelo nacional, es decir, una especie
de espacios donde se reflejan las verdaderas realidades culturales, sociales, eco-
némicas y politicas de las clases dominantes de los diversos paises. Para el caso
que nos toca, hemos de decir que se idearon multitud de documentos, revistas,
facsimiles o albumes en los que se expuso esta riqueza nacional. Hay que tener
en cuenta que el uso de la fotografia o la impresién de imagenes implicaba costos
de elaboracion muy elevados. Por tanto, el analisis de estos documentos graficos
y su contextualizacion histérica, junto al entorno para el que se crearon desde el
prisma de la vitivinicultura, serd el eje central de esta contribucion.

Seguin Peter Burke (2001), los historiadores utilizamos las imagenes y so-
lemos tratarlas como simples ilustraciones, sin comentar nada respecto de estas.

1 Véanse Allwood (1977), Ory (1982), Rydell (1984), Greenhalh (1988), Findling y Pelle

(1990), Schroeder-Guidehus (1992) y Rydell (1992).
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En muchos casos, esa es la realidad. Para Burke, las imagenes son una forma
importante de documento histérico, y para nosotros en esta investigacién serd
igual. Unir la fotografia con la vitivinicultura y contextualizar la sociedad en la
que se desarrollaron nos dard un prisma novedoso sobre el sujeto a tratar, es de-
cir, el uso que se les dio por parte de las élites uruguayas en las diversas ferias y
exposiciones nacionales e internacionales. LLas imagenes o fotografias elegidas, y
que se mostraban en las diversas celebraciones, asi como en los albumes creados
para tal efecto, mostraban una sociedad de progreso que queria ser exhibida
como rasgo de distincion. Ademas, los infinitos productos que nacian de sus
ricas tierras eran motivo de orgullo; es el caso, por ejemplo, de los caldos urugua-
yos. En estas lineas recrearemos una pequena historia a través de la fotografia, tal
y como afirma Beatriz de las Heras (2013), para asi, conocer visualmente el pa-
sado. De igual forma, el sujeto de conocimiento que abordamos en este trabajo,
junto a las imagenes que sustentan dicha aportacién, nos permitirdn reconstruir
el proceso de estos grupos para poner en marcha las bases de un sistema que
les ayud6 a producir y vender en mas cantidad. En estos casos, la circulacion
transnacional y las diversas transacciones a ambas orillas del Atlantico favore-
cieron los intercambios econémicos y la creacién de redes de negocios nacidos
al amparo de las ferias o exposiciones. Dichas reuniones facilitaron, en parte,
muchos de los cambios que afectaron a las sociedades americanas, y viceversa.”
La prueba de lo aqui expuesto es lo que Domingo Ordonana decia al respecto:
«Generalmente se viene creyendo que una exposicion, sea nacional o sea univer-
sal, es una especie de museo o un gran bazar de curiosidades» (Ordonana, 1892,
pp- 27-28). Asimismo, aseveraba que los paises representaban sus productos de
...una manera imperfecta como primitiva, enviando petrificaciones, huesos de
animales antediluvianos, plantas y raices sin explicacion alguna, vestidos y ar-
mas de los indios y hasta pieles de animales salvajes. Todos estos objetos son
muy propios de un gabinete de historia natural, y alli es su lugar, y alli tiene su
colocacién, demostrando las producciones aborigenes (Ordonana, 1892, p. 28).

En algunos sectores, estos eventos fueron creados con otros intereses y reci-
bieron estas criticas, e incluso desafeccion en estas celebraciones. Muchos inte-
lectuales y empresarios lo vaticinaban, ante el rumbo que tomaban. Por ejemplo,
Ordonana (1892) ya exponia que ese no era el camino, sino que lo era el trasiego
de la inteligencia y del conocimiento para, asi, en parte, luchar contra los posi-
bles enemigos que se podian encontrar. El propio Ordonana, expuso en ocasio-
nes que el pabellén uruguayo no debia caer en vulgaridades, tal y como aconsejé
para la exposicion de Buenos Aires.

En resumidas cuentas, este trabajo intenta ser una aproximacion a las mu-
chas posibilidades que estos eventos pueden aportarnos para la historiografia.
De hecho, junto a su riqueza gréfica, el analisis de los manuales elaborados para
dos ferias nos mostrara una sociedad en camino hacia el progreso. Asimismo, se

2 DPara conocer la figura de los enviados especiales y sus funciones, asi como un estado de la

cuestién, véase Gutiérrez Burén (2007).
T——\
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analizardn las ferias y exposiciones celebradas tanto dentro como fuera de terri-
torio uruguayo, y se finalizara con conclusiones que daran unos resultados sobre
el valor de estas fuentes.

Las ferias y exposiciones internacionales como escaparate
de la riqueza uruguaya. El caso de la vitivinicultura criolla

Antes de entrar en materia sobre el Uruguay y el papel que jugé en las diversas
ferias y muestras internacionales, creemos idoneo contextualizar historiografi-
camente el papel de los paises latinoamericanos en dichos eventos. Por ejem-
plo, y siguiendo la linea de Gonzédlez Stephan y Andermann, estas acciones
culturales —aunque podriamos incluir econémicas, sociales y politicas— eran
una «miniatura totalizante de la realidad»; reflejaban solo una parte del pais
mostrado a través de una pequena representacion de objetos y materiales que se
observaban «a distancia» (Gonzdlez Stephan y Andermann, 2006, p. 26). En el
caso argentino, los aportes de Maria Silvia di Liscia y Andrea Lluch exponen
la impronta de estos eventos y su aporte para el progreso de la propia identidad
que querian «forjar de si mismos, asi como sobre los simbolos y objetos impli-
cados en la construccion de su propia nacionalidad y proyeccion internacional»
(Di Liscia y Lluch, 2009, pp. 9-10).

Estas acciones culturales constituyeron una muestra compleja de la realidad
de los paises que exponian sus productos o una representacion de estos. En esta
linea, hemos de decir que se convirtieron en un escenario vital que permitio la
creacion de redes sociales que viabilizaron la circulacion de todo tipo de conoci-
miento por todo el planeta, demostrando que el progreso ya no conocia fronteras
ni distancias. Ademas, y para el caso latinoamericano, estos eventos coincidieron
con los procesos de conformacién o consolidacion de los Estados, lo que hacia
de estos escaparates idoneos para idealizar sus gobiernos y conseguir flujos finan-
cieros seguros para desarrollar proyectos de afianzamiento y de modernizacion
en los diversos paises representados. Para concluir con esta breve introduccion,
destacaremos la idea de Leoncio Lopez, que afirma que «la participacion en las
exposiciones internacionales permitia a esos Estados hacerse publicidad y tam-
bién mostrar su posicion en el tablero internacional y la calidad de sus relaciones
con el pais anfitrion». Es decir, dependiendo de las relaciones, se participaba
con gran entusiasmo o no, y ese fue el caso de la Exposicion Universal de Paris
de 1889, que celebraba los «principios revolucionarios de 1789» (Lépez Océn
Cabrera, 2002, p. 1006).

La primera constancia que se tiene de la participacion de Uruguay fue en
la Exposicién de Londres de 1862 (Acevedo, 1933). Para este evento se poten-
ci6 fuertemente la inmigracién, remarcando los datos de poblacién, ya que una
de las prioridades era que aumentara para asi, poder crecer. No se olvidaron
de publicitar los principales productos de la industria uruguaya, la ganaderia,
el mejoramiento de razas, las carnes conservadas y un sinfin més. La comision

ﬁ
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organizadora se encargé de llevar a Londres una muestra de productos urugua-
yos de gran riqueza, en la que se destacaban lanas, algodén, curtidos, pieles,
tabaco, piedra, maiz, cereales, carnes, etc. (Acevedo, 1933). Los vinos y el sector
vitivinicola uruguayo atin estaban en proceso de convertirse en una fuente de
negocio en la economia oriental. A pesar de contar con una representacion re-
ducida, el pais obtuvo seis medallas y siete menciones honorificas. Todo un éxito
que favorecio el interés por estas celebraciones en la alta sociedad uruguaya, que
las vieron como una forma de crecer y acercarse a otras opciones empresariales.

Anos después, con motivo de la Exposicion Universal de Paris de 1867, se
constituy6 una Seccién uruguaya que obtuvo 14 medallas, y menciones honorifi-
cas. Entre los premios, la fabrica Liebig y Pedro Margat ganaron medallas de oro;
este ltimo por sus peras. Este producto era exportado a Rio de Janeiro (Acevedo,
1933). Asimismo, en 1873, el Uruguay volvi6 a participar en una exposicién in-
ternacional. En esta ocasion, el destino era Viena. Y la obra de Adolf Vaillant,
La République Orientale de I'Uruguay a I’Exposition de Vienne, fue toda una
declaracion de intenciones de lo que estas celebraciones podian significar para el
pais. Con el auspicio del gobierno y de la Asociacién Rural del Uruguay redacto
un manuscrito que aglutiné todas las riquezas del territorio, entre ellas «la cultura
de la vina»? Se podria decir que para el Uruguay esta exposicion fue el punto de
partida para darse a conocer mas en el exterior, tal como dijo Lucas Herrera y
Obes en representacion de la comision organizadora: «los socios rurales todos sin
excepcion ni distincién estamos comprometidos en la empresa, bien ardua, de no
dar un fiasco en Viena».* Se ganaron tres medallas y nueve diplomas.

Figura 1. Aviso del resultado en la Exposicion de Viena (1874)

Fuente: RARU, afo 111, n.o 27, 15/01/1874, p. 67.

3 Revista de la Asociacidn Rural del Uruguay (RARU), afo 11, n° 11, 15/01/1873, P. 4.

4  RARU,afo 1, n’ 13, 15//03/1873, p. 95.
§ 3, 15//03/1673,P-95
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Este resultado dio motivos a la Asociacion Rural para apostar por estos
eventos, y por las exposiciones de Filadelfia (1874), primera exposicién rural
en Argentina, Buenos Aires (1875) y la Internacional de Santiago de Chile
(1873), Filadelfia (1876), Paris (1878), Marsella (1887), Barcelona (1888),
Berlin (1889), Chicago (1893) y la italoamericana (1893). Se puso toda la ener-
gia disponible y se involucré a todos los estamentos sociales del Uruguay con un
fin Gnico en torno a estas celebraciones. Sobre el caso francés, el cénsul oriental
en Paris, Juan José Diaz, decia que para el mundo artistico, cientifico e industrial
dicho concurso era «ya un hecho que ocupa la atencién de las naciones adelanta-
das y que ven en ese torneo de la labor humana una nueva ocasién ofrecida para
la lid noble en que trasparentan los progresos civilizadores de la época».s En res-
puesta a este llamado, desde la ARU se respondidé que para el Uruguay la exposi-
cién de 1878 era «el medio de hacer conocer al mundo entero nuestro estado de
civilizacion, en nada inferior a la de paises que cuentan por siglos su existencia,
la salubridad de nuestro clima, la fertilidad de nuestro suelo y la excelencia de
nuestros productos».® De hecho, todos los productores y rurales que quisieran
enviar sus productos a la exposicion debian hacerlos llegar a Montevideo, desde
donde la comision central se encargaria de enviarlos con misiva diplomatica y
sin costo alguno para aquellos. Lo que se pretendia era que el interior y la cam-
pana se involucraran en dicho proyecto. Ademas, en el muestrario de lo enviado
aparecen ya productos de la categoria «Productos industriales del reino vege-
tal», con los vinos-sidras, peradas, vinagres, alcoholes, licores, en alcohol, etc.?
Finalmente, 152 bultos salieron con destino a Paris desde suelo oriental, lo que
hacia una representaciéon muy relevante para el pais a pesar de la poca ayuda o
colaboracion de las comisiones departamentales que, «salvo raras excepciones»,
no cumplieron con las miras del gobierno.® El resultado fue el siguiente: con
245 expositores se obtuvieron 118 premios, entre medallas y menciones.” Por
tltimo, la inmensa mayoria de los productos fueron dados a la Loteria Nacional,
mientras que los libros y otros materiales, a las diversas bibliotecas francesas. Por
ejemplo, se dio para sorteo el bulto de Federico Carrara, compuesto por seis
botellas vino, como las 36 botellas de vino de Luis de la Torre, asi como otras
bebidas.”® De igual forma, De la Torre obtuvo una medalla de bronce por sus
vinos y alcoholes y fue uno de los unicos productores vitivinicolas que tuvo el
honor de traerse un premio."

Para obtener estas menciones, los productos debian llegar sin ningin proble-
ma o defecto. A tal fin se debian proteger con materiales para su mantenimiento

RARU, ano v, n° 94, 1/11/1876, pp. 367-368.
RARU, ano v1, n° 5, 15/02/1877, p, 76.

RARU, ano VI, n.° 7, 1/04/1877, pp. 132-1335.
RARU, ano viI, n.°7, 15/04/1878, pp. 102-108.
RARU, ano Vi1, n.° 22, 30/11/1878, p. 348.
RARU, ano v, n.° 5, 15/03/1879, pp. 83-85.
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e incluir senales o carteleria que indicara el origen y el destino de los bultos que
via maritima se hacian llegar hasta los dos puertos franceses que recibieron casi
todas las mercancias para la exposicion: e Havre y Burdeos. Aparecian el nom-
bre del pais (para poder identificar el origen), asi como la persona y el lugar de
destino, o sea, Paris, y a nombre de Juan José¢ Diaz, presidente de la Comision
Uruguaya para la Expo de 1878. Asimismo, el estandarte oriental que remarcaba
la nacionalidad de origen de los bultos impregnaba casi toda la proteccion.

Figura 2. Carteles para bultos con destino Paris

Fuente: Archivo Asociaciéon Rural del Uruguay, correspondencia, Comisién Uruguaya
para la Expo 1878

Para la siguiente edicion en Paris, en 1889, con motivo de la Exposicion
Universal —que abordaremos mads adelante— el papel jugado por el Uruguay
fue mas relevante, ya que logré 212 reconocimientos, entre premios, diplomas y
menciones. Todo un logro para la joven nacién. En 1893 tuvo lugar una nueva
exposicion en Chicago, cuyos actos comenzaron desde 1892 con motivo del
cuarto centenario del descubrimiento, a la que se llevaron productos elaborados
en el Uruguay y varios muestrarios que ofrecian todas las riquezas del pais, entre
ellas, sus vinos. Entre 1894 y 1895 la produccion nacional oscilaba entre 32000
y 35000 bordelesas (Acevedo, 1934). Hay que mencionar que el representante
de la delegacion oriental, junto a los de otros paises interpusieron una protesta
formal a la organizacién de esta exposicion, puesto que se tomaron decisiones de
forma no muy transparente. A pesar de esto, los vinos uruguayos fueron clasifi-
cados como superiores, buenos, regulares y /zi7. Las dos primeras clasificaciones
las obtuvieron Cerrillos Colorados, Colegio Pio de Villa Colén (por grapa y tin-
to), vifiedo de Pedro de Ledn, Granja Bodin, Pablo Beisso, Pedro Ambrosoni,
Vinedo Margat y la Sociedad Viticola Saltena. Asimismo, otros expositores que
participaron, pero que no obtuvieron ningin reconocimiento, fueron Antonio
Gamberoni, la Granja Uruguay (tinto) y la Granja Basso.™

12 RARU, ano x11, n° 4, 28/02/1894, pp. 91-95.
§ 94, PP- 91-95
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Figura 3. Diploma de honor a Mr. Diego Pons
en la Exposicion Universal de Bruselas, 1910

Fuente: Fotografia aportada por el ingeniero Ricardo Varela (Vina Varela Zarranz;
antes fue el establecimiento vitivinicola de Diego Pons).

Para concluir con el apartado de las exposiciones internacionales citaremos
la de Bruselas de 1910, que contd con la participacion de 218 expositores, y
se obtuvieron 183 premios, entre los que destacaban nueve diplomas de gran
premio’y 29 de honor, 40 medallas de oro, 41 de bronce y 23 menciones ho-
norables (Acevedo, 1934). Es decir, todo un éxito entrado el siglo xx. Y uno
de los exponentes fue el establecimiento vitivinicola de Diego Pons, el cual
gano6 un Diploma de honor, como se puede observar en la figura 3. Pero claro
esta, no fue el Unico, ya que otros grandes propietarios lograron galardones que
levantaban el pabellén oriental; es el caso de Pablo Varzi, cuyos caldos fueron
galardonados en Génova (1892) y en Chicago (1893), o en la muestra nacional
organizada por la ARU en 1895 y de la que algunas de sus etiquetas se pueden
observar en las figuras 4 y 5. Por el contrario, Pascual Harriague no obtuvo
premios pero si distinciones en Paris (188¢), Barcelona (1888), Génova (1892),

13 Hijo de inmigrantes espanoles, nacié en Montevideo en 1862. Empresario que se asocio
a Federico Vidiella y Pablo Varzi en el sector del vino, asi como en la masoneria. Fue
presidente de la Sociedad Viticola Uruguaya en 1891, y de la ARU entre 1894 y 1899.
Ademas, particip6 en la vida publica y politica del pais, represent6 al Partido Colorado
como diputado por Tacuarembd y Canelones; asimismo fue senador por Salto, embajador
extraordinario y ministro plenipotenciario en Roma. En 1944 vendi6 sus emprendimientos

bodegueros. <http://www.masoneria-uruguay.org/?q=node/ 128>
g % guay.org/rq ﬁ
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Argentina (1 892) y Chicago (1 894). Estos ejemplos son sintomaticos de lo que
representaba ganar u obtener una distincién dentro de estos circulos sociales, ya

que sus caldos obtenian mas prestigio y sus propias publicidades o etiquetas asi
lo atestiguaban, como se observa en la figura g.

Figuras 4 y 5. Publicidades de Granja Varzi, Coldn, Montevideo

Fuente: Archivo aBc

Figura 6. Publicidad de Bodega Pascual Harriague

Fuente: revista Rojo y Blanco, 9ot
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Figura 7. Diploma de medalla de oro

Fuente: Archivo de la Vina Varela Zarranz

Lo que se trasluce tras analizar los diversos documentos oficiales y los pro-
ductos aportados a dichas ferias y exposiciones es que la carne y las muestras de
los recursos naturales fueron los primeros en embarcarse en estos viajes. Luego
fue ganado y animales sustentados en el nuevo modelo de mestizaje de la region;
a continuacion, una de las fuentes de diversificacién econémica del Uruguay de
la época: el vino con los caldos y las bebidas uruguayas, asi como muestras de
su industria. Para concluir, se certificé que el papel jugado por la vitivinicultu-
ra en las primeras exposiciones internacionales fue totalmente testimonial y, al
tiempo que se fue introduciendo su produccion en el Uruguay, los vinos urugua-
yos tomaron consistencia y relevancia en el panorama internacional hasta llegar
a obtener premios y menciones honorificas en el extranjero por su gran valor
merced al emprendimiento de las élites, que apostaron por este nuevo rubro en
suelo uruguayo.

Las ferias o exposiciones nacionales
como modelo de negocio e incremento del comercio interno

Tras ver al Uruguay en el exterior, creemos esencial conocer como funcionaba
a la interna del pais. Se tiene constancia de la celebracion de ferias alrededor
de 1829, para evitar el contrabando que se producia en los territorios limitro-
fes con Brasil, por lo que, mediante la Asamblea Constituyente se decidio la

ﬁ
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celebracién de cuatro ferias anuales en dicha regién (Acevedo, 1933). Después
de este primer avance comercial, en el barrio Cordén, en 1833, un grupo de
vecinos obtuvo un permiso del gobierno para la instalacion de una plaza con el
fin de feria o mercado franco. Dicho permiso se concedié merced a la celebra-
cion de las fiestas locales y tendria vigencia durante los tres dias de festividad
del municipio. Se buscaba aumentar el comercio interno y abaratar los costos
a la vecindad (Acevedo, 1933).

Anos después, estas iniciativas vecinales dieron lugar a las ferias francas
inauguradas por Lorenzo Latorre, que fueron reglamentadas en 1880 a pedido
de la Comision de Inmigracion y Agricultura. A partir de esta normativa se cam-
biaron los productos ofertados, ya que se denegaron, por ejemplo, la carne fres-
ca, el pescado y pédjaros muertos (Acevedo, 193 4). En 18709, se celebrd una feria
ganadera en Salto que tuvo una gran trascendencia ya que, en cierta medida, fue
la primera celebrada en suelo uruguayo (Ardaix, 2008). Por su parte, en 1880,
una exposicién-feria realizada en Paysandi tuvo mucho éxito (Acevedo, 193 4).
Asimismo, en ese ano, la ARU obtuvo un permiso para buscar financiamiento de
cara a la organizacion de la exposicion-feria nacional prevista desde 1872 y que,
hasta aquella fecha, no habia tenido lugar. Este evento se concret6 en 1882, lo
que marco el desarrollo agropecuario e industrial en esta materia. Ademas, en
1899, se repitié una exposicion-feria en Paysandd, asi como otras acontecidas
en Minas (19o0), Fray Bentos y Mercedes (19o2) (Acevedo, 1934). De igual
forma, dentro de este auge de exposiciones, en el periodo de 1909 a 1914,
hubo 84 actos que en parte fueron subsidiados por el Estado con una cantidad
de 144869 pesos y casi 2 50000 animales exhibidos, con lo cual se demostré la
impronta y la intensa actividad del sector rural (Acevedo, 193 4).

A raiz del éxito de las muestras, ferias y exposiciones que se sucedian por
diferentes paises, y ante el reclamo de los representantes de los intereses rurales
de organizar una exposicion acorde a lo demandado, esta se realizé el 19 de
abril de 1882. Con el nombre Exposicién Agricola Ganadera, que conté con
la cooperacion del superior gobierno, los estatutos y reglamentos finalmente
tuvieron salida. El Boletin de la ARU exponia: «estamos seguros que el pueblo
rural, a pesar de las causas que detienen momentaneamente sus manifestaciones,
ha de concurrir presuroso a llenar con sus productos industriales el espacio que
se les destina en este torneo pacifico y fecundo para el porvenir del pais».*+ En
el aviso se enumeraban todos los productos del sector agropecuario, asi como
las diversas industrias, pero se hacia especial hincapié en «la agricultura con sus
preciosos granos, trigo, maiz, lino, arroz, sorgho, vinas, etc»."s

14 RARU,ano X, n° 12,30/06/1881, p. 353.

1 {dem.
—\"
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Figura 8. Moneda conmemorativa de la 11l Feria Ganadera y Agricola (1895)

Fuente: Biblioteca Nacional de Uruguay, Medallas y Numismatica: <(http://bibli0te—
cadigitalbibna.gub.uy:8080/jspui/handle/123456789/48622)>

Tras este aviso, la maquinaria propagandistica hacia la organizacién de este
primer evento fue incesante en las paginas del 6rgano rural, asi como en la prensa
de la época. Domingo Ordonana empez6 a escribir para defender esta iniciativa
y darle un ideal necesario para la mejora del pais. Y, al proceder de las industrias
rurales, los vinos contaron con un lugar activo y se encuadraron en la Seccién 3
junto a las harinas, los alcoholes y demas frutas secas y conservas. Atrds quedaba
1874, cuando apenas existia un solo vinedo, propiedad de la familia Vidiella,
ya que, en 18935, para la muestra de la 111 Feria Ganadera y Agricola habia 824
productores de vinedos con mas de once millones de cepas que alcanzaban casi
las tres mil hectareas.

Tras el éxito de la primera muestra nacional y que sirvi6 como motor para
«levantar y prestigiar las fuerzas productoras, como asimismo recompensar a los
ciudadanos cuyos trabajos y desvelos redundan en beneficio del pais en general»
el Poder Ejecutivo puso en marcha la celebracion de la segunda muestra.’” Otra
vez el sector vitivinicola ocupaba un lugar preeminente en el proyecto de 1883.
Pero este no llegé a formalizarse y tuvo que esperar algunos anos mads, aunque
hay que resenar que, en ese ano, si hubo una feria ganadera en Mercedes. A
finales del siglo x1x, el potencial que estas ferias daban a la riqueza del pais hizo
retomar este camino, y la prueba fue que en 1895 se produjo uno de los puntos
de inflexién de estas en el Uruguay: la «Tercera exposicion nacional de agricul-
tura y ganaderia» para la que incluso se emitieron monedas de conmemoracion
de la efeméride.

16 100 ajos de la Asociacion Rural del Uruguay 187r-197r, Montevideo, ARU, 1971, p.25.

17  RARU,ano X111, n.° 2, 31/01/1881, pp. 33-36. /’
—
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Los albumes como herramientas de divulgacion de un pais.
Los ejemplos de la «Exposicion universal de Paris» de 1889
y la «Exposicion nacional» de 1895 en Uruguay

Antes de ingresar en el analisis de los dos albumes que se usaron como medio de
promocion del Uruguay dentro y fuera de sus fronteras tanto en 1889 como en
1895, hay que hacer especial mencion a la produccion de los dos documentos
graficos, ya que suponian un costo elevado para las asociaciones que los produ-
cian. Por ello es relevante contextualizar: estos dos acervos fueron producidos
antes y después de una de las crisis socioeconomicas mas importantes en el
Uruguay, la crisis de 1890."®

Tras este pequeno apunte, hemos de decir que nuestro enfoque para ana-
lizar el papel de la vitivinicultura en la economia uruguaya mediante estas dos
fuentes esta encuadrado dentro de una nueva interpretacion histérica de las ima-
genes: la teoria de la recepcion o respuesta del lector.”” Segiin Manfredi (2008),
este enfoque intenta reconstruir las normas que marcan la percepcion y el uso
de las imagenes en el contexto de una sociedad concreta, lo que da como resul-
tado una «historia cultural de las imagenes» (p. 38). Es decir, ¢para quién tienen
relevancia esas imagenes? Para responder en cierta medida a esta postura y a esta
pregunta se deberia valorar mas quiénes faltan o qué sobra en las diversas fuen-
tes analizadas. En relacion con esta linea, la fotografia rompe la imagen que el
propio fotégrafo hace de la realidad del momento y que, en cierta medida, revive
un momento y pone al espectador en la postura de teorizar con lo que habia a su
alrededor (Languillo, 1994). Es por eso que contextualizaremos las fotos de los
albumes, pero el andlisis estara centrado en las relativas al tema del texto.

Para la «Exposicion universal de Paris», de 1889, se realizé una obra que
recogia la inmensa mayoria de la riqueza del Uruguay y que sirvié de guia para
los visitantes del pabellon oriental, que, ademas, alojo las muestras de Pert y
Colombia. Las fotografias fueron tomadas por Joseph Fillat, fotografo de origen
francés, que en dicha exposicion obtuvo una medalla de plata.>°

18  Para conocer al respecto, véanse Rivero Sciergalea (s.f) y Nahum (201 1).
19 Dara conocer al respecto véanse Freedberg (2 009) y Manfredi (2008).

20 <http://www.oocities.org/uruguay_fotografos_siglo xix/fillatj.htm>
§ P g guay_lotog _SIZLO_ ]
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Figura 9. Publicidad de Fillat para promocionar su negocio
y el Pabellon de Uruguay en Paris (1889)

Fuente: Album Conmemoracién «Exposicion universal de Paris»,
1889, Biblioteca Nacional

En esta exposicion primo el progreso material, pero a su vez, en el contexto
internacional se introdujo la «nocién nacionalista de Estado poderoso determi-
nado» de Francia que se extrapol6 a todas las naciones invitadas (Cardoso De
Matos y De Abreu Xavier, 2017, p. 13). Es por ello que en la obra que anunciaba
al Uruguay primaban los avances tanto en la industria como en la agricultura, asi
como un repertorio edilicio que demostraba lo avanzado de la sociedad urugua-
ya. La obra cont6 con un total de 72 fotografias. Entre los temas de las imagenes
figuran edificios, monumentos e infraestructuras que muestran los avances y el
desarrollo del pais: desde avenidas al Teatro Solis, pasando por el Templo Inglés
o la Penitenciaria Nacional (37). Asimismo, encontramos las casas de algunos
personajes relevantes del mundo rural (4), caso de Domingo Ordonana. De igual
forma, hay unas imagenes que reflejan la impronta de la industria uruguaya, caso
de la Usina de Gas (1), una manufactura de carnes (1), un molino a vapor (1),
fabricas de zapatos (5), de alcohol (10), carpinteria (4), aguardientes (1), lecheria
(1) minas (2) y barraca de frutos del pais (1), sin faltar, como es légico, uno de
los productos estrella del momento: el vino (4). Aparecian el vinedo de Pascual
Harriague®* y los de la Sociedad Vitivinicola Saltena.

En resumidas cuentas, todas estas fotografias son fragmentos del tiempo,
ya que cortan el movimiento, y se puede notar la importancia y relevancia de
los lugares, que para la época en la que nos encontramos exhiben progresos y
especializacion. Por ejemplo, en las fotos del pabellon se puede sentir su riqueza

21 Como hemos senalado con anterioridad, este agricultor obtuvo una medalla por sus caldos

en la exposicion de marras. /’
—
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y belleza, asi como, en otras, el buen hacer de los peones rurales encargados de
las vinas de la Saltena y de Harriague.

Por su parte, la gran exposicion organizada por la Asociacion Rural del
Uruguay de 1895 y auspiciada por el gobierno con una ayuda de $50000 pesos
(Acevedo, 1934) certific el empoderamiento del sector. Conté con diversas
secciones, entre las que destacaron la de ganaderia, la de agricultura, una sobre
las industrias del pais junto a mdquinas para su desarrollo, asi como todo lo que
pudiera ser beneficioso para el sector agropecuario e industrial. Ademas, y en
paralelo a dicho evento, tuvo lugar el Congreso de Ganaderia y Agricultura, con
la participacion de mas de trescientos ganaderos, agricultores y personas intere-
sadas en las materias alli expuestas (Acevedo, 1934).

Para anunciar esta exposicion se confeccioné un album especifico que con-
tenia algunas de las empresas representadas en la muestra. También se incluyeron
imagenes que mostraban la realidad econémica, politica y social del pais, por
ejemplo, fotografias de la plaza de frutos de La Aguada, vinedos de algunos de
los referentes e iniciadores del sector vitivinicola en Uruguay —caso de PPascual
Harriague— y unas imdgenes que demostraban la impronta de los caldos en la
economia uruguaya a tenor de los expositores y las muestras expuestas en el pa-
bellon. Los estands denotaban calidad, orden y, sobre todo, belleza, ya que en es-
tos se podian vislumbrar las formas de los vinedos en su composicion. Asimismo,
su cantidad reflejaba la relevancia de un sector que en 18935, podriamos decir,
llegé a unas cotas muy importantes. De la misma manera, se intercalaban estands
de vinos con los de otras industrias uruguayas que empezaban a destacar e iban
a marcar el futuro uruguayo.
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Figura 10. Fotografias de la 1 Exposicion de Ganaderia y Agricultura de Uruguay (1895)

Fuente: Album «ir Exposicion ganaderia y agricultura», de 1893.

El fotografo del evento fue John Fitz-Patrick. Inglés de nacimiento, lleg6 a
tierras uruguayas en 1868 y fue autor de muchas de las imdgenes mas transcen-
dentes de la historia politica, econémica y social del pais latinoamericano.** Para
este proyecto disparé 18 instantdneas en las que retraté el espacio en el que se
desarroll6 la muestra, junto a los diversos estands y animales que se expusieron,
asi como sus instalaciones. En resumidas cuentas, fue un trabajo en el que se
vislumbré el propésito de la ARU con respecto a la exposicion, y la prueba es que
en la actualidad sigue siendo un referente regional.

22 <http://cdfmontevideo.gub.uy/fotosexposicion/7366?page=66>, <https://autoresuy/autor/ g ﬁ
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Conclusiones

En estas lineas se ha podido comprobar el papel fundamental de las ferias y ex-
posiciones para el desarrollo de las diferentes economias del mundo. Asimismo,
se mostro el papel que cada nacion queria mostrar a otros paises en un momento
de conformacion y estabilizacién de las diversas fronteras por todo el planeta.
De igual forma, el rol jugado por los productores e innovadores vitivinicolas
fue cobrando importancia desde los comienzos de la Rural, ya que desde 1871
hasta 1895 el nimero de agricultores y empresarios dedicados a este rubro fue
en aumento, como lo atestiguan los datos expuestos y los resultados obtenidos
en las diversas ferias analizadas.

Es en esta linea que se nos muestra la impronta de estos personajes, que en
la mayoria de los eventos patrocinaron los diversos facsimiles que anunciaban
estas celebraciones. Ademds, con la realizacion de estas dos obras en dos mo-
mentos diferentes de la historia del pais se certifica el papel predominante de
la imagen y de la fotografia para mostrar la realidad y las riquezas del territorio.
Igual papel jugaron en el desarrollo de esta industria los profesionales de la ima-
gen de origen extranjero.

Para concluir hemos de decir que la Asociacion Rural del Uruguay vio el
potencial de este soporte para vender y ofrecer sus productos tanto dentro como
fuera de las fronteras del pais. En resumidas cuentas, certificaba el poder de la
fotografia y la imagen para sus intereses.

Esta aproximacion deja abiertas muchas opciones de trabajo de cara a ana-
lizar con mas exactitud los diversos congresos, exposiciones y ferias celebrados
tanto en el Uruguay como fuera del pais.
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La vitivinicultura uruguaya es una de las actividades

productivas en la que Uruguay ha conquistado un lugar destacado

en mercados altamente exigentes y su «estrella» —el vino uruguayo—

ha merecido numerosas premiaciones en los certimenes internacionales

mads importantes. Esta constatacion interpela el perfil de su empresariado,

tanto en su recorrido histérico como en sus desempeifios actuales,

sus capacidades para innovar y su voluntad de liderazgo. No deja de llamar

la atencion que el sector vitivinicola figure en los dos fines de siglo (x1x y xx)

como una de las banderas de las «modernizaciones» que sus elites dirigentes se
propusieron para el pais.

Por una parte, el desarrollo de la vitivinicultura se asocia con la diversificacién
productiva en el agro, la constitucién de una fraccion de agricultores con cierta
capacidad de acumulacidn, la expansién del mercado interno y el Estado de bienestar.
Por otra parte, el vinedo y el vino han incidido en modificar el paisaje ganadero,

han propiciado instancias de innovacién, y un cierto nivel de cualificacién de sus
trabajadores. Més recientemente, se ha reparado en su capacidad para acrecer los
valores de «patrimonio», conformar espacios productivo-cultural-paisajisticos (terroir)
y fomentar el turismo (enoturismo). No puede ignorarse su proyeccion sobre el disefio
v la publicidad, asi como en la generacién de una cultura un tanto sofisticada que asocia
el placer de los sentidos con el conocimiento y el consumo de vinos finos. A su vez,
sustenta una red especializada de servicios (revistas para consumidores, catas,
asociaciones de endfilos, cursos de degustacion), proyectandose con fuerza sobre

la gastronomia. Consiguientemente, el tema es relevante socialmente, a nivel

de la produccién, el intercambio y la cultura.
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